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Teilen

Axolot fuhrt Buchungspramie fur
Reiseburos ein

Der digitale Marktplatz Axolot mit aktuell 72 Veranstaltern und 7.000
Reiseangeboten andert zum Jahreswechsel das Preismodell. Ab Januar 2026
erhalten Reisebiiros fiir jede Buchung eine Pramie von fiinf Euro, teilt das
Unternehmen mit. Zusatzlich plant Axolot ein Bewertungssystem fiir
Veranstalter und Reisen, wie der Produktverantwortliche Heiko Schneck
(Foto) ankiindigt.
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B Axalot
Axolot setzt unter dem Dach der Viator Group zur Expansion an

Ab 2026 will Axolot Reisebliros fiir jede
Buchung honorieren. Die Plattform, die
als digitaler Marktplatz fiir
Spezialreiseveranstalter dient, flihrt eine
pauschale Vergiitung von fiinf Euro pro
erfolgreicher Buchung ein. Damit will
Betreiber Viator Group den stationaren
Vertrieb starken und Reiseblros
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Die monatliche Gebiihr fir Reisebliros
liegt bei zehn Euro. Laut Heiko Schneck
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gestalten’, sagt Schneck. Ziel sei es, I
den Vertrieb beratungsintensiver
Produkte zu fordern.

Wachstum bei Produkt und Partnern

Seit der Ubernahme durch die Viator Group im Oktober 2024 hat sich Axolot
deutlich weiterentwickelt. Die Zahl der verfligbaren Reisen stieg von 5.000 zum
Jahreswechsel auf aktuell rund 8.000. Derzeit sind 72 Veranstalter auf der
Plattform vertreten, darunter Chamaleon, G Adventures, Nil Tours, Travel to Life
und World of Mountains.

Mit diesen Zahlen sieht sich Axolot als grof3ter Datenpool flir besondere Reisen
Im deutschsprachigen Raum. 4.700 Reiseburos haben sich laut Unternehmen
bereits registriert. Die Plattform ist an gangige Systeme, wie Aerticket Cockpit,
Paxlounge, Bewotec My Jack, Bosys Ul Office und Ziel Synccess, angebunden
und bietet damit auch kleineren Veranstaltern Reichweite, die Uber keine eigene
technische Anbindung verfligen.

Bewertungssystem fiir mehr Transparenz

Anfang 2026 will Axolot ein Bewertungssystem einfiihren, liber das Reisebiiros
Veranstalter und Reisen mit bis zu flinf Sternen bewerten konnen. Die Idee kam
aus einer Nutzerbefragung, an der 100 Agenturen teilnahmen. Schneck betont:
"Auch die Veranstalter begriiflen ein solches System, weil es fiir mehr
Transparenz und Sichtbarkeit sorgt’, sagt Schneck der FVW.

Aus der Befragung ging hervor, dass viele Reisebiiros nur einen Teil der
verfligbaren Funktionen kennen. Deshalb will Axolot kiinftig gezielter tiber neue
Features informieren und begleitende Schulungen anbieten.

Zwischen Automation und Qualitatssicherung

Ein haufiges Diskussionsthema bleibt laut Schneck die fehlende
Durchbuchbarkeit. Viele Veranstalter lehnten eine vollautomatische Abwicklung
ab, um den letzten Blick auf die Buchung zu behalten. Schneck bezeichnet dies
als "Qualitatsmerkmal". Trotzdem werde das Thema weiterverfolgt, da
Wettbewerber wie Nezasa oder Worldia auf dynamische und sofort buchbare
Systeme setzen.

Der durchschnittliche Warenkorb auf Axolot liegt laut Viator Group bei rund
6.500 Euro. Jeder gelistete Veranstalter garantiert Reiseblros eine
Mindestprovision von zehn Prozent, in Einzelfallen bis zu 15 Prozent. Die
monatliche Gebduhr fiir Veranstalter beginnt bei 49 Euro.

Ausbau unter neuer Leitung

Mit der vollstandigen Integration von Heiko Schneck in die Viator Group ist auch
die organisatorische Verantwortung klar geregelt. Er leitet ein Entwicklerteam
von sechs Programmierern, das die technische Weiterentwicklung der Plattform
vorantreibt. Nicht mehr an Bord ist Katrin Schmedemann, die zum Start-up
Travel Token Marketplace gewechselt ist.

Axolot versteht sich laut Mitteilung weiterhin als Bindeglied zwischen
spezialisierten Veranstaltern und Reisevermittlern. Mit der Einfiihrung des neuen
Preismodells, dem Bewertungssystem und verstarkter Kommmunikation will das
Unternehmen den Vertrieb langfristig an die Plattform binden und die
Zusammenarbeit zwischen Nische und stationarem Vertrieb festigen.

Sabine Schreiber-Berger
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