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ЗАДАЧИ

1 2 3

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

В 2023 году «Самолет» догнал ПИК по объему строительства, медиаиндексу и share of voice.  

Но перед объединенной командой пресс-службы и пиар-агентства встала новая задача. Оперативно сформировать платформу 

для работы со СМИ в регионах в соответствии с бизнес-планами группы «Самолет» по запуску новых проектов.  

И в кратчайшие сроки стать девелопером номер 1 в региональном пиаре.                                        

Поскольку речь сразу про несколько 
регионов, необходимо 
минимизировать коммерческие 
размещения и использовать 
безбюджетные инструменты пиара. 

Сформировать в местных СМИ 
экспертный образ компании для 
подготовки общественного мнения 
к старту проектов в условиях 
высококонкурентной среды и 
небольшого знания бренда 
компании на местах. Сформировать 
интерес к спикерам компании.

Наладить регулярный и 
бесперебойный поток 
инфоповодов, который позволит 
компании закрепиться в 
инфоповестке каждого региона 
присутствия, учитывая 
высококонкурентную среду и 
наличие большого количества 
локальных и региональных 
игроков, хорошо знакомых и 
местным СМИ, и рынку. 
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ПРОБЛЕМАТИКА

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

Между официальным объявлением о 

выходе в регион 

и началом непосредственно процесса 

девелопмента существует 

значительная пауза.  

1 2 3
Никаких инфоповодов после анонса 

выхода бизнес пиарщикам 

предоставить не может. Однако паузу 

необходимо заполнять, подготавливая 

таким образом общество и 

потенциальных покупателей к старту 

проектов, растить узнаваемость и 

формировать имидж. Такая работа 

позволит стартовать проектам на уже 

«прогретом» информационном поле. 

В регионах высокая конкуренция в 

инфополе локальных игроков и 

коллег-федералов, а местные 

девелоперы могут даже 

инвестировать больше в 

коммерческие размещения в силу 

сосредоточенности проектов в 

конкретном городе. 
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РЕШЕНИЕ

ШАГ 1. ВЕСНА – ЛЕТО 2023 ГОДА. TOUCH OF HUMAN. 

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

В каждом регионе коммуникационная программа начинается с организации заочных круглых столов по актуальным темам девелопмента, где 

спикеры «Самолета» заявляют себя как эксперты с новаторскими решениями и нестандартными взглядами на рынок недвижимости, которые 

привели компанию к успеху на «домашнем» рынке Москвы и Московской области, и доказали свою эффективность в первом крупном 

регионе – Санкт-Петербурге и Ленобласти.

Для размещения лонгридов по 
итогам таких форматов выбирались 
наиболее охватные СМИ региона. 

Такие мероприятия обратили на 
себя внимание, повлекли за собой 
запросы от местных СМИ и 
сформировали интерес к мнению 
топ-менеджеров компании о рынке 
недвижимости в целом. 
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РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

Важной частью коммуникационной стратегии стало продвижение первого лица компании «Самолет Страна» 

Александра Прыгункова – его интервью и визионерские заявления вызвали интерес у редакций региональных СМИ, 

что послужило росту публикаций в изданиях, и стало драйвером запросов на редакционные интервью.

РЕШЕНИЕ

ШАГ 1. ВЕСНА – ЛЕТО 2023 ГОДА. TOUCH OF HUMAN. 
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РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

Параллельно была налажена работа с пресс-службами мэров и 

губернаторов регионов, которые высоко оценили подход 

компании «Самолет», базирующийся на экспертных нативных 

публикациях и собственной  аналитике. 

Это позволяет не только продвигать «Самолет» в регионах как 

эксперта, но и дает регионам дополнительные инфоповоды в 

федеральной повестке. 

Важно отметить, что ставка была сделана на нативный характер 

публикаций – они позитивно воспринимаются как пресс-

службами, так и местными сообществами. Команда «Самолета» 

принципиально отказалась от «коммерческой» направленности 

материалов, была открыта к контактам в том числе по сложным и 

негативным вопросам, что позволило наладить конструктивные 

взаимоотношения как с пресс-службами, так и со СМИ.    

РЕШЕНИЕ

ШАГ 2. GR-RELATIONS
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РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

Первый год масштабной региональной экспансии мы завершили пресс-туром, пригласив журналистов из ключевых для бизнеса регионов на 

большое ежегодное итоговое мероприятие «Самолета» - BIG DAY. Мероприятие посетили 11 журналистов из 5 городов. 

РЕШЕНИЕ

ШАГ 3. ПРИГЛАШАЕМ ЖУРНАЛИСТОВ В МОСКВУ 

Каждому дана была возможность 
индивидуально взять интервью у 
первого лица компании «Самолет 
Страна». 

Уровень спикера и 
демократичность подхода помогли 
наладить доверительные 
отношения.
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РЕШЕНИЕ

ШАГ 4. СИСТЕМНЫЙ ВЫПУСК ВАУ-КОНТЕНТА

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

На этом этапе мы сформировали систему постоянной генерации контента на основе интересных инфоповодов и аналитики 

с привязкой к каждому региону, отдавая приоритет принципам нативности, прозрачности и информационной открытости. 

Таким образом формируя единый подход работы с журналистами вне зависимости от СМИ и региона. Точно так же как мы работаем с 

федеральными СМИ. 

Дополнительно подобные 

инфоповоды дали нам 

возможность «зайти» в те регионы, 

где «Самолет» 

пока не присутствует с 

девелоперскими проектами. 
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КАК МЫ «УПАКОВЫВАЕМ» АНАЛИТИКУ 

ПОД КАЖДЫЙ РЕГИОН: 

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

ГОРОД ЗАГОЛОВОК РЕЛИЗА ОХВАТЫ

Федеральный релиз
«Самолет»: спрос на новостройки в 
регионах опережает обе столицы - 
Москву и Санкт-Петербург

44 тыс.

Тула
Тула опередила Москву и Санкт-
Петербург по спросу на жилье в 
новостройках

12,3 млн

Тюмень
Тюмень опередила Москву и Санкт-
Петербург по спросу на новостройки

8,3 тыс.

Абакан
Абакан опередил Москву и Санкт-
Петербург по спросу на новостройки

5,6 тыс.

Балаково
Стоимость новостроек в Балаково год 
от года растет почти на 50%

2,5 тыс.
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КАК МЫ «УПАКОВЫВАЕМ» АНАЛИТИКУ 

ПОД КАЖДЫЙ РЕГИОН: 

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

ГОРОД ЗАГОЛОВОК РЕЛИЗА ОХВАТЫ

Федеральный релиз
Краснодар, Тюмень и Екатеринбург 
стали лидерами по объему продаж 
недвижимости

3,4 млн

Екатеринбург
Екатеринбург оказался в лидерах по 
России по продажам новостроек

5,9 млн

Тюмень
Тюмень вошла в тройку лидеров 
страны по объему продаж 
новостроек

195 тыс.



11

КАК МЫ «УПАКОВЫВАЕМ» АНАЛИТИКУ 

ПОД КАЖДЫЙ РЕГИОН: 

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

ГОРОД ЗАГОЛОВОК РЕЛИЗА ОХВАТЫ

Федеральный релиз
Более 70% студентов России 
планируют самостоятельно накопить 
на квартиру

2,3 млн

Екатеринбург
Студенты из Екатеринбурга 
планируют купить свою квартиру в 
ближайшие 6-10 лет

6 тыс

Владивосток
Студенты из Владивостока планируют 
купить свою квартиру в ближайшие 6-
10 лет

328 тыс.

Владивосток
Две трети приморцев планируют 
купить двухкомнатную квартиру для 
себя

0,3 млн
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КАК МЫ «УПАКОВЫВАЕМ» АНАЛИТИКУ 

ПОД КАЖДЫЙ РЕГИОН: 

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

ГОРОД ЗАГОЛОВОК РЕЛИЗА ОХВАТЫ

Федеральный 
релиз

Топ-3 региональных городов по доле 
новостроек в экспозиции: Краснодар, 
Владивосток и Воронеж 

47,8 тыс

Владивосток
Владивосток вошел в топ-3 городов, где в 
новостройках предлагается квартир 
больше, чем на вторичном рынке

112 тыс.

Хабаровск
Хабаровск вошел в топ-5 городов, где в 
новостройках предлагается квартир 
больше, чем на вторичном рынке

80 тыс

Екатеринбург
Екатеринбург вошел в топ-3 городов, где в 
новостройках предлагается квартир 
больше, чем на вторичном рынке

15,4 млн

Воронеж
Воронеж вошел в топ-3 городов, где в 
новостройках предлагается квартир 
больше, чем на вторичном рынке

1,4 млн

Краснодар
Краснодар лидирует среди городов, где в 
новостройках предлагается квартир 
больше, чем на вторичном рынке

1,3 млн
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РЕЗУЛЬТАТ

Для регулярной оценки эффективности выбранной PR стратегии, 
мы проводим количественные и качественные замеры инфополя компании.  
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Динамика упоминаемости в регионах МедиаИндекс региональных публикаций

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 
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РЕЗУЛЬТАТ

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 
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РЕЗУЛЬТАТ

РЕГИОНАЛЬНАЯ ЭКСПАНСИЯ САМОЛЕТА: КАК ЗА ГОД ПОКОРИТЬ РЕГИОНЫ И СТАТЬ №1 В МЕСТНОЙ ПОВЕСТКЕ 

Сравнение результатов медиа активности федеральных девелоперов ТОП-5, 

заявивших о региональной экспансии в 2023 году. 
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ГК «Самолет» ПИК ЛСР ЭТАЛОН ФСК

Федеральные/Региональные СМИ

Количество в федеральных СМИ Количество в региональных СМИ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ
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ЯНА МАКСИМОВА

maximovaj@mail.ru
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mb-consulting.ru
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