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Creamos campafas estratégicas de
contenido digital que impactan a
millones de fans.en latinoamérica

gracias a los altos niveles de
engagement que logramos con
creativos formatos en PlayGround,

Tastemade, Estrending y Universal

Music.



https://docs.google.com/file/d/11GT3vigjq2mc-XfRJUYnyXfaN2xBPF0D/preview

Campahas enfocadas en objetivos

La eleccion de formatos, verticales y plataformas tiene una razén de ser y la demuestra en resultados.

COMPLETION

Quiero crear historias que
impacten a mi audiencia.

Contenido para ver
Contenidos de larga duracién
gue conectan e inspiran al
usuario.

AdHocs, Entrevistas, Mini

Documentales, Podcasts, Social
Experiments.Z

KPIS: REACH / IMPRESSIONS / VIEWS

A

AWARENESS

Quiero mejorar el
reconocimiento de mi marca.

Contenido para participar
Contenidos de duracién media
donde el usuario se involucra
mas en la tematica.

Video News, Branded Article,

Listicle, Carousels, Amplificacion
Digital.

KPIS: VIEWS / VTR

L

ENGAGEMENT

Quiero incrementar el interés y
consideracion de mi marca.

Contenido para interactuar
Piezas que generan
conversacion e incentivan a la
accion.

Social Posts, Quiz, Stories

Interactivas, TikTok & Reels
Challenges, Contextual Ads.

KPIS: INTERACTIONS / RE

o

TRAFFIC / CONSIDERATION

Quiero dirigir a mi target a
realizar una accion.

Contenido para actuar
Piezas que generen trafico o
recoleccién de registros o
generen descargas

Social Posts con Clickout,

Quotes, Mini Videos, Swipe-Up
Stories, Lead Ads.

KPIS: CLICKS / LEADS / CTR
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https://www.facebook.com/PlayGroundMag/?locale=es_LA
https://www.tiktok.com/@playground.americas?lang=es
https://www.youtube.com/@PlayGroundVideo/featured
https://www.youtube.com/@PlayGroundVideo/featured
https://www.facebook.com/PlayGroundMag/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/playgroundmag/
https://x.com/playground
https://www.tiktok.com/@playground.americas?lang=es
https://www.facebook.com/estrending/
https://www.instagram.com/estrending/
https://www.facebook.com/TastemadeEs/reels/
https://www.instagram.com/tastemadees/?hl=es
https://www.tiktok.com/@tastemadees?lang=es
https://www.youtube.com/channel/UCFVQMp9mG0pklc9yxFCgB1w
https://x.com/tastemadees
https://www.facebook.com/umusicmexico/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/umusicmexico/?hl=es
https://www.tiktok.com/@universalmusicmx?lang=es
https://www.youtube.com/umusicmexico
https://x.com/UMusicMexico?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
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UNIVERSAL
XU
UNIVERSAL MUSIC GROUP

Lider en la industria musical, con el roster de
artistas mas impactantes del mundo.

Creamos experiencias, product placement,
campanas de endorsement y conciertos exclusivos.

Tenemos contenido y experiencias para todos los
gustos y eso nos permite contar historias que
conecten con gran variedad de audiencia.

O 58% - 42% COMUNIDAD: 3M
Principal segmento 18-34 afios


https://www.facebook.com/umusicmexico/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/umusicmexico/?hl=es
https://www.tiktok.com/@universalmusicmx?lang=es
https://www.youtube.com/umusicmexico
https://x.com/UMusicMexico?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://docs.google.com/file/d/1XtkY2bXETz9wsMWfXfKCZ-sWzpPWugBb/preview

LA MUSICA NOS UNE - PASSION POINT
El c;)nsumidor de musica en 2024 e§ un individuo multifacético que valora la diversidad musical, la convenieﬁcia del streaming, la

“integracion tecnologlca la conexion social y cultural. Su comportamiento refleja una tendencia haua la personahzauon y el compromiso
consuente conla| musica y los artistas. :

“No se limitan a un solo género; prefieren
una mezcla de estilos y la creacion de

playlists que reflejan sus diversos gustos

y estados de dnimo”.

18 91%

Prom. hrs x semana  Streaming x semana

(IFPI, 2022) (MIDIA Research, 2023)




. PERFIL DE AUDIENCIA
'UNIVERSAL MUSIC
MEXIchre dispuesta a participar en desafios y éompartir

sus experiencias en linea, creando una comunidad comprometida que
respalda y amplifica la presencia de las marcas que resuenan con sus

valores y aspiraciones.

° ’ . .
Productos de interes :
- Autenticidad y Experiencias: Prefieren marcas que les ofrecen
' _ - experiencias auténticas y que se alinean con sus valores y estilo de vida.
Moday Estilo de Vida

RELACIéN CON # » Engagement Activo: Altamente interactivos con las marcas, participando

' Alimentos y Bebidas ‘en campanas de marketing digital, desafios y contenido patrocinado. ~ °
T dadle s s _ « Influencers y Colaboraciones: Siguen y confian en recomendaciones de . - -

Msica & Conciertos influencers y colaboraciones con sus artistas favoritos.



~ AUDIENCIAS UNIVERSAL MUSIC MEXICO

- Cada género musical representa una oportunidad para conectar con seguidores apasionados que valoran tanto la calidad

~ musical como la autenticidad de los artistas.

Edad: Jovenes entre 15y 30 afios.

Intereses: Moda, belleza, tendencias actuales,
redes sociales.

Plataformas: Instagram, TikTok, YouTube.

Comportamiento: Altamente interactivos en
redes sociales, comparten y comentan sobre sus
artistas favoritos, participan en desafios y
tendencias virales.

Industrias Afines: Moda, belleza, tecnologia,
alimentos y bebidas, entretenimiento.

REGGAETON &
MUSICA URBANA

Edad: Jovenes y adultos jovenes entre 16 y 35
anos.

Intereses: Cultura urbana, moda streetwear,
baile, fiestas.

Plataformas: TikTok, Instagram, Facebook.

Comportamiento: Participan en desafios de
baile, comparten musica y videos, asisten a
conciertos y eventos en vivo.

Industrias Afines: Moda streetwear, tecnologia,
alimentos y bebidas, entretenimiento.

Edad: Adultos jovenes y adultos entre 20y 45
anos.

Intereses: Musica en vivo, coleccionismo de
discos, moda alternativa.

Plataformas: YouTube, Facebook, Spotify.
Comportamiento: Asisten a conciertos, compran
albumes y merchandising, siguen a sus bandas

favoritas en redes sociales.

Industrias Afines: Moda alternativa, tecnologia
musical, alimentos y bebidas, entretenimiento.




AUDIENCIAS UNIVERSAL MUSIC MEXICO |

HIP-HOP & RAP

Edad: Jovenes y adultos jovenes entre 16 y 35

anos.

Intereses: Cultura urbana, moda streetwear,

tecnologia, estilo de vida.
Plataformas: Instagram, YouTube, TikTok.

Comportamiento: Comparten y comentan sobre
nuevos lanzamientos, asisten a conciertos,

participan en debates sobre letras y significados.

Industrias Afines: Moda urbana, tecnologia,

entretenimiento, alimentos y bebidas.
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Video
Columna

apertura de camara

Storytime. Todos tienen una historia que contar. Y muchas de estas historias son
demasiado importantes como para que permanezcan guardadas. A través de videos
cortos con una comunicacion sincera, nuestras videocolumnas ofrecen relatos
personales con tematicas y reflexiones relevantes para nuestra audiencia y nuestros
partners comerciales.

Se trata de un formato con potencial de impacto social (y viralizacion).

Specs: video - hasta 1 minuto | 9:16 | Host interno
Tiempos de produccion: 2 semanas

JgOf



https://docs.google.com/file/d/15J77XWFJa1fK9C0V9TO4fj3QxzHT-iXh/preview

Carrusel
Narrativo

imagenes + video

Este es uno de nuestros formatos favoritos porque permite contar
historias, presentar productos y abordar noticias y tendencias desde
una hermosa combinacion de imagenes y videos cortos con un
empaquetado unico: el disefio sello de la casa.

El carrusel narrativo es ideal para generar awareness y ofrecer
product education. Nuestro storytelling es el storytelling propio de
internet: mezclamos datos random, informacion utilitaria, quotes,
memes y mixed media para formar una gran historia.

Specs: imagenes estaticas y videos cortos | hasta 10 partes | 4:5

Tiempos de produccion: 2 semanas

© f

Publicaciones
S umusiIcmexico

(-2, umusicmexico @

\_"_/ Colaboracion pagada

161 Qs Ba V2 A

‘ MY Les gustaa nicolettapg y otros
umusicmexico Demingo, playa, musica y mucha gente
brillando. Asl fue # 1, una fiesta para cerrar la

+ ———— -~ -—.



https://www.instagram.com/p/DOo4hhbjsPn/?igsh=c2txZnRjZ2F5eDMx&img_index=1

.z..\ umusicmexico @

—/ Colaboracién [SELEGE]

Fotonews

imagenes

Nuestros formatos de fotonews y quotes son perfectos para
comunicar rapidamente, de forma clara, llamativa y memorable.

Desde su origen, PlayGround siempre ha estado en experimentacion
continua para encontrar (y descubrir) la sensibilidad estética del
momento. El alcance de nuestros formatos en imagen los convierte
en un camino ideal para posicionar contenido y abrir
conversaciones.

Specs: imagen estatica | 4:5

Tiempos de produccion: 2 semanas r K y b 1
Warms Qaar 2 V93 A

J f @ 3D Les gusta a nicolettapg y otros

umusicmexico ;Sé parte de una experiencia Unica
frente al mar que te hara brillar como nunca! &... méas

1de agosto



Universal
Comenta

texto + video

Grandes preguntas con respuestas enormes. Universal tiene
comunidades muy grandes, pero sobre todo vivas y super participativas.

Este formato celebra justo esa vida en nuestras comunidades. Le
hacemos preguntas a la audiencia, desde lo mas relevante del dia hasta
los temas mas random, y entre las miles de respuestas que recibimos,
elegimos las mejores para hacer un video.

Este formato es una gran oportunidad para abrir las conversaciones en
las que nuestros sponsors quieren estar.

Specs: texto + video - hasta 1 minuto | 9:16 | Host interno

Tiempos de produccion: 2 semanas

© f

ey PlayGround @
Ground
%)

¢Cual es tu palabra
favorita del espaiol
de México?

PlayGround &

O= 20,517
3,520 veces compartido

Mas relevantes v

ﬂ Nan Fernan
Apapachar



https://docs.google.com/file/d/1z-9FV3XKFpFO7G1nNdiy-I5jWfKTJC1F/preview

Video
Remote

apertura de camara

Para conectar a las marcas con los mejores festivales de
musica, ofreceremos coberturas que los hagan sentir parte de
nuestro roster. Iremos al stand y tendremos actividades para
grabar color, combinandolo con los mejores momentos de los
artistas Universal Music.

Specs: video con las mejores respuestas - hasta 2:00 minutos | 4:5 - 9:16 | Host interno

Tiempos de produccion: 2 semanas

J©
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umusicmexico @ - Seguir
Colaboracion pagada
Audio original

. umusicmexico ® 1sem

Asi se vivié el plan con més brillo del
verano. . - #SUNSEAT fue musica,
playa, atardeceres y pura vibra bonita.

@elcaloncho y @asofiamonroy le dieron
soundtrack a una experiencia Unica de
@seatmexico para celebrar los 25 afios
del #SEATLeon. Y

#CadaDiaBrillamosMas

®

seatmexico @ 1sem

El sol y los beats iluminaron
#SUNSEAT para conocer a
#SEATLeon25Aniversario, 8.

QY A

81 Me gusta

11 de septiembre

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.



In the Spotlight

playlist + carrusel

Seleccion musical enfocada a una marca o lanzamiento en especial. Las
playlists personalizados en los intereses de los clientes.

Por ejemplo, si la marca es de belleza, se pueden recopilar canciones que
prefieran los clientes y agruparlos en listas con nombres como “canciones para

» o« ” o«

maquillarte”, “una hora para crear la pasta perfecta”, “musica para echar el

” o«

clamato”, “ritmo para tu skincare”, etc.

Specs: Storie + Carrusel con CTA | 4:5 - 16:9

Tiempos de produccion: 2 semanas

DO f

BKURTMUSICA







Behind The Sound

Los gustos de

;Sera que Aczino es fan de la nueva pizza de Little Caesars? ;O Neela
tiene los mejores tips para el cuidado personal utilizando Eucerin? ;La
guitarra fav de Mon Laferte es Gibson?

A través de algunas preguntas en las que revelaran gustos personales
en temas como comida, bebida, infancia o estudios, entre otras cosas,
los artistas de UMM “recomendaran” algo nuevo sobre una marca.

Specs: video - hasta 1 minuto | 4:5 - 9:16 | Artistas Universal

Tiempos de produccion: 2 semanas

JgOf



https://docs.google.com/file/d/1r5va1LoF-55ciFc9zepj3FDP7rRNYcdD/preview

Behind The Sound

Conexiones
musicales

Entrevista con un talento UMM quien nos comparte sus
reflexiones acerca de un tema que sea relevante para la

audiencia.

Estos contenidos pueden ser patrocinados por o girar en
torno a la marca.

Specs: video - hasta 3 minutos | 4:5 - 16:9 | Artistas Universal

Tiempos de produccion: 2 semanas

JgOf



https://docs.google.com/file/d/1F2mj4WiJ7v_SLdpAxGdmzpC629uPDxOp/preview

Descubre artistas emergentes

Live Sets

Si Universal es la compania por excelencia donde
artistas emergentes tienen nuevas oportunidades ¢ por

qué no ayudar a los artistas con el apoyo de una marca.

Para ello crearemos un video remote donde un host de
UMM buscara a los mejores artistas de la ciudad y los
invitara a vivir una experiencia en nuestro estudio de
grabacion.

specs: video con las mejores respuestas | 4:5 16:9 1:1 | Artistas
Universal

© f

Video Remote

Parte 1

de marca

icion

Pos

Ive sessions

Li

Parte 2



https://docs.google.com/file/d/1rKSQtXWqMYGy0UrwkxqFGoTEf6pq3Ua0/preview
https://docs.google.com/file/d/17w1h9v4xUzDbXaswT53Xc-vD0e5RoICi/preview
https://docs.google.com/file/d/1MI_xZFh0OM1TrBkquhUrszHAckfldAfL/preview

* The

“Uber te lleva al concierto de
Picus”

Buscaremos que los fans vivan una
experiencia Unica de la mano de

aliados como Uber, Didi, Ford, Infiniti.

Formatos AdHoc

- U-Experience

para fans

“Santander te invita a la prueba
de sonido de Daniela Spalla”

Aliados a Universal te daran la
oportunidad-exclusiva de vivir una
prueba de sonida donde ningun otro
fans esta. jQuizas hasta lo puedes
conocer! Aliados: Consumo masivo

Formatos AdHoc

“Liverpool te regala monedero
electrénico para armar tu outfit
de todo un afio para tus
conciertos favs”

Aliados: H&M, Zara, etc.

Formatos AdHoc
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Un hermano siempre
te diré la neta,


https://docs.google.com/file/d/1rPCzQeU7a8Nm9gOiNJqRhBXV8Dho-yu0/preview
https://docs.google.com/file/d/1E6EOD5MYXRePzvjUGvr9duXxZHl2LqxV/preview
http://www.youtube.com/watch?v=UBKzqtPbcY4
https://docs.google.com/file/d/1lRi6WvCLRZo9uGikB0u9RY6ffL94uIQ2/preview
https://docs.google.com/file/d/1Tu6NnWDmnmuMwSfcssKZ_GwEJaC7Iewq/preview
https://docs.google.com/file/d/1d5KVxw7LVx6KU6c2misAoCkNv3rF63La/preview
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https://docs.google.com/file/d/1J9kEkpd88gF14kLUVsAcQbiu-ZBx46pB/preview
https://docs.google.com/file/d/1yWKLAn2Bmr0rRCdWX-pjKx5EzC_EcnfP/preview
https://docs.google.com/file/d/1BNgNffIqlboAZZ6krDiuo3yC7EViIGy3/preview
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https://docs.google.com/file/d/1UkpbjfINknSceSHn6bYn5I7W47GE6g41/preview

BUCHANAN'S

BLENDED SCOTCH WHISKY



https://docs.google.com/file/d/1CJ2FD9KdTp-lBxp5s6ChleBRZ92TX91l/preview
https://docs.google.com/file/d/109i9n4xoUJT89BKuxhzHjLYseHkSp8zX/preview

