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Creamos campafas estratégicas de
contenido digital que impactan a
millones de fans.en latinoamérica

gracias a los altos niveles de
engagement que logramos con
creativos formatos en PlayGround,

Tastemade, Estrending y Universal

Music.



https://docs.google.com/file/d/11GT3vigjq2mc-XfRJUYnyXfaN2xBPF0D/preview

Campahas enfocadas en objetivos

La eleccion de formatos, verticales y plataformas tiene una razén de ser y la demuestra en resultados.

COMPLETION

Quiero crear historias que
impacten a mi audiencia.

Contenido para ver
Contenidos de larga duracién
gue conectan e inspiran al
usuario.

AdHocs, Entrevistas, Mini

Documentales, Podcasts, Social
Experiments.Z

KPIS: REACH / IMPRESSIONS / VIEWS

A

AWARENESS

Quiero mejorar el
reconocimiento de mi marca.

Contenido para participar
Contenidos de duracién media
donde el usuario se involucra
mas en la tematica.

Video News, Branded Article,

Listicle, Carousels, Amplificacion
Digital.

KPIS: VIEWS / VTR

L

ENGAGEMENT

Quiero incrementar el interés y
consideracion de mi marca.

Contenido para interactuar
Piezas que generan
conversacion e incentivan a la
accion.

Social Posts, Quiz, Stories

Interactivas, TikTok & Reels
Challenges, Contextual Ads.

KPIS: INTERACTIONS / RE

o

TRAFFIC / CONSIDERATION

Quiero dirigir a mi target a
realizar una accion.

Contenido para actuar
Piezas que generen trafico o
recoleccién de registros o
generen descargas

Social Posts con Clickout,

Quotes, Mini Videos, Swipe-Up
Stories, Lead Ads.

KPIS: CLICKS / LEADS / CTR
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https://www.facebook.com/PlayGroundMag/?locale=es_LA
https://www.tiktok.com/@playground.americas?lang=es
https://www.youtube.com/@PlayGroundVideo/featured
https://www.youtube.com/@PlayGroundVideo/featured
https://www.facebook.com/PlayGroundMag/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/playgroundmag/
https://x.com/playground
https://www.tiktok.com/@playground.americas?lang=es
https://www.facebook.com/estrending/
https://www.instagram.com/estrending/
https://www.facebook.com/TastemadeEs/reels/
https://www.instagram.com/tastemadees/?hl=es
https://www.tiktok.com/@tastemadees?lang=es
https://www.youtube.com/channel/UCFVQMp9mG0pklc9yxFCgB1w
https://x.com/tastemadees
https://www.facebook.com/umusicmexico/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/umusicmexico/?hl=es
https://www.tiktok.com/@universalmusicmx?lang=es
https://www.youtube.com/umusicmexico
https://x.com/UMusicMexico?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor

- Global
f @ X ¢ O COMUNIDAD: 33M

REACH: 50M

PlayGround

PlayGround es un medio con un look and feel
unico donde la cultura pop, la vida en internet y
los personajes mas excepcionales conviven con
las causas que definen nuestros dias, desde la
inclusidon y el ambientalismo hasta los derechos
digitales.

Contamos historias relevantes, creativas e
incluyentes que hacen vibrar a nuestras

audiencias.

COMUNIDAD: 10M

L
O 51% J 49% REACH: 16M

e VIEWS: 12.3M
Principal segmento 18-34 afos


https://www.youtube.com/@PlayGroundVideo/featured
https://www.facebook.com/PlayGroundMag/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/playgroundmag/
https://x.com/playground
https://www.tiktok.com/@playground.americas?lang=es
https://docs.google.com/file/d/1XBqfvJLgha6Eh9g5Ea3GFEAxWWSFyzkQ/preview

Comunidad 10M
Comunidad 2.9 M
Comunidad 2M

PlayGround
Comunidad 1.3 M

Comunidad 10 M

Comunidad 940 K

Comunidad 450 K
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Lca Calle
No Calla

Es hora de hablar. No hay mejor forma de empezar una conversacion que con
una pregunta. Y a veces, una pregunta basta para que empiece a sonar fuerte la
gran conversacion que esta alla afuera.

Este formato es ideal para abordar —y posicionar— temas desde la perspectiva
de la gente. Le ofrece a nuestros partners un puente para abrir didlogos vivos
y divertidos sobre los temas que mas le interesan.



https://docs.google.com/file/d/1bf19sXNIPeD0nLW4TTP-TWzQXuZ58_od/preview

News

Data digerible. El combo de video + informacién +
entretenimiento es nuestra especialidad. No importa qué
tan complejos sean los datos o cuanto contexto
requieran, un buen storytelling siempre puede conectar a
la audiencia con la informacion.

Nuestros videonews pueden abordar temas diversos, ya
sea en una sola pieza, o bien convertirse en formato
serializado con distintas entregas bajo una misma linea
tematica.



https://docs.google.com/file/d/1lM0tq6a9YzfZqfjzPbS5batExfk2Gf1I/preview
https://docs.google.com/file/d/15qZmKISGhwvO8rqxK1z9uTQEg3IH2JCC/preview

Video
Column

e. Todos tienen una historia que contar. Y muchas de estas historias son
do importantes como para que permanezcan guardadas. A través de videos

cortos con una comunicacion sincera, nuestras videocolumnas ofrecen relatos
personales con tematicas y reflexiones relevantes para nuestra audiencia y nuestros
partners comerciales.

Se trata de un formato con potencial de impacto social (y viralizacion).
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En las series gliculas
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https://docs.google.com/file/d/1YpIITINyqiyhQKO0AEy9SZamiqboPzie/preview

Cobertura

os la historia desde la perspectiva que la viven los usuarios. Salimos a la
ra levantar contenido desde los eventos mas importantes. Desde causas sociales
hasta eventos musicales, en PlayGround hemos desarrollado una estrategia digital para
llevar a la digitalidad acciones in situ de interés global.

¢Cémo funciona una cobertura?
Con una serie de piezas audiovisuales y una estrategia que analiza las necesidades de
cobertura. Aun asi, en resumidas cuentas puede tener lo siguiente:

- Live = TikTok, IG, FB

- La Calle No Calla

- Foto Galerias

- Takeovers = |G Stories
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https://docs.google.com/file/d/1VVedgm8fSHBapwnuNS0Xbn4Whum3EOM5/preview
https://docs.google.com/file/d/1bs4-l0Wb6td7l9mdc0RRqrf1KOicn5Nm/preview

Galerias

Narrativa s

N
- Anoche en Puerto Rico, Bad

R L « Bunny ordanizo una fiesta
el torneo de dominé™ de Bad scipresarcggn domindunshowen

Bunny en Puerto Rico vlvohcomida ybebidatipicade PR

nd PlayGround

Z

Este es uno de nuestros formatos favoritos porque permite
contar historias, presentar productos y abordar noticias y
tendencias desde una hermosa combinacion de imagenes y
videos cortos con un empaquetado unico: el disefio sello de
la casa.

El carrusel narrativo es ideal para generar awareness de
temas y productos. Nuestro storytelling es el storytelling propio
de internet: mezclamos datos, product placement, informacién
utilitaria, quotes, memes y mixed media para formar una gran
historia.



https://docs.google.com/file/d/1h9oLvplEdz4BzjSIG9MevR_AMYc-pIV0/preview
https://docs.google.com/file/d/1GGBLC_0EtZxjqa-k3_X8FJ19eBQ7iRYF/preview
https://docs.google.com/file/d/18oIloW4SVsKNonCU0LNiKcLJbcoletlp/preview
https://docs.google.com/file/d/137O7eJkN6VhO8Nb8przP3xtVEMySqb5N/preview

Mini
Galerias

Estos formatos de maximo 4 slides nos permiten contar
noticias en foto y video con un mix narrativo de
entretenimiento, informacién y engagement.

Estés piezas te permiten abordar un tema de actualidad
y colocar comedia con un meme, o bien un pensamiento
con un slide de reflexidon colocando un texto que deje
con ganas de mas a la audiencia.

KeMonito se habia convertido en
una importante figura dentro de la
lucha libre llamando la atencion
ya no solo del publico infantil (que
es para el que originaimente se
disefaron las peleas entre
luchadores de talla pequefia), sino

; 2 del pablico internacional y de las
Cerrando ciclos: KeMonito pechlsony S :
| cambié su nombre tras perder
los derechos ante el Consejo
Mundial de Lucha Libre
PlayGround

En entrevistas, KeMonito ha
argumentado que &l es quien creo
el personaje, la mascara, el traje

y que considera injusto que la
empresa explote su imagen y
nombre sin su consentimiento.

PlayGround PlayGround



Foto
News &
Quotes

Nuestros formatos de fotonews y quotes son perfectos para
comunicar rapidamente, de forma clara, llamativa y
memorable.

Desde su origen, PlayGround siempre ha estado en
experimentacién continua para encontrar (y descubrir) la
sensibilidad estética del momento. El alcance de nuestros
formatos en imagen los convierte en un camino ideal para
posicionar contenido y abrir conversaciones.

| Este pez diablo negro fue vi

por primera vez en la supe.
del mar en Tenerife y lueg
perdié la vida



https://docs.google.com/file/d/1IXvQmKLa5EOItUWlz2TaiBgBOf9tbTGZ/preview

NMeme
News

El meme es cultura, y nosotros lo utilizamos para compartir, con
entretenimiento y humor, informacion de las celebridades mas
populares del internet.

Este formato utiliza frames de videos y los convierte en una pieza
estatica con texto que cuenta algo. Este contenido esta casi
siempre ligado a un tema polémico, impactante y coyuntural, y por
lo mismo, genera mucha interaccion entre nuestros usuarios.




Articulos

Informacion detallada + links a tus websites de interés. Nuestros
articulos presentan textos periodisticos bien cuidados con la voz
relajada y confiable que nos caracteriza.

Su alcance va potenciado por nuestras plataformas de social media.

oame icanos con empr' sas
marcas a nivel global

Marlon Cérdenas | 05/ 06 / 2023
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ENTREVISTA PRESENCIAL
(Rodaje)

Entrevista en estudio o locacion con un talento o
un experto que nos abra las puertas a un tema
que sea relevante para la audiencia. Estos
contenidos pueden ser patrocinados por o girar
en torno a la marca.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campaia

2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
Plataformas KPIs

FB: VIEWS GARANTIZADAS
f 1G FEED: REACH


https://docs.google.com/file/d/18uIdZKnjoBCCYuIwe5w8zvazhn3YA7wF/preview

para decir que son
los mas malos de la cuadra,

ENTREVISTA REMOTA

Entrevista remota por videollamada con un
talento 0 un experto que nos abra las puertas
a un tema que sea relevante para la audiencia.
Incluye cartelas animadas y material de stock
0 enviado por la marca que dan dinamismo y
contexto a la entrevista.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
Plataformas KPIs

: FB: VIEWS GARANTIZADAS
f @ IG FEED: REACH GARANTIZADO


https://docs.google.com/file/d/1swBwOZEBJnHc1oZaEElTSwf6xNOYABpO/preview

MINI VIDEO

Este formato funciona como una adaptacion de
157-20” del contenido hero con objetivo de

3 trafico hacia el sitio web del cliente. Puede ser
Play @ motorol un teaser de la pieza principal o un video con
motarola - : 4 -
Ground 3, s CTA para motivar a la accion ldel usuario
Al , ,)'),' (suscribirse, comprar, obtener mas informacion)
it ;g ‘,‘:’ “‘;'. E y
) AT \ >,
AN v A
‘ “%ri’ L ‘{\ ) R
\ b / 3 LY Tiempo de Duracion de Duracion de
& y ’\ produccion la pieza campana
\‘ R IR : ) 2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
g \{1& { 7
\ “.\;{ }“.

Plataformas KPIs

.Y'L ‘ : >
s 7o f FB: VIEWS GARANTIZADAS


https://docs.google.com/file/d/1OOgtbNBVacJbr2QuO0W_XJO6C-m1mtTw/preview

SOCIAL EXPERIMENT

Video con rodaje que muestra comentarios y
reacciones espontaneas de un grupo de
personas (no actores), a partir de una
situacion planteada por los creativos hecha
exclusivamente para la marca. Pueden incluir
un challenge o girar en torno al debate de un
tema.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana
2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas

Plataformas KPIs

Y FB: VIEWS GARANTIZADAS
' ) IG FEED: REACH GARANTIZADO



https://docs.google.com/file/d/1_Q-UnpRwLNe2XIU602fWfxrzWkQIpDwZ/preview

GIF/IMAGE POST] SOCIAL POST

Imagen animada con texto y CTA se utiliza
material informativo enviado por el cliente y
estetica Ol. Tiene el objetivo de generar una
conversacion (engagement) o de derivar clicks
hacia un sitio web (trafico).

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
Plataformas KPIs

FB + IG FEED: REACH GARANTIZADO

f @ EXTRA: CLICKS E INTERACCIONES ESTIMADAS




1G STORY

Story de 15” con contenido enunciativo vy
directo en donde captaremos la atencion de la
audiencia para derivar via link a ver un articulo,
pieza principal o landing del cliente.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana
1 semanas 152 2 semanas
Plataformas

KPIs

@ IG STORY: REACH GARANTIZADO
EXTRA: CLICKS ESTIMADOS



https://docs.google.com/file/d/1zQQ6i1tzuZQQsBBAm9GMvWrSH74BDVKH/preview

TIKTOK/REEL STOCK

Contenidos desarrollados en un lenguaje
tiktokero y gen-z. Editado a partir de
imagenes de archivo (propias y del cliente)
cuya finalidad es hablar sobre un tema
interesante para la audiencia. Similar el Video
News, Diccionario, Manifiesto o Listicle.
Incluye voz en off.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

1 semanas 152 2 semanas
Plataformas KPIs

TIKTOK/REELS: VIEWS GARANTIZADAS
J @ EXTRA: REACH, CLICKS E INTERACCIONES
ESTIMADAS



https://docs.google.com/file/d/1MI4Z8eKtbP0FLMndtBm1G6BMXtt81Qj5/preview

TIKTOK/REEL STUDIO

Contenidos desarrollados en un lenguaje
tiktokero y gen-z. Incluye rodaje en exteriores
0 estudio con un host que participa de un
challenge, de un Social Experiment o realiza
un How-To de un producto (unboxing, hacks,
tutorial).

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

1 semanas 152 2 semanas
Plataformas KPIs

TIKTOK/REELS: VIEWS GARANTIZADAS
J EXTRA: REACH, CLICKS E INTERACCIONES
b ESTIMADAS

'E“',“WONDERY



https://docs.google.com/file/d/1jXnXB-LsIJ4Z96CS6FxoKrVxUJsNSGcn/preview
https://docs.google.com/file/d/1A-YK02mdKaMFMiQfO2XuqIBs1jXZp79i/preview

VIDED NEWS

Video editado a partir de imagenes de archivo
(propias y d el cliente) cuya finalidad es hablar
sobre un tema interesante para la audiencia, a
partir del brief entregado por la marca. Las
imagenes estan acompanadas de texto
(cartelas) y musica.

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
Plataformas KPIs

Y FB: VIEWS GARANTIZADAS
' p IG FEED: REACH GARANTIZADO


https://docs.google.com/file/d/1N47FKvCwlymbxYHaCo-Ken8RHAEmVlbf/preview

DRAMA VIAJERO
DE DARWIN

VIDEO ANIMACION

Pieza audiovisual cuyo contenido es
presentado integramente a través de
animaciones elaboradas mediante motion
graphics. Recurso muy versatil que puede ser
util para contenidos infograficos o para contar
historias con un storytelling fuera de lo comun

Tiempo de Duracion de Duracion de
produccion la pieza campana

2 semanas 1 min. aprox. 3 semanas
Plataformas KPIs

@ FB: VIEWS GARANTIZADAS
IG FEED: REACH GARANTIZADO


https://docs.google.com/file/d/1Ag0_dwrH-mDK36Fhy0BvuG3FYBQaxAJ-/preview
https://docs.google.com/file/d/1KJqicixZ5R3kwvLHNwCVQuD7CcxUa79J/preview
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MATCH PERFECTO
entre CONTENIDO
v MIARCA

Detras de cada contenido patrocinado, hay una estrategia
editorial que posiciona a nuestro sponsor a través de
verticales, tematicas y noticias alineadas con los valores de
la marca

Nuestros contenidos patrocinados estan dirigidos
especificamente al segmento entre nuestras audiencias
donde esta el target de nuestros sponsors

El contenido patrocinado tiene una vida activa de un mes
(mas un performance organico a lo largo del tiempo), bajo
una estrategia de republicaciones a través de nuestras
distintas plataformas

v

!La tra‘glcon;edia de
Andrew tate -
en 5 actos

eyt | @¥surSrand

ireta vespendé {ysu

veet tuvo mucho
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https://docs.google.com/file/d/1IUDhqm5fUkDQhObH_Ln0Av4tPUgy3nfM/preview

CERVEZA
SAN MIGUEL

(PRODUCCION DE CONTENIDO)

Desarrollamos una campana de 9 meses para ' : f s el &
Cerveza San Miguel en Espafia, produciendo T |
contenido en marca blanca para el cliente. ‘

El objetivo de este proyecto era posicionar a San

Miguel como el acompanante perfecto a las
comidas y cultura gastronémica en el mundo.

RESULTADO S

Contenidos Seguidores Video Views:

Cols +300K | 17.8M


https://docs.google.com/file/d/1CMiH0uYaFIJl2TMu0VGOryU4-KXkmiD2/preview

CERVEZA

(PRODUCCION DE CONTENIDO)

2 LONG-FORMATS PARA YOUTUBE

44 videos.

330 piezas de contenido.
+13K nuevos seguidores.
+17M de views.

e 2
ACIA LA MEJOR
CENA DEL MUNI?O e 4

e 2
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GALLINA
BLANCA

(PRODUCCION DE CONTENIDO
+ COMMUNITY MANAGEMENT)

Somos los encargados de producir todo el
contenido en video y grafico para Gallina
Blanca, una de las principales marcas de sopas
y caldos listos en Espana.

Ademas del servicio de contenido,
gestionamos las redes sociales del cliente,
manteniendo viva la conversacion con la
audiencia y haciendo manejo de crisis.

Gallina Blanca ha sido recientemente premiada
como la marca con mejor estrategia de redes
sociales en Espana.



https://docs.google.com/file/d/1RazaQiAvfcW-sLWTmr9pPfYqS1f0mVoq/preview

