


14. Bart i Tim Gronefeld

Wprowadzenie

Oldenzaal lezy na wschodzie Holandii, niedaleko granicy z Niemcami.
Miasto kojarzy sie raczej z Bazylika sw. Plechelma i karnawalem niz z haute
horlogerie. A jednak wlagnie tutaj Bart i Tim Gronefeld tworzg jedne z naj-
bardziej poszukiwanych zegarkéw od niezaleznych twércéw w Europie.

Historia marki nie zaczela si¢ jednak od sukcesu. Pierwszy zegarek
GTM-06, tourbillon z repetierem minutowym, z mechanizmem Christo-
phea Clareta, trafit na rynek dokladnie w momencie kryzysu finansowego
2008 roku. Sprzedat si¢ jeden egzemplarz. Przez kolejne lata bracia jezdzili
do Bazylei, dzielili stoisko z Karim Voutilainenem, Vianneyem Halterem czy
Stepanem Sarpaneva i wracali bez zamdwien. Sami mdéwig dzis, ze ich mar-
keting byt wtedy ,,prawdopodobnie najgorszy na swiecie”.

Przetom przyszedt dopiero z One Hertz z 2010 roku. To wlasnie ten mo-
del, z niezalezng sekunda skaczaca, stal sie¢ prawdziwym poczatkiem Grone-
telda. Przy okazji powstalo co$, co mialo sta¢ si¢ znakiem rozpoznawczym
marki. Recznie wykanczane stalowe mostki. Rozwigzanie znacznie bardziej
pracochlonne niz klasyczne mostki mosi¢zne, ale dajace marce co$ wazniej-
szego niz wygoda produkgji, czyli wlasny jezyk estetyczny.

Dzi$ lista oczekujacych jest zamknieta, a Gronefeld pozostaje jedna z nie-
wielu marek, ktére nadal funkcjonujg bardziej jak warsztat niz struktura
korporacyjna. W rozmowie wielokrotnie wraca temat odpowiedzialnosci
zalozycieli za klientow, za zespot i za dzieci, ktére same coraz mocniej wcho-
dza do firmy. ,,The Horological Brothers” zaczyna powoli zmienia¢ si¢ w co$
wiekszego niz historia dwoch braci.
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Spotkalismy si¢ online, krétko po soft launchu Quadrivium na Watches
and Wonders 2026. Rozmowa miala pierwotnie dotyczy¢ catoksztaltu ich
prawie 20-letniej historii, ale naturalnie zacze¢la sie od Quadrivium - nowego
modelu, ktory faczy komplikacje rozwijane przez marke przez kilkanascie
ostatnich lat: sekunde skaczacg, remontoire, nowy uktad rezerwy chodu i to-
urbillon. Oficjalna premiera planowana jest dopiero na listopad.

Bardzo szybko zeszla jednak na co$ jeszcze ciekawszego: porazki, presje
sukcesu, granice miedzy maszyng a reka, sens niezaleznosci i pytanie, czy
marka oparta na dwdch konkretnych osobach moze naprawde przetrwac
wlasnych twoércow?

WoW: Quadrivium - w stowniku $§wiata muzyki ,wielki hit”
pojawia sie zwykle wtedy, gdy zespot osiagnal juz pewien poziom,

pewien szczyt kariery. Czy Quadrivium jest dla Was takim
modelem kulminacyjnym, czy raczej otwiera nowy rozdziat?

Bart: To nie jest naprawde szczyt. Problem polega na tym,
ze wygralismy kilka nagréd i czujemy, ze ludzie zawsze ocze-
kuja wiecej i lepiej. Staramy si¢ dac z siebie wszystko, zeby
dostarczy¢ co$ niezwyklego. Tym razem to jest niezwykle,
bo w $rodku znajduje si¢ mnéstwo komplikacji, ale row-
nie dobrze szczytem moglaby by¢ prostsza konstrukcja.
W zegarmistrzostwie jest wiele takich momentdéw.
Mysle, ze Remontoire, ktéry byl stosunkowo
dostepny cenowo, tez byt wtedy dla nas pewnym
szczytem. Trudno wigc odpowiedzie¢ na pytanie:
»CZy to najlepszy zegarek, jaki kiedykolwiek
stworzycie?”. Zawsze odpowiadamy: nie. Nastepny
zegarek znow bedzie wigzal sie z ogromnymi
oczekiwaniami klientéw. Zawsze bedziemy szukac
czegos$ szczegolnego — mechanizmu zbudowanego
inaczej albo zupelnie nowego rozwigzania.
Quadrivium jest dzi$ naszym najbardziej
zaawansowanym zegarkiem pod wzgledem
ceny i komplikacji. Nastepny moze by¢
mniej skomplikowany, ale dla nas réwnie
wazny.
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WoW: W tradycji Sredniowiecznej quadrivium oznaczalo integracje réznych
dziedzin wiedzy. W przypadku Waszego zegarka mamy remontoire, tourbil-
lon, sekunde skaczacg. Czy Quadrivium jest integracja Waszego know-how?

Bart: Tak, ale to nadal tylko czesciowy obraz naszych kompetencji. Jesli spoj-
rze¢ w przeszto$¢, mamy do$wiadczenie z zegarkami budowanymi dla in-
nych marek - kalendarzami wiecznymi, repetierami minutowymi i wieloma
innymi komplikacjami. Samo stowo quadrivium oznacza z laciny ,,miejsce,
gdzie spotykaja sie cztery drogi” W naszym przypadku te cztery drogi — to
cztery komplikacje spotykajace sie w jednym zegarku.

Tim: Sekunda skaczaca, jak w One Hertz. Remontoire, ktéry byl wielkim
sukcesem. Tourbillon z Parallax Tourbillon. Wszystkie te modele sg dzis wy-
przedane i ludzie nadal ich szukajg. Postanowili$my polaczy¢ te komplikacje
w jednym zegarku. To troche jak ,Gronefeld Greatest Hits” — wszystkie nasze
najwazniejsze pomysly w jednym miejscu.

Bart: Dla malej, niezaleznej marki, taki projekt to ogromna inwestycja — za-
réwno pod wzgledem rozwoju, jak i produkcji. Mamy szczescie, ze dzi$ s juz
klienci, ktérzy pozwalaja nam realizowa¢ tak ambitne projekty. Gdy podejmu-
jemy sie czego$ takiego, musimy mie¢ pewnos¢, ze znajdziemy odbiorcow.

WoW: Czy bedziecie mogli ujawni¢ wyglad Quadrivium przed premierg?

Bart: Nie. Wystaliémy wlasnie informacj¢ prasowa i poprosilismy, zeby nie
prosi¢ nas o zdjecia. Chcemy zachowac troche tajemnicy do oficjalnej pre-
miery. Nie chcemy ryzykowa¢, ze do Internetu trafig fotografie, ktére nie
spelniajg naszych standardow. Przy kazdej premierze zalezy nam na praw-
dziwych zdjeciach i prawdziwym wideo, nie na CGI. Pierwsze wrazenie robi
sie tylko raz.

WoW: Kiedy planujecie oficjalng premiere?

Bart: Prawdopodobnie listopad.
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WoW: Po kryzysie finansowym przez dwa lata praktycznie nie sprzedawa-
liscie zegarkéw. Dzi$ sytuacja jest odwrotna - musieliScie zamkna¢ listy
oczekujacych. Co jest trudniejsze: praca pod presja finansowa czy pod presja
sukcesu?

Bart: Obie sytuacje maja swoje plusy i minusy. Na poczatku sprzedawalismy
bardzo mato albo nic. Jednocze$nie pracowalismy dla innych marek - zaj-
mowali$my si¢ serwisem i tworzeniem nowych zegarkéw. Pienigdze na zycie
byty, ale budowanie wtasnej marki bylo ciagla walka i pytaniem: ,,czy znaj-
dziemy klientéw?”. Nigdy nie pytaliSmy rynku, czego chce. Nigdy nie robili-
$my ,,subscription watches”. Chcieliémy sami prowadzi¢ naszg kreatywnosc¢,
a nie podazac za oczekiwaniami klientow.

Dzi$ sytuacja jest zupelnie inna. Wiemy, ze nowe projekty si¢ sprzedadza.
Ale pojawil si¢ inny problem - czasami musimy wybiera¢ klientéw. Nie mo-
zemy uszczesliwi¢ wszystkich.

WoW: A to chyba réwnie trudne.

Bart: Tak. Kiedy$ podrozowalismy po $wiecie, pokazywalismy nasze zegarki
i wracaliSmy do domu z zamoéwieniami. To byto bardzo satysfakcjonujace.
Dzisiaj wszystko dzieje si¢ fatwiej, moze nawet zbyt fatwo. Ale musimy bar-
dzo uwaza¢, zeby nie zawies¢ klientow.

WoW: Co jest trudniejsze — szukanie klientéw czy odmawianie tym, ktérym
nie chcieliby$cie odmowic?

Tim: Odmawianie. To naprawde trudne. Mamy nowy zegarek, dopiero po
soft launchu, a juz pojawiajg si¢ kolejne prosby o zaméwienia. Nie jesteSmy
w stanie uszczesliwié wszystkich. To daje nam bezsenne noce.

WoW: Swiat zna Wasze sukcesy — One Hertz czy Gronograaf. Ale nie zna
projektow, ktore si¢ nie udaty. Czy byl taki projekt, ktéry pochtonat ogrom
pracy, ale okazal si¢ porazka?

Bart: Nasz pierwszy zegarek GTM-06. Tourbillon z repetierem minuto-
wym, oparty na mechanizmie Christophe’a Clareta. To byt pokaz naszych



mozliwosci, ale timing byt katastrofalny. Weszlismy z nim dokladnie w kry-
zys finansowy 2008 roku. Nagle ludzie przestali wydawac pienigdze na zegar-
ki. Nasz marketing byt prawdopodobnie najgorszy na $wiecie. Nie znalismy
klientdw, nie znalismy butikéw, nie wiedzieliémy nic o sprzedazy.

Tim: WlozylisSmy w ten projekt wszystkie nasze pieniadze. Oszczednosci,
pieniadze z banku — wszystko.

Bart: Normalni ludzie powiedzieliby wtedy: ,,to koniec”. Ale my postanowi-

lismy sprobowac jeszcze raz. WiedzieliSmy, Ze musimy stworzy¢ cos bardziej
oryginalnego. I wtedy pojawit si¢ One Hertz. Dostaliémy migdzynarodowy
rozglos i nagrode timezone.com. W pewnym sensie nasz drugi zegarek stat
sie naszym prawdziwym pierwszym zegarkiem.




