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Uppdrag

Ert uppdrag ar att ta fram en grafisk identitet for
Sunne Sommaropera samt ta fram affischer och
programblad till arets férestdllning La Traviata.
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Ni ska ocks& uppdatera och utveckla den befintliga
webbsidan: www.sunnesommaropera.se.

"Sommaroperan i hjértat

av Sagolika Sunne"
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Malgrupp idag

Manniskorna som besdker opera idag ér de
operadlskande kulturfolket, "det vita havet". De ar i
6vre medelaldern och har b&de tid och réd att unna
sig det goda i livet varfér de garna reser ladngvaga for
att se sina favoritverk framféras.

Den aldre - till skilnad fran den yngre generationen
gdr i stérre utstrackning p& opera och klassiska
kulturevenemang. Nagot som Myndigheten f6r
kulturanalys uppmérksammat i en studie fran 2024.

De drivs av en passion for dramatik, musik och
scenkonst i sin mest storslagna form. De ser opera som
en unik upplevelse ddr s&ng, orkester och scenografi
samverkar till n&got stérre @n summan av delarna.

Fér ménga &r operan mer dan underhdllning — det ar
en livsl&ng kdrlek, en ritual och ett satt att uppleva
kanslor p& djupet.
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Malgrupp imorgon

Till skillnad frén de kulturélskande "vita havet" ar
denna malgrupp mer krésen — inte for att de inte gillar
kultur, utan f6r att utbudet i storstaderna ar enormt.
Foér att f&nga deras intresse kravs ndgot som star ut,
négot som kdnns kvalitativt och samtida.

De lockas av det visuella, av stdmningar, starka
upplevelser och kdanslan av att vara férst péa bollen.
Det &r nar djungeltrumman bérjar sl& — nar "alla
snackar om det" — som deras nyfikenhet vacks.
Darfér ér word of mouth centralt.

For att néd dem behéver vi inte bara leverera en

stark operaupplevelse — vi behéver skapa en

snackis. En identitet. Ndgot som sticker ut i flodet,
kanns exklusivt och samtidigt tillgangligt. Genom
kreativa samarbeten, visuell kommunikation och

ett tydligt narrativ kan Sunne sommaropera bl
kulturevenemanget man bara inte f&r missa i sommar.
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Varumarket imorgon

Operan stdr stadigt i sin tradition — men blickar
framét. Med en uppdaterad grafisk profil vill ni forma
ett varumdrke som ér béde tidlost och relevant. Ett
uttryck som bdr p& operans tyngd och kansloméssiga
djup, men samtidigt v&gar bjuda in nya perspektiv, nya
mdnniskor och nya generationer.
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Sarskiljning

Sunne Sommaropera verkar i ett kulturellt

landskap ddr det saknas direkta konkurrenter inom
operaformatet. Det gor oss unika — men ocksé
ansvariga fér att definiera vad opera kan vara i

den hér regionen. Den aktér som ligger ndrmast i
rackvidd och publikmedvetande &r Vastand Teater, en
etablerad institution med stark lokal férankring och en
tydlig visuell och berattarmassig identitet.

Vastand Teater har gjort folkmusiken,
berattartraditionen och det mytiska till sin
konstndrliga karna. Fér Sunne Sommaropera ar

det darfér viktigt att positionera sig tydligt i ett
annat uttryck — dar ni lyfter fram operans dramatik,
musikalitet och visuella kraft, snarare &n folklig
berdttarteater.

Genom att sarskilja oss visuellt, tonalt och
innehdllsmdssigt skapar ni ett alternativ snarare an ett
eko. Ni bygger en identitet som stér p& egna ben — en
scen for opera i sin egen ratt, mitt i Varmland, med
modet att bade bevara tradition och tanja granser.

VASTANA
MUSIK & TEATER
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Segmentskoder

Operans visuella uttryck ror sig mellan tvé varldar: det
klassiskt traditionella och det samtida experimentella.

Den klassiska operan lutar sig mot serif-typografi, PAYasOs OPERA

mérka farger och storslagna bilder som signalerar
exklusivitet och kulturarv. Har &r formspraket ofta
symmetriskt, elegant och tidlost.

Samtidigt vaxer en modern kod fram ddr opera far
en ny visuell identitet — stramare typografi, ovéntade
targval och konceptuella bilder som utmanar det
invanda. Den moderna operan séker nya malgrupper
och anvander grafisk form som en aktiv del i
berattandet.

N ]
NATIOMALE OPERA & BALLET |
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Insikter

Sunne Sommaropera har en redan given publik — den
traditionella operabesdkaren, ofta aldre och kulturellt
aktiv. Dessa personer gér p& opera oavsett formsprék,
vilket bekraftas av forskning frén Myndigheten for
kulturanalys.

Sunne har en rik kulturtradition med aktérer som
Vastand Teater och Wermlandsoperan. Sunne
Sommaropera mdste profilera sig tydligt fér att

undvika sammanblandning och konkurrens med dessa
etablerade kulturinstitutioner.

Exklusiv Sarskiljning
malgrupp

Igenkdanning

Som ny aktoér behéver Sunne Sommaropera snabbt
skapa en stark visuell identitet som ar tydlig och
minnesvard. En modern och sjdalvsdker profilering
forstarker varumarket och bidrar till att locka en
bredare publik.

"
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Logotyp

Logotypen f6r Sunne Sommaropera ansluter till

en samtida visuell riktning inom opera — dar fler
aktdrer ror sig bort fran det traditionellt teatrala och
ornamenterade uttrycket. Istéllet for att anvénda
klassiska emblem eller historiska symboler, valjer ni ett
formsprdk som d@r modernt, sjalvsdkert och tydligt.

Symbolen bestdr av ett S och ett O — initialerna for
Sunne Sommaropera — sammanflatade i en stilren,
harmonisk form. Eftersom varumarket ar nyetablerat
anvénds symbolen i kombination med text for att
snabbt skapa igenkdnning. P& sikt ar ambitionen att

symbolen ska kunna sté sjélv — och dé& béra hela
varumdrkets identitet med sjalvklarhet. S U N N E
Genom att sarskilja sig visuellt skapas en tydlig position: s 0 M M A Ro P E RA

Sunne Sommaropera &r en aktdér som tar opera pé
allvar, men som goér det pd ett satt som ar tillgangligt,
modigt och relevant dven fér en yngre publik. Den
stilrena symbolen fungerar som ett igenkannbart avtryck
— en kvalitetsmarkor fér framtidens opera.
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Typsnitt

Sunne sommaroperas rubriker sdtts i typsnittet
Operetta, ett elegant och uttrycksfullt seriftypsnitt
som férmedlar en klassisk och exklusiv kénsla, val
passande operaformatet.

For storre rubriker anvénds Operetta 18, som med
sina karakteristiska kontraster och detaljer skapar ett
tydligt och visuellt distinkt uttryck.

Vid mindre rubrikstorlekar, dar de tunna linjerna i
Operetta 18 riskerar att férsvinna eller bli svarlasta,
anvdands istdllet Operetta 8.

For brédtext anvénder Sunne sommaropera det sans-
serifbaserade typsnittet Synthese, valt f6r sin goda
ldsbarhet, moderna kansla och neutrala uttryck.
Synthese kompletterar rubriktypsnittet Operetta

pd ett balanserat satt dar kontrasten mellan de tvé
skapar tydlighet och karaktér.

Huvudskdrningen som anvéands ér regular, men bold
och book kan anvandas f6r att highlighta eller lagga
instick i material som hierarkiskt inte ar lika viktigt.

Operetta 18 regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

Operetta 8 medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaiao

Synthese regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
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Farger

Sunne Sommaroperas fargpalett ar framtagen fér

att balansera dramatik och elegans med ett tydligt
samtida uttryck. Genom att kombinera ett monokromt
grundsystem med noggrant utvalda accentfarger
skapas ett visuellt spréik som ar bade distinkt, flexibelt
och relevant fér en modern operaaktér.

Den primdra paletten bestdr av svart och vitt — en
klassisk men kraftfull kombination som lyfter operans
inneboende kontraster, sceniska djup och grafiska
skérpa. Det ér en tidlés bas som ger utrymme fér andra
element att tradda fram utan att tappa formmdssig
tydlighet.

For att tillféra energi, varme och personlighet anvands
en orange accentfdrg som skapar sammanhéllning i
identiteten. Férgen for tankarna till sensommarkvallar,
kreativitet och rérelse — och hjalper Sunne
Sommaropera att skilja sig frdn det mer traditionella
uttrycket som ofta dominerar i branschen.

15



Brobygrafiska

Bildmanér

For att spegla ratt kdnsla i varumérket arbetar ni med
olika typer av bilder.

Dels bilder fr&n férestallningarna — dér ni fokuserar
p& dramatik, nérvaro och ljus. De ska fanga
stdmningen pd scenen utan att kdnnas éverdrivna,
med ett bildsprédk som ar stédmningsfullt, elegant och
kanslomassigt nara.

Dels miljé- och portrattbilder — dér ni visar platsen,
mdnniskorna och detaljerna runt operan. Har

vill ni skapa en kansla av férvantan, vérme och
autenticitet. Ljuset &r mjukt, fargtonerna sobra och
kompositionerna enkla men genomtankta.

Gemensamt for alla bilder ar att de ska kannas akta,
noggrant valda och utstréla kvalitet — oavsett om ni ar
mitt i en férestallning eller f&ngar ett 6gonblick i logen.

16
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Pappersval

Farger och bilder kan bli annorlunda beroende

pd vilket och material man valjer att trycka pé.
Nedan féljer papper som vi har anvdnt oss av under
processen med en kort beskrivning.

Till affischen har vi anvént oss av G-print 300g

som ar ett trafritt, bestruket papper. Den slata
l&greflekterande ytan ger béde perfekt lasbarhet

och hégkvalitativ bildatergivning med hogglansig
kontrast. G-print dar idealistiskt for bocker, tidsskrifter,
broschyrer, kataloger, omslag, foldrar och affischer.

Till biljetten anvande vi oss av G-print 200g med
samma motivering som ovan.

Till programbladet anvande vi oss av Lessebo
Scandia 2000 smooth 150g som dr ett vitt obestruket
papper med en glatt yta som erbjuder hogkvalitativt
tryckresultat.

17

G-print
https://www.arcticpaper.
se/

Scandia 2000
https://lessebopaper.
com/brands/lessebo-

scandia-2000/
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Tryckt material

P& kommande sidor hittar ni en kénsla fér hur ni
sammanstdller erat varumdrke i tryckt material.
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SUNNE
SoMMARD?

ERA
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Webb/digitalt

Det férsta som méter besékaren pd webbplatsen ér
en hero-sektion med den aktuella férestéllningen.
Logotypen &r placerad uppe till vanster, och knappar
markeras med den orangea accentfdargen vid hovring.

Darefter informeras besdkaren om méjligheten att boka
biljetter till kommande férestallningar.

Foér att skapa en smidig och trygg upplevelse ér det
ocksa viktigt att tidigt lyfta fram praktisk information
infor beséket. Denna information bér &ven finnas
lattillganglig via huvudmenyn, eftersom ménga
anvéndare navigerar den végen.

Formspréket p& webben gér i linje med resten av

den visuella identiteten som &terfinns p& affisch och
programblad. Det har varit viktigt att f& identiteten

att visuellt samstdmma &ver alla medier. Aven
anvandarvanlighet s& som att sidan ar latt att navigera
har varit en viktig del av utférandet.
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INFOR
BESOKET

Planerar du att uppleva magin p4 Sunnes Sommaropera? Har hittar du all
information du behdver far att gora ditt besok sa smidigt och njutbart som
majligt. Ta reda pd hur du enklast tar dig hit, var du kan bo och ata, och vad du
bir tanka pd innan farestaliningen borjar

Hitta hit

Biljetter & tider

Mat & dryck

LIidILid

Bra att veta

KOMMANDE

FORESTALLNIG

Ladan, Marbacka Torsdag Iningen startar

LA TRAVIATA 10 JUL (_epiten )

Ladan, Marbacka Férestallningen startar

LA TRAVIATA 14:0

( kopbilett )

Ladan, Marbacka

LA TRAVIATA

( kop biliett )

LA TRAVIATA 350 kr
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SoMe - sociala medier

<{ sunnesommaropera

Sunne Sommaropera

2204

(_/’_) www.sunnesommaropera.se och 1 till

Félj I Skicka meddelande

Inin..  Ensemble Repetiti

27



N

SUNNE
SOMMAROPERA




