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nd schon wieder ein
Uneues Format: Das
Klassik-Label Acousence
nutzt nun das Massenmedi-
um DVD-Video fiir die
Ubertragung von hochauf-
gelosten Toénen: Das Album
mit einer Suite von Hans
Rott und dem ,, Titan“ von

DVD-Video mit Schwarzbild

Audio-Only-Disc mit hochauflésendem Stereo-Ton.

oder Bewegtbilder, son-
dern nur reinen PCM-Ton
in 24 Bit und 96 kHz ste-
reo. Dieses Format ist von
jeher im DVD-Video-
Standard vorgesehen und
muss von jedem DVD-
Player abgespielt werden.
Navigiert wird mit den

Gustav Mahler mit dem Philharmoni-
schen Orchester Hagen unter Anthony
Hermus (vgl. Rezension in FF 5/06, S.
67) enthilt weder Meniis noch Stand-

Skip- und Zifferntasten, wie bei der her-
kommlichen CD. Gut zwei Stunden
Musik haben in diesem Format auf der
einschichtigen DVD Platz — allerdings

HDTV-Kabelempfanger
von Humax

PR-HD 1000C ab sofort fiir 400 Euro im Handel.

ach den Satelliten-Haushalten kommen nun auch Breit-
bandverkabelte in den Genuss des hochauflgsenden Fern-
sehens. Humax bietet als Erster einen HDTV-Empfinger fiir die
Strippe an: Der PR-HD 1000 ist Premiere-zertifiziert, hat einen
eingebauten Nagravision-Decoder und zusitzliche Common-

Interface-

andere ver-
T e

Dienste. den Produkten

(L ]
Derzeit ist

Premiere HD in tiber 60 Prozent der deutschen Kabelhaushalte zu
empfangen. Selbstverstindlich holt der HD 1000 auch ganz nor-
male Radio- und TV-Programme im DVB-Format herein.

DV

- DOUBLE DISC _ -

nur zweikanalig. Fiir Mehrkanalauf-
nahmen in dieser Auflésung ist die DVD-
Video nicht geeignet. Damit man die
Musik auch auf herkommlichen CD-
Playern genieflen kann, bietet Acousence
das Album als Double Disc aus DVD und
CD an.

EMTEC: Die Odyssee
geht weiter

Dexxon ilibernimmt Markenname und Vertrieb.

ach mehrfachen Eigentiimerwechseln liegt die

EMTEC-Gruppe — Nachfolgerin der ruhmreichen
BASF Magnetics — abermals am Boden. Markenname und
Vertriebsorganisation gehen nun an Dexxon Data Media,
eine Marketing- und Vertriebsfirma fiir diverse Speicher-
medien, Druckerzubehor etc. Zuletzt gehérte EMTEC
zur franzgsischen MPO-Gruppe, die selbst optische Discs
herstellt. Deren eigener Markenname ,,Hi-Space* sollte
eigentlich zugunsten des roten ,EMTEC“-Quadrats von

verschwinden. Daraus wird nun nichts:

Die beiden Marken gehen getrennte Wege. Es wird also
kiinftig wieder Hi-Space-CD-Rs zu kaufen geben. Welche
das im Einzelnen sein werden, steht noch nicht fest.

Weniger DVB-HO6rfunk im Kabel

ARD erhoht TV-Datenrate auf Kosten der Radioprogramme.

abelhaushalte, die an den digita-

len Radioprogrammen der ARD
interessiert sind, gucken mal wieder in
die Rohre: Um die Bildqualitit ihres
»Ersten® zu verbessern, hat die ARD
dessen Datenrate erhoht und im Ge-
genzug neun Radioprogramme, die
auf demselben Satelliten-Transponder
iibertragen wurden, ersatzlos gestri-
chen. Und weil dieser Transponder eins
zu eins in die Kabelnetze eingespeist

wird, ist das digitale Horfunkangebot im
Kabel entsprechend geschrumpft — auf
ganze neun Programme: Bayern 4 Klas-
sik, HR 2, MDR Figaro, MDR Info, Sput-
nik, NDR Kultur, SWR 2, WDR 3 und
WDR 5. Satellitenhaushalte konnen
nach wie vor auf einem weiteren Trans-
ponder auf das komplette ARD-Hér-
funkangebot zugreifen. Dieses Komp-
lettpaket wiirde die ARD auch gern in
die Kabelnetze einspeisen, aber sie kann

sich dariiber noch nicht mit den Netz-
betreibern einigen. Die méchten ihren
Kunden niamlich lieber kostenpflichti-
ge statt frei empfangbare Programme
anbieten. Lediglich kleinere Netzbe-
treiber wie NetCologne speisen das
komplette Horfunkpaket ein, und
auch Kabel BW in Baden-Wiirttem-
berg bietet in ausgebauten Netzen pro-
beweise das gesamte Paket mit mehr
als 60 Radioprogrammen.
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tress, Termine, Hektik? Und der
Snéichste Karibik-Urlaub ldsst auch
noch ein Weilchen auf sich warten? Da
sind alternative Methoden gefragt, um
mal so richtig abschalten zu konnen.
Eine praktikable Losung bietet der
Hersteller Brainlight aus Goldbach mit
seinem Powersynchro-System an. Laut
Unternehmensphilosophie mochte die
Firma dazu beitragen, ,,Menschen mehr
mit sich selbst und ihrem eigentlichen,
gottlichen Wesen in Kontakt zu bringen.
Ganz praktisch hat sich die laut eige-
nen Angaben 1988 gegriindete Firma auf
den Vertrieb von Entspannungs- und
Lern-Produkten spezialisiert. Bekannt
geworden ist sie dabei vor allem durch
den Verkauf von hochwertigen Massage-
sesseln, die insbesondere bei Riicken-
schmerzen und Verspannungen zum
Einsatz kommen kénnen. Zwischen rund
1.300 und 4.000 Euro muss man dafir
allerdings schon auf den Tisch legen.
Finanziell erschwinglicher, aber eben-
falls zur Entspannung gedacht, ist nun
das Powersynchro-System. Im Wesent-
lichen besteht der Verpackungsinhalt da-
bei aus einem CD-Porti, der an seiner
Oberseite tiber zusitzliche Tasten und
ein kleines Display verfiigt. Einen Kopf-
horer gibt es selbstverstandlich auch —
der ist von Koss und klingt sehr gut. Der
eigentliche Clou des Powersynchro liegt
aber in einer Art ,Sonnenbrille®, die man
tiber ein eigenes Kabel mit dem Line-
Ausgang des Players verbindet und die an

Erholung in der Mittagspause

Die Firma Brainlight verspricht Entspannung in stressigen Lebensphasen.

ihrer Innenseite pro Auge vier kleine
LED-Leuchten besitzt.

Das System funktioniert folgender-
maflen: Brainlight bietet eine breite Pa-
lette an Entspannungs-CDs an, auf de-
nen zumeist atmospharische Musik ent-
halten ist, die gelegentlich von einem lei-
sen Sprecher mit,,Du schaffst das“-Kom-
mentaren untermalt wird. Wer schon
einmal beim Autogenen Training war,
weif3, wovon hier die Rede ist. Parallel da-
zu unterlegt der Player die Wiedergabe
mit einem tieffrequenten Sinuston, der
den Horer augenblicklich in einen Dam-
merzustand versetzt. Das funktioniert
beeindruckend schnell und ist alles ande-
re als unangenehm. Abgerundet wird das
Erlebnis durch die Lichtimpulse der Bril-
le, die dafiir sorgen, dass man alles um
sich herum vergisst. Die Intensitit des
Tonimpulses und die Lichtstirke der
Brille lassen sich tiber die Bedienelemente
am Player regeln.

Laut Brainlight tritt der Entspannungs-
Effekt immer schneller ein, und ist man
einmal an das Gerit gewohnt, kann man
sich zum Beispiel auch wihrend der Mit-
tagspause eine kurze Auszeit gonnen.
Neben den Entspannungs-CDs gibt es
tibrigens auch Aufnahmen mit Fremd-
sprachenkursen. Knappe 700 Euro ver-
langt Brainlight fiir das Starter-Paket.
Weitere Tontriger kosten extra. Informa-
tionen bekommen Sie im Internet unter
www.brainlight.de oder telefonisch tiber
Tel. 06021/59070.

Entspannen und Abschalten
auf Knopfdruck:
das Powersynchro von
Brainlight.
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