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Mal eine richtige
Entscheidung

Soren Meyer-Eller

FINUNG

Wie einem Artikel des Daily Telegraph vom 22. April zu entnehmen ist — Autor: Nor-
man Lebrecht, dessen Buch {iber den ,Mythos vom Maestro” einigen Staub aufgewir-
belt hat —, haben verschiedene Plattenfirmen die Kontrakte mit einigen ihrer Kiinstler
nicht verlangert bzw. abgebrochen. So scheint die neue ,Ring"-Aufnahme mit dem
Cleveland Orchestra unter Christoph von Dohnanyi nicht iiber die ,Walkiire"” hinauszu-
kommen; auch die Verbindung Boston Symphony Orchestra/Seiji Ozawa/Philips soll
nicht fortgefiihrt werden, Vladimir Ashkenazy als Dirigent des Deutschen Sinfonie-Or-
chesters Berlin bei Decca findet nicht mehr statt. Nachdem die groBen Firmen in den
vergangenen Jahren ohnehin ihre Aufnahmetétigkeit reduziert haben, ist die Beendi-
gung mancher Vertréage (dies ist nur eine Auswahl) ein Schritt zu einer realistischen
Einschatzung des Marktes: Zu viele auswechselbare Produkte — musikalisch und vom
Repertoire her —, zu teuer die Produktion, zu gering der Absatz. So waren (und sind)
langfristige Vertrage iiber 20, 30, 40 CDs unglaubliche Kuckuckseier, die sich kaum
rentieren diirften — auBer fiir die Kiinstler. DaB der iiber die vergangenen Jahre erfolg-
te massive Qufput an CDs zu einem Desaster fiihren wiirde, war zu erwarten; iiber

10 Prozent ist der Klassik-Markt 1995 gegentiber 1994 zuriickgegangen, die Tendenz
scheint sich fortzusetzen. Es war wohl niemand daran interessiert, Umsatz durch Qua-
litdt zu realisieren. Deshalb ist eine Beschneidung des Uberangebots richtig und zu be-
griiBen. Die Starke der major companies ist nicht unbedingt die Berithmtheit der
Kiinstler (die auch mit Qualitét einhergehen kann), es ist die Qualitat der Aufnahmen
und deren Gesamtheit — eben der Katalog. Werden die groBen Label in Zukunft ihren
Katalog vermarkten, also ihren Namen und ihre Erfahrung in den Vordergrund stellen?
Oder werden weiter unzahlige tiberfliissige Auswertungen und Kompilationen einen
undurchsichtigen Einheitsbrei schaffen, in dem MaBstabe nicht mehr existieren und
der wirkliche Klassik-Liebhaber und -Kéufer vor lauter Desorientierung das Handtuch
wirft? Dann sieht es wirklich diister aus.
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