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BMUSIK&MEINUNG

Schwellenangst

Vor nicht allzu langer Zeit (und auch
heute immer wieder) wurde von der
»Schwellenangst® geredet, die den
grundsétzlich und prinzipiell interes-
sierten jungen Leuten als psychologi-
sche Barriere den Weg in die ,, Tempel
der Kultur versperre — seien es nun
Konzertsaal, Oper, Buch- oder Schall-
plattenhandlungen. Niemand allerdings
weist auf das gegenteilige Phénomen
hin: Wieviele Klassik-Freunde &lterer
Jahrgénge bringen es eigentlich fertig,
sich ihren Weg durch einen poppigen
Sound-Vorhang und putzige Haartrachten in die am-
phibischen Untergriinde der Klassik-Abteilungen so
mancher (Platten-) GroBmérkte zu bahnen? Auch
wenn diese bisweilen billiger sind als der gestandene
Einzelhéndler? Der Wahnsinn hat Methode. Etwa sie-
ben GroBeinkéufer beherrschen einen gro3en Teil der
deutschen Geschifte, in denen Tontréger erworben
werden konnen. Sie drangen den Einzelhandel arg in
die Defensive. Ihre weitgehende Orientierung an der
,Jugend“ zeigt sich auch in der Ladengestaltung, die
dann fiir manchen ,,Klassiker“ eine gewisse ,,Schwel-
lenangst“ hervorruft. Und auch die Disposition bei
den einzukaufenden CDs erfolgt nach marktwirt-
schaftlichen , Erkenntnissen® — wie immer diese auch
beschaffen sein mogen. Uber Service und Beratungs-
kompetenz in vielen dieser Konsumtenipel wollen wir
gar nicht grof reden. Tatsache bleibt, daf} viele klei-
nere Geschiifte der Preise wegen aufgeben (miissen?).
Die Folgen sind unabsehbar. Wenn aber ein solcher
Strukturwandel schon unvermeidbar zu sein scheint,
dann sollten die Betreiber der Fast-Food-CD-Méarkte
wenigstens liber ein angemessenes Ambiente fiir
klassische Musik nachdenken. Es hilft ihren Kunden
und ihnen selbst.

Soren Meyer-Eller
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