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Jhifivideo” in Diisseldorf

Schon bevor die ,hifivideo® in Dusseldorfihre
Tore gedffnet hatte, war klar, daB sich auf dem
Markt fur Unterhaltungselektronik die Gewich-
tung der einzelnen Segmente verschoben hat. Im
Namen der Messe noch gleichberechtigt neben-
einander stehend, prasentierten sich die beiden
Technikbereiche HiFi und Video insgesamt gese-
hen doch als sehr ungleiche Geschwister. Zwar
waren ,nur® 110 derinsgesamt 348 Aussteller
Videoanbieter, doch verbuchte der visuelle
Bereich klare Feldvorteile.

ie Dusseldorfer Messe
Dwar seit 1968 als reine

HiFi-Veranstaltung ge-
plant und durchgefiihrt worden,
und so ist es nicht verwunder-
lich, daB die Vorstellungen und
Winsche des audiophilen Pu-
blikums nach wie vor darauf
zielen, die Neuheiten einge-
hend zu begutachten, und das
heiBt eben insbesondere auch,
zu héren. Diesem Wunsch tru-
gen die Aussteller Rechnung
durch ihren EntschluB, mdg-
lichst alle Geréatschaften der
Bedienung durch die Besucher
zuganglich zu machen. Uber
Kopfhérer lieBen sich die ein-
zelnen Programmquellen ab-
héren. Darlber hinaus konnte
sich das vitale Publikumsinter-
esse an Lautsprecherboxen in
speziellen Abhdrraumen auf ei-
gens anberaumten Vorfihrun-
gen befriedigen.
Sicher, dem kritischen Beob-
achter wird bei allem Trubel
kaum entgehen, daB es den
Herstellern auBerordentlich
schwerféllt, plnktlich und per
annum groBartige Neuerungen
aus dem Hut zu zaubern.
Nachdem die Disseldorfer im
jahrlichen Wechsel mit der
Funkausstellung in Berlin zu
einer allumfassenden Me-
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dienshow einladen, muB dieser
Gesichtspunkt besondere Be-
achtung finden. Angesichts ei-
nes solchen selbstgeschaffe-
nen Zwangs zur Innovation auf
der ganzen Linie erscheint es
zweifelhaft, ob hinter der neuen
Geratefront stets gesicherter
technischer Fortschritt Einzug
gehalten hat oder ob man der
alten Technik lediglich aufs
neue Kleid ein paar frische
Knoépfe geheftet hat. Es darf
wohl in vielen Féllen so gedeu-
tet werden. Ein mehr oder min-
der erbittert geflihrter Kampf
auf dem Gebiet der HiFi-Mode
bedeutet fur die Anbieter mit
Sicherheit einen erklecklichen
Kostenaufwand, dessen Riick-
fluB in Form von Gewinn gar
nicht so sicher ist. So sprach
Sony von einem siebenprozen-
tigen Umsatzzuwachs fir die
erste Halfte des laufenden Jah-
res bei einem gleichzeitigen
Gewinnriickgang von zehn
Prozent! Es bliebe also zu
Uberlegen, ob ein verlangerter
Messemodus da nicht zu trans-
parenteren Markten und reife-
ren Konzepten fihren
kénnte...

Gleichwohl zeigten sich die Fir-
men von den getétigten Ab-
schlissen durchaus befriedigt,

was ja auch die neue Rekord-
besucherzahl — die NOVEA
zahlte mit 245000 ca. 60000
mehr als 1980 — zu bestatigen
scheint. Tatséchlich aber ist
diese Zahl wie jede statistische

Aussage interpretationsbe-
dirftig: Es interessierten sich
gemaB einer reprasentativen
Befragung der o.g. Messege-
sellschaft etwa gleiche Teile
der Besucherschatft flr die Be-
reiche HiFi und Video. Der Au-
diobereich hat also klar von der
Attraktivitat des Video-Sektors
profitiert.

Dies scheint kaum verwunder-
lich, halt man sich einmal vor
Augen, daB die Digitaltechnik
offensichtlich angetan ist, die
Medientechnik schlechthin zu
werden. Insofern liegt eine ge-
meinsame Prasentation auch
aus technischer Sicht nahe —
mag dies den Musikfreunden
nun gefallen oder nicht. Allein,
die visuelle Dauerberieselung
durch die zu wahren Bild-
schirm-Kaleidoskopen aufge-
tirmten Fernsehmonitore und
Screens vermittelten dem Au-
dio-orientierten Besucher doch
eher die Atmosphére eines
Spiegelkabinetts oder gar Me-
dienalbtraums, denn den einer
sachlichen Informationsveran-
staltung.

Eine solche Beurteilung ist zu-
gegebenermaBen reine Ge-
schmackssache — klappern ge-
hort ja wie man wei zum Ge-
schaft —, aber muB dem HiFi-
Freund tatsachlich zugemutet
werden, sich an den dichtum-
dréngten Standen mit Mihe ei-

nen Kopfhérer zu angeln und
nach erfolgtem Hoértest durch
die Menschentraube vor der
nachsten Glotzenbatterie zu
hangeln, damit nach dem Ton-
band auch noch ein Platten-
spieler begutachtet werden
kann?

Video als Zugpferd der HiFi-
Branche — wir missen offenbar
lernen, das zu akzeptieren.
Doch ist bei naherer Betrach-
tung auch hier Iangst nicht alles
Gold, was in allen Spektralfar-
ben Uber die Bildschirme flim-
mert... jedenfalls nicht fur die
Hersteller. In den bundesdeut-
schen Lagern der Industrie sta-
peln sich inzwischen Uber
500000 Videorecorder: Ergeb-
nis einer gewaltigen Uberpro-
duktion und Fehleinschatzung
der Absatzchancen. Man
spricht weltweit von einer Uber-
kapazitat von 6 Mio. Einheiten.
Billigabsatz en gros u.a. Uber
die beim Fachhandel anderer
Branchen seit Jahren berlich-
tigten ,Kaffeerdster” liegt
durchaus im Bereich des Még-
lichen. Auch dies ein Resultat
spekulativer Erwartungen, die
durch hitzige Messeschlachten
um Besucherzahlen und Publi-
zitat des Videogedankens nur
geschilrt werden, ohne sich
entsprechend einzulésen.

Auf dem Sektor der langerwar-
teten Compact-Disc-Spieler ist
dahingegen die Existenz einer
Reihe von serienreifen Produk-
ten positiv zu vermerken, als
deren Vorreiter die Firmen So-
ny und Philips im Frihjahr
néchsten Jahres auf den Marki

kommen wollen. Von der Pro-
grammeseite her wird bis dahin
ein ohne Zweifel interessantes
und sicherlich auch gehdrig
breites Angebot zur Verfligung
stehen. Die Firma Polygram
bereitet sich dem Vernehmen
nach schon intensiv auf den

digitalen StartschuB vor. Dabei
wird sich die Palette etwa zu
einem Drittel aus Klassikein-
spielungen zusammensetzen,
wobei kiinftig jede Neuerschei-
nung auf allen drei Speicher-
medien erscheinen soll. Cas-
sette, Schallplatte und Com-

pact-Disc stehen alternativ zur
Wahl. Eine radikale Abkehr von
der Analogplatte ist — soviel
laBt sich heute schon sicher
sagen — keinesfalls die Absicht
der Digitalpioniere. Vielmehr
werden zundchst einfach neue
Bereiche erschlossen und glei-
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bseits des massierten Me-

dienbombardements  und
der dichtgedrédngten Besucher-
stréme auf der Diisseldorfer , hifi-
video“ hatte sich die kleine, aber
erlesene Gemeinde der gut
zwanzig Hersteller und Vertrei-
ber exotischer HiFi-Komponen-
ten im Hotel Intercontinental ver-
sammelt, um, (ber zwei Etagen
verteilt, ihrem meist fachkundi-
gen Publikum individuelle Hor-
proben und Gelegenheiten zum
personlichen  Gesprach  zu
bieten.

in besucherfreundliches

Konzept also, diese gemein-
schatftliche (Re-)Préasentation der
gesamten ,Scene“ unter einem
Dach. In den Staaten ist das
Hotel als Ausstellungsforum ja
ldngst Usus — und auch hierzu-
lande scheinen nicht nur die Um-
sétze dafur zu sprechen. ,Ich
habe hier in drei Tagen mehr
verkauft als wahrend der gesam-
ten Funkausstellung ‘81 in Ber-
lin“ freute sich einer.

H igh-end héren heiBt fir sei-
ne Protagonisten eben auch

und besonders, Geschmack be-
weisen fir die klanglichen und
technisch-dsthetischen Qualita-
ten der teuren Liebhaberstlicke.

igh-end ist tot!" und , Tritt-

brettfahrer” schallte es da-
gegen aus der anderen, offizi6-
sen Ecke; doch war dies noch
das Harmloseste, was bdse Zun-
gen Uber die vermeintlichen Re-
negaten zu vermelden hatten.
Aber ist es nicht verstandlich, daB
die meist kleinen Anbieter exklu-
siver Elektronik die Néahe ihrer
Klientel suchen, sich dieser je-
doch in einem ihrem Zweck an-
gemessenen Rahmen présentie-
ren wollen? Die traditionellen
Disseldorfer Messemacher ha-
ben sich mehr oder minder bedin-
gungslos entschlossen, dem
Massengeschmack Rechnung
zu tragen und auf ihn zu setzen.
Insofern sind die ,High-ender”
wohl schon von der Konzeption
her ausgeschlossen. Sie haben
praktische Schlisse aus dieser
Situation gezogen, die dem inter-
essierten Konsumenten gar nicht
so unrecht sein kénnen. Es wére
schén, wenn sich die positiven

Seiten ihrer Sondershow auf das
»hormale* Messegeschehen
Ubertragen lieBen.

Freilich trdgt andererseits der
pépstliche Anspruch man-
cher High-end-Gldubigen und
das zuweilen abenteuerliche
Preisniveau, begleitet von zuwei-
len hektischen Modellwechseln,
manches zum Ruch der luxurié-
sen Spinnerei bei, der den Exklu-
siv-Vertreibern anhdngt. Aber
der Markt scheint auch hier eini-
ges zurechtzuriicken. Obgleich
es weltweit um die HiFi-Branche
im allgemeinen und die High-
end-Abteilung im besonderen
nicht eben rosig aussieht, zeigen
das Interesse an der Sache und
die eingegangenen Ordres doch,
daB Qualitdt gefragt ist und Luxus
eben auch heute noch seinen
Preis haben darf. So teilte uns
der Geschéftsfihrer eines deut-
schen Audiolabors mit, die Pro-
duktion seines Sechstausend-
Mark-Laufwerks sei bis Ende des
Jahres ausgebucht. Kein
schlechtes Zeichen! Er setzte
uns wenigstens auf die Warteli-
ste fiir ein Testgerat.

, Video total”
prédgtedas Er-
scheinungsbild
der diesjéhrigen
Medien-Messe
in Dusseldorf.
Erfreulich fir die
Besucher: Eine
Vielzahl der Ex-
ponate konnte
nicht nur stu-
diert, sondern
auch probiert
werden

tende Ubergénge vorbereitet,
die eine Ablésung der Vinyl-
scheibe kontinuierlich Giber die
nachsten zehn Jahre zum Ziel
haben.

Ihre wertvolle Plattensamm-
lung, lieber Leser, wird also
keinesfalls mit einem Schlage
wertlos — im Gegenteil, es ste-
hen neue Auswahimdglichkei-
ten offen. Besondere klangli-
che und interpretatorische Lek-
kerbissen sind dann gleicher-
maBen digital wie analog zu-
ganglich. Und so zeigt sich
auch die konventionelle Tech-
nik noch durchaus entwick-
lungsféhig. GréBere Dynamik
und geringeres Rauschen sind
die positiven, aufnahmeseiti-
gen Abfallprodukte des Digital-
verfahrens.

Sicherlich, die mechanische
Anfalligkeit der groBen schwar-
zen Scheiben wird uns weiter-
hin zu schonendem Umgang
verpflichten, aber ganz unpro-
blematisch sind die Compact-
Scheiben in dieser Hinsicht
schlieBlich auch nicht. Verwel-
lungen und grobe Verschmut-
zung beeintrachtigen hier nicht
nur den HérgenuB, sie verun-
mdglichen ihn. Die Ja-Nein-
Mentalitdt der bindren Spei-
cherung behandelt ,Unleser-
lichkeiten“ im mildesten Falle
mit lastigen Drop-outs, bei gra-
vierenderen Stérungen aber
mit kompromiBlosem Abbruch
der Veranstaltung. MiBliebi-
gem, d.h. beispielsweise ver-
welltem Programmaterial ver-
weigern sich manche Player
grundsétzlich.
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