Lucie Schauer

Es wire sehr vordergriindig, anzuneh-
men, dall Schallplattencover ausschlieB3-
lich Werbezwecken zu dienen und Infor-
mationen tber ihren Inhalt zu verbrei-
ten hitten. Abgesehen davon, daB3 die
Hiillen am Beginn der Schallplattenin-
dustrie mehr eine reine Schutzfunktion
besallen, haben sie spdterhin immer
mehr an Eigenstdndigkeit im Vergleich
zu ihrem musikalischen Inhalt gewon-
nen.

Stimmigerweise féllt diese Entwicklung
zusammen mit dem Siegeszug des Opti-
schen gegeniiber dem Wort und auch
der Musik in der gesamten westlichen
Welt, wie sie sich in den spéten fiinfzi-
ger und sechziger Jahren manifestierte.
»In der Kunst“, sagte der New Yorker
Kritiker John Perreault ganz lapidar,
~wurde das Wort durch das Bild er-
setzt.“ Ganz gleichlautend ein Zitat des
Soziologen Hans Heinz Holz aus sei-
nem Vorwort zur Documenta V: ,Ver-
bale Informationen werden durch opti-
sche unterstiitzt oder gar ersetzt.“ Auch
die zugrundeliegenden Motivationen
sind bei beiden Autoren nicht weit von-
einander verschieden. Wahrend Holz in
diesem Kontext die allesiiberflutende
Konsumwerbung erwéhnt, verweist Per-
reault in seinem Essay auf die rasch
wechselnden Kunststile und den Ein-
bruch der Kunst in die Alltagswelt der
Gestaltung - ,,Kunst wurde zum Brain-
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CERRONELOVE IN C MINOR 3 Langst ist die Trust der Designer-Fabriken®.
Herste"ung von Das eine ist ein iiberwiegend soziodko-
Schallplatten 2u nomisches, das andere ein soziokulturel-

les Phdnomen, die beide gemeinsam

einer ungeheuren weite Teile unserer heptigen ‘Kunstum-
Industrie angewachsen welt bestimmen. Soweit es die Platten-
. hiillen betrifft, mischen sich diese

Abertausende von Stringe auf eine bisher nicht néher un-
Langspielplauen tersuchte Weise. Das liegt vor allem
darin begriindet, daB3 die Funktion des

werden jahrlich Coveri)ibn? kVergleicg zusarlxtc)ieren glf(:st.al-
. teten jekten weder Selbstzweck 1st,
pI'OdUZIEI't. bzw. auf sich selbst verweist (wie im
Mit dem Boom wuchs kiinstlerischen Bereich), noch als Syn-
ind hzi onym und Verweis fiir einen Gegen-
In den sechziger stand steht (wie in der Werbung). Das
und siebziger Jahren Cover ist zum einen Tréger, im wahr-
h das Int sten Sinne des Wortes, eines (musikali-
auch das interesse schen) Inhalts, zum anderen aber ein
an der Verpackung davon losgeldstes, selbstdndiges Me-
der Platten dium, das auch ohne ,,Inhalt* existieren
" kann. Dadurch unterscheidet es sich

Das Cover-Design, von jeder anderen Sorte von Verpak-
friih h , kung, die ohne das in ihr Enthaltene
runher ener ein sinnlos und damit in gewisser Weise

wertlos geworden ist.

Stiefkind im Schatten
der tonenden Muse,

hat dadurch einen
grandiosen Aufschwung
erfahren.

Gleichzeitig vermittelt das Cover mehr
als sein Inhalt. Es hat, im Gegenteil,
eine so groBe Eigenstidndigkeit erlangt,
daB es vollig losgelost vom Inhalt sein
oder gar dazu differieren kann. In den
meisten Féllen der Untersuchung ergab
sich keine unmittelbare Entsprechung
von optischem und akustischem Be-
1 Raices, ,Raices’, Nemperor Records/Atlantic, Cover lllustration: Haruo Miyachi reich.

; i : A y 3 The Beatles, ,Rubber Spul“, EMI/Od , Foto: Robert F
2 Cerrone, ,Love in C Minor*, Atlantic Records, Cover Photo: Dennis Chalkin, Art Direction: Bob Defrin/Lynn Breslin 4 Osibisa, MCA Records pDesign Rogee:)nDeazo U Das bedeutet aber auch. daf3 die Schall
' . O . -
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plattenhiille mehr, bzw. etwas ganz an-
deres, darstellt, als ihr urspriinglich ein-
mal zugedacht worden war. Mit der Ver-
selbstandigung ihrer Existenz hat sich
ihre Funktion verschoben und erwei-
tert. Neben ihrer Aufgabe Schutzhiille,
Informationsanzeiger und Werbetriger
zu sein, hat sie ein hohes MaB3 an Um-
weltreflektion iibernommen. Es ist
nicht tibertrieben zu sagen, daB sich die
Vielfalt des modernen Lebens in vieler-
lei Aspekten in der Schallplattencover-
branche wiederfindet.

Bei der Arbeit mit dem Material, das
aus Tausenden von Covern ausgewihlt
wurde, ergaben sich im wesentlichen 13
verschiedene Gruppierungen. Dabei
wurde hier nur die Unterhaltungsmusik
beriicksichtigt. Als besonders ergiebig
fiir die Untersuchung iiber die Bildwel-
ten des Covers erwiesen sich die Be-
reiche der Pop-, Rock- und Jazzmusik,
die im Vordergrund steht.

Gruppen

—

. Personality - Ego - Starkult

2. Gruppenbilder (Gruppenindividuali-
tit)

3. Korperteile, entweder als Reiz und
Lockung oder als Metaphern und
Symbole - Gag

4. Umwelt des Menschen
Stadt - Landschaft - Szene

5. Heile Welt - Landschaft als Sehn-
suchts- oder Traumidylle

6. Kaputte Welt - Zerstérung - Aggres-
sion - Negativaspekte

7. Phantasieprojektionen und Chimi-
ren (makaber, gespenstisch, spuk-
haft, dimonisch, mérchenhaft)

8. Nostalgie - retrospektiv (gute alte
Zeit)

9. Utopie - prospektiv (Weltraum,
Technik, Expansion)

10. Kunstgeschichte mit historischen
Komponenten (hauptsichlich Sur-
realismus)

11. Beziige und Parallelen zur Gegen-
wartskunst (Monochromie, Hard
edge, Pop-Kunst, psychedelische
Kunst, abstrakter Expressionismus,
Farbfeldmalerei, Collage, Comic)

12. Signal, Zeichen, Konsum, Werbung
13. Schrift

Die ersten drei Gruppen lassen sich un-
ter dem Oberbegriff Mensch zusammen-
fassen, die folgenden vier Gruppen als
Lebensraum des Menschen bestimmen.
Die Gruppen 8 und 9 befassen sich mit
zeitlichen Perspektiven, 10 und 11 mit
Wechselbeziehungen zu KunstiuBerun-
gen, 12 und 13 schlieBlich gehéren zum
Bereich der visuellen Kommunikation.
Es ist verstindlich, da3 das Star-Cover
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5 Grace Jones, ,Portfolio®, Island, Design and Painting: Richard Bernstein
6 Eulenspygel 2, Eurocord-Musikverlag, Cover-ldee: Wolfgang M. Schmidt, Cover-Design: Grafik ABCD,
Foto: Joschi Jaehnike

eine iiberragende Rolle in der Branche
spielt. Erstens verbindet sich mit Na-
men und Bild des Interpreten oft eine
spontane Bejahung bis zur Identifika-
tion. Der Appell an den Konsumenten
ist dariiber hinaus vielseitig steuerbar.
Man kann den Interpreten als einsa-
men, sensiblen Helden (Neil Diamond)
darstellen, oder als riickgeschiitteltes
Nervenbiindel in wirkungsvoll ver-
wischter Fotopose (Janis Joplin, Mick
Jagger, Johnny Winter), als Vitalbrok-
ken (Mahalia Jackson, Little Richard)
und todgeschminktes Clownsgesicht
(Edith Piaf), als schwierig-schonen Ele-
gant (David Bowie, Grace Jones [Abb.
5, Seite 1376]), wie als ddmonischen
Wunderknaben (Udo Lindenberg, Jo-
briath).

Fiir Gruppendarstellungen gilt dhnli-
ches wie fiir Einzelpersonen. Auch
Gruppen haben ihre ,Individualitdt®,
ihr unverkennbares Image. Wihrend
jedoch im Personality-Cover die Stilisie-
rung des Gesichts oder auch der Gestalt
sehr verbreitet ist und manchmal bis
zur Unkenntlichkeit fiihrt, ist fiir das
l[eam die gestochen klare Fotoauf-
nahme die Regel. Gruppen bringen
eine Ausstrahlung offenbar allein schon
durch ihr kommunikatives Zusammen-
sein mit sich. Ein beriihmt gewordenes
Beispiel: Die Rolling Stones, fotogra-
fiert von Nicholas Wright, in der glei-
chen, dem Betrachter schrig zugewand-
ten Haltung. Noch eindrucksvoller die
Rolling Stones in dem Album ,Black
and Blue“ von 1976, das die fiinf nun
ilter gewordenen Stars in verschiede-
nen GroBen zu einer groBartigen Mon-
tage aufreiht [Abb. 11, Seite 1378].
Ebenso beriihmt die Beatles mit ihrer
Produktion ,,Rubber Soul®, fotografiert
von Robert Freeman mit dem Fischau-
genobjektiv [Abb. 3, Seite 1375]. Die
Darstellungen, in denen Gruppen in
Aktion in einer bestimmten Umgebung
auftreten, gibt es zu hunderten, diejeni-
gen, wo es zu einer stark stilisierten Ver-
fremdung kommt, relativ selten.

Ebenso erfordern einzelne Korperteile
eine betont klare Darstellung, damit
tiberhaupt ersichtlich ist, worauf die
Abbildung hinaus will. In dem Prinzip
des pars pro toto liegt bereits ein so star-
kes kiinstlerisches Kriterium, daB3 sich
in diesem Bereich die symbolische oder
metamorphorische Ubertragung beson-
ders stark abzeichnet. So gibt es zum
Beispiel die rassische Verschmelzung
von Schwarz und Weil (Cerrone:
,Love in C Minor* [Abb. 2, Seite 1374,
Greyhound: ,,Black and White“), aber
auch die idealisierende Pose der zum
Himmel erhobenen offenen Hiande (Lee
Patterson Singers: ,,Spirit in the Sky*
[Abb. 10, Seite 1378]), die jeweils see-
lisch-emotionale Inhalte transportieren.

Die Eingangsthese, daB die Cover der
gehobenen U-Musik die Umwelt und
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die Situation des Menschen in ihr auf-
nehmen und widerspiegeln, kommt in
der folgenden Gruppe am unverstellte-
sten zum Ausdruck. Fiir die LP von
Amon Diil II ,almost alive“ machte
Stefan Zauner eine hinreiBende Mon-
tage aus vier verschiedenen Bedeutungs-
ebenen. Im Mittelfeld eine dicht ge-
driangte Menge sonnengebrédunter, sorg-
loser Strandgénger, iiber der sich riesig
drohend eine gigantische Apparatur er-
hebt, von Scheinwerfern nichtlich ange-
strahlt. Im Hintergrund signalisieren
nihergeriickte Gestirne Weltraumkailte,
wihrend das vordere untere Drittel des
Covers von dem triumenden Gesicht
und den aufgelosten Haarfluten einer
Modellsch6énheit beherrscht wird. Die-
ses Cover ist, wie viele andere Spitzen-
cover auch, ein Kunstwerk. Die dort
angesprochenen Elemente Massenzeital-
ter und Einsamkeit, technische Uber-
macht und private Triume, Weltraum-
fahrt und Feriengliick sind untrennbar
ineinander verwoben wie das Leben
selbst - almost alive. Stadtszenen, der
Verkehr, rasante Autos, Hotels und
Motels, StraBen und Highways,
Asphaltpflanzen, Pflasterszenen, Bier-
kneipen und Boutiquen sind in dieser
Kategorie haufiger als Lindliches anzu-
treffen.

Land und Natur gehdren meistens
schon zu der nidchsten Gruppierung,
die in unserer Einteilung als ,Heile
Welt“ gekennzeichnet ist, oder aber sie
entriicken in eine Art von unbehauster
Mondlandschaft, wie sie haufiger in der
Kategorie ,,Utopien“ auftaucht. Cha-
rakteristisch fiir den Typus heile Welt
ist ihre Reduktion auf das Ausschnitt-
hafte. Fast alle Darstellungen erschei-
nen in einem Rahmenwerk und geben
den Blick auf das Idyll nur mittelbar
frei. Blilhende Bdume und Wiesen
[Abb. 1, Seite 1374], weidende Tiere, ein
unschuldiges Musikinstrument wie Ada-
mos oder Tiny Tims Gitarre suggerie-
ren eine unbeschidigte Existenz.

Ganz im Gegenteil breiten sich die Ag-
gressionen der kaputten Welt zu radika-
ler Génze aus. Das Kaputte driickt sich
in den zerrissenen Gliedern eines Pup-
penkdrpers (Erna Morena, Cover:
Heinz Bihr [Abb. 9, Seite 1378]) ebenso
aus wie im zu Ende gegangenen Spiel
des gestiirzten Marionettenkonigs inmit-
ten der Trimmerlandschaft. Eigens
eine Cover-Plastik baute Michael Kara-
nek fiir Warren Schatz (Design: Ron
Coro), die mit ihrem AbfluBbecken und
der gemeinen Schutzatmosphére unmit-
telbare Ahnlichkeit mit ,,Dirt Box* von
Blackwater Park aufweist (Cover: M.
Fessel). Das Bose schlechthin manife-
stiert sich in dem LP-Cover von Eulen-
spygel 2, wo sich ein quittengelbes le-
bendiges Kiiken tiber ein in der Pfanne
gebratenes gerupftes Kiiken genii3lich
hermacht (Design: Grafik ABCD [Abb.

6, Seite 1376]). Kannibalismus unter Tie-
ren?

Die Cover-Welt, die von uns mit dem
Kennwort Phantasieprojektionen be-
legt wurde, ist zur Domine des engli-
schen Stardesigners Roger Dean gewor-
den. In aufwendigen Doppelalben tum-
meln sich gefliigelte Elefanten und nas-
hornkopfige Echsen [Abb. 4, Seite
1375], bemooste Ruinenlandschaften
korrespondieren mit Felsenterrassen
und von ihnen bevoélkerten Sylphiden.
Drachenritter, Kindjungfrauen, Fleder-
mause mit Menschenkorpern und gigan-
tische Insekten, Eiswiisten und Hohlen-
schluchten tragen alle die gleiche Hand-
schrift eines gewissermaflen ins Zackige
und Spitze umgestalteten Jugendstils,
die auch die Schrift einbezieht. Da-
durch ergibt sich bei aller Damonie der
Sujets eine heitere Unverbindlichkeit,
die das Dargestellte nicht als schreck-
lich, sondern als mirchenhaft erleben
146t. Das Gespenstisch-Makabre driickt
sich vielmehr in dem bevorzugten Mo-
tiv Totenschidel aus. In geradezu per-
verser Eleganz auf dem Emerson, Lake
&  Palmer-Cover (erschienen  bei
Ariola), in ddmonischer Brutalitit bei
Uriah Heeps ,,...very ’eavy“ (Design:
Robin Nicol); zu diesem Thema existie-
ren noch etliche Varianten.

Die gute alte Zeit spielt in der Schall-
plattenbranche eine betrachtliche
Rolle, sobald es darum geht, Oldies auf-
zugreifen und neu auf den Markt zu
bringen. Eine ganze Serie hat Electrola
unter dem Motto ,, The Golden Era of*
(Dixieland, Blues, Ragtime, Boogie,
Swing, Rock ’n’ Roll, Beat) herausge-
bracht, die durch das jeweils passende
Beinkleid mit dazugehodrigem Schuh-
werk charakterisiert werden [Abb. 14,
Seite 1379]. Im {ibrigen aber fillt die
Riickschau ins Gestern, gemessen am
Blick in die Zukunft, kaum ins Ge-
wicht. Alte Automobile und Zwanziger-
Jahre-Look, vergilbte Fotoszenen aus
alten Tagen, einige Reminiszenzen an
den Jugendstil oder eine betont auf Old-
Fashion getrimmte Aufmachung, das
ist schon alles. Im Gegensatz zu der
weit verbreiteten Sympathiewelle fiir
das Vergangene spielt Nostalgie auf
den Covern unserer Auswahl eine be-
scheidene Nebenrolle.

Sehr viel ausgepragter ist der Sinn fiir
das Morgen, die Zukunft. Verstindlich,
wenn man bedenkt, dal die Musik, von
deren Covern hier vornehmlich die
Rede ist, ndmlich Rock, Pop, Jazz,
Beat, ihrem Wesen nach progressiv ist.
Auffallend hdufig wird auf Astronautik
[Abb. 7, Seite 1378] und fremde Welten
Bezug genommen. Der andere Teil der
Coverdarstellungen handelt auf der
Erde, jedoch in Stiddten, die zu seelenlo-
sen Megalopolen verkommen sind, in
denen der Mensch sich behaupten muB.
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Die Alternative lautet somit Steinwiiste
hier oder Mondwiiste dort.

Die Beziehungen des Covers zu Stro-
mungen oder auch einzelnen Motiven
der bildenden Kunst liegen auf der
Hand. Sie wurden in dieser Analyse un-
terteilt in erstens historische Bereiche,
vorzugsweise klassische Moderne, und
zweitens Gegenwartskunst. Den stérk-
sten Part innerhalb der ersten Katego-
rie spielen zweifellos surrealistische
Momente. Eine gewisse Beriihmtheit er-
langte das Cover von Pink Floyd (De-
sign: Hipgnosis), auf dem ein brennen-
der Mann einem anderen die Hand
reicht [Abb. 12, Seite 1379]. Wer déichte
nicht sogleich an Dalis brennende Gi-
raffe. Die Szene hat etwas von verbliif-
fender Selbstverstdndlichkeit, von der
der echte Surrealismus immer gekenn-
zeichnet ist.

Vielfiltiger und bunter freilich sind die
Entlehnungen aus der und die Entspre-
chungen zur Gegenwartskunst. Pop-art
und psychedelische Kunst sind in bei-
den Lagern, dem bildhaften und dem
akustischen, ursprunghaft zu Hause. In
seiner Publikation ,,Pop international®
berichtet Jost Hermand, dal3 in den
sechziger Jahren der Anteil an der Beat-
und Rockmusik auf dem internationa-
len Schallplattenmarkt auf rund 50 Pro-
zent angestiegen sei, wihrend die E-Mu-
sik sich auf 10 bis 15 Prozent reduziert
habe. An anderer Stelle zitiert Hermand
einen Satz von Leonard Bernstein,
nach dem neuerdings dort meist Gitar-
ren an der Wand lehnten, wo friither
Klaviere standen, und fdhrt fort: ,,Und
so mehren sich denn in den letzten Jah-
ren die Stimmen, die der seridsen oder
klassischen Musik, der E-Musik, den
baldigen Tod voraussagen und ihre
Zukunftshoffnungen allein auf die Pop-
Musik, die U-Musik, setzen.*

Die Koinzidenz zwischen Pop-Musik
und Pop-Covern ist daher viel eindeuti-
ger gegeben als sonst. Sei es auf dem
Andy-Warhol-Cover mit der Banane,
der Campbell-Suppendose zu dem Titel
,»Opener” von der Gruppe Can oder bei
der riesigen Cremetorte a la Oldenburg,
aus der die Rolling Stones mit ,Let it
bleed“ hervorlugen.

Es finden sich in der Rubrik Gegen-
wartskunst auch die meisten anderen
zeitgendssischen Kunststrémungen.
Das weille Album der Beatles hat viel-
leicht nicht weniger Aufsehen erregt,
als die ersten monochromen Bilder von
Yves Klein. Hard edge, Op-art, Kon-
struktivismus bieten sich ebenso an, wie
alle Fototechniken, vom kiinstlerisch
gestalteten Foto mit , Filmcharakter®
iber Fotomontage und Fotocollage.
Kinstlerische Richtungen, die auch
von der Gebrauchsgrafik in jeder Weise
ausgeschaltet werden, und iiber deren
EinfluB speziell auf die Schallplatten-
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JOMORROW'S PANTOMIME
£

ROD STEWART
LIMMIE AND THE
FAMILY COOKIN'
DAN Mc CAFFERTY
JOHNNY ROMAN
JOE OURNETT AND THE
NEW RENEGADES

ALEX HARVEY BAND
JOHNRY ROCK
AND THE TWISTETTES
GARY SHEARSTON
GRAHAM PARKER AND
THE RUMOUR
ITA JEAN BODINE
CHRIS HILL

7 Decameron, ,Tomorrow’s Pantomine“, Chipping Norton Studios, Oxon, England, Cover-Design: Clyde Ferry & Jack
Room, Art Direction: Bob Franks

8 Spirits of Yesterday -~ Hits Today, Philips

9 Erna Morena, Association P. C., Live, MPS Records, Cover Design: Heinz Bahr

10 Lee Patterson Singers, ,Spirit in the Sky*“, Mercury

11 Rolling Stones, ,Black and Blue“, Rolling Stones Records/WEA Musik, Design: Nicholas Wright

Schallplattenhiillen

Den Standort des anspruchsvollen
Covers am Beispiel der Rock- und
Popmusik versucht eine Ausstellung
des Neuen Berliner Kunstvereins zu
bestimmen. Die Ausstellung war in
Berlin und in Zlrich bereits zu sehen.
Ihre nachsten Stationen sind:
Bremen, BéttcherstraBe (Dezember)
Frankfurt/M., Deutsche Bibliothek
(Februar)

Aachen, Neue Sammiung Ludwig
(Mérz/April)

Essen, Folkwang Museum (April/Mai)
Wuppertal, Wuppertaler Blhnen

(Mai/Juni)
Der (gekurzte) Beitrag von Dr. Lucie
Schauer - ,Die Bildwelten des Co-

vers“ - entstammt dem Ausstellungs-
katalog.
14

Wi 4Rk
CRUSABERS
0iB0CKS
NEW 106D

- NEW 0K

¢

12 Pink Floyd, ,Wish You Were Here", EMI, Design: Hipgnosis

13 Cate Bros., ,Cate Bros.", Asylum Records, Cover
Design: Glen Christensen, Gribbitt

14 The Jazz Crusaders, ,Socks never Shoes*, Electrola,
Design & Photography by Tom Viltzes & Barry Feinstein
for Camouflage Productions
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hiillen nichts Besonderes zu bemerken
ist.

Weit eindrucksvoller sind jene Hiillen,
auf denen die Designer parallel zur zeit-
gendssischen Kunst ihren Inspirationen
folgen und etwas Eigenstindiges auf
die Beine stellen. Bekannt wurden die
Cover von John Berg und Abdul Mati
Klarwein, deren hypertrophes Figuren-
arsenal nicht nur orientalische Ele-
mente zeigt, sondern auch einen mon-
strosen Erotizismus, vermengt mit blii-
hender Ornamentik aufweist. Alles in
allem: die ganze Spannweite der bild-
haft erfaBbaren Gegenwartskunst von
lyrischer Farbfeldmalerei bis zu den
niichternen Alltagsmaterialien der Pop-
Kunst, vom klaren Konstruktivismus
bis zur bunten Nonsenswelt des Comic-
Strip, von psychedelischer Seifenbla-
sensanftheit bis zur harten Neonleucht-
kunst ist vorhanden.

Die beiden letzten Gruppen, 12 und 13,
wurden unter dem Oberbegriff visuelle
Kommunikation zusammengefaft.
Beide gehen ineinander iiber. Schrift
kann Signal sein, wie das V in Victory,
und Signal kann Zeichen sein von der
Einfachheit der Schrift. Verkehrssignale
wie STOP tauchen auf, Ampeln, Stra-
Benbaken, Fahrbahnmarkierungen und
Warnsignale (Blues & Electronics, De-
sign: J. H. Loffler).

Zahlreiche Cover verzichten auf das
Bild und bedienen sich der Schrift zur
Mitteilung. Sei es als reine Information,
sei es als wiederkehrendes Markenzei-
chen (IF, Chicago), oder sei es zum
Transport gedanklicher Inhalte. Formal
gesehen lassen sich auf diesem Feld be-
sonders hinreiBende Losungen erzielen,
sobald die Versuchung, allzuviel auf
allzu kleinem Raum mit allzu verschie-
denen Schrifttypen aussagen zu wollen,
iiberwunden ist. Ein Beispiel dieser et-
was liberladenen Kategorie ist das Co-
ver ,Spirit of Yesterday“ aus dem
Hause Phonogram [Abb. 8, Seite 1378].
Rithmenswerte Gegenbeispiele sind die
schon erwihnten Hiillen der Gruppe IF
(Cover Art: CCS Advertising Associa-
tes) und Nova News von Teldec in
einer bestechend klaren Komposition,
ebenso das bekannte Cover von Cate
Bros mit den Wassertropfen (Cover
Design: Gribbitt [Abb. 13, Seite 1379]).
In anderen Fillen iibermittelt die
Schriftgestaltung symbolhaft zusitz-
liche Informationen.

Es gibt iiber diese Einteilung hinaus
selbstverstdndlich auch Cover-Typen,
die sich nicht unmittelbar in eine der
genannten Rubriken fiigen, wie z. B.
die beriihmte Kuh auf der Wiese auf
dem Titel ,,Atom Heart Mother* von
Pink Floyd (Design: Hipgnosis) oder
das Nilpferd mit der dicken Brille (Da-
vid Matthews with Whirlwind, Design:
Rene Schumacher). Tiere iiberhaupt

sind hin und wieder auf Covern zu er-
blicken, mit Vorliebe {iibrigens Vogel,
aber sie wiirden wohl kaum im Sinne
einer Typologie, wie sie hier versucht
worden ist, zu einer eigenen Kategorie
fiihren.

Die Standortbestimmung des Covers
aus dem hier herangezogenen Umkreis
der intelligenten U-Musik (im Gegen-
satz zur Schlagerbranche), entworfen
von ausgebildeten Fachleuten, lauft auf
eine Zwischenstellung zwischen Hoch-
kunst und Trivialkunst hinaus. Die ein-
schligigen, sich der Aufgabe bewuBten
Designer, haben ldngst erkannt, dal3
eine bloBe Dekoration, eine platte Illu-
stration oder eine diirftige Interlineartii-
bersetzung des Gedankens und der Mu-
sik fiir das Cover todlich sind. Sie bewe-
gen sich mit ihren oftmals hochgestoche-
nen Entwiirfen auf kiinstlerischem
Grat, sie haben ihre Echofunktion auf
Zeit und Umwelt - auf dem Umweg
iiber die musikalischen und verbalen
Inhalte - erkannt. Eine erst kleine,
dann immer mehr anwachsende Schar
von Spezialisten hat aus Cover-Muffeln
Cover-Lover gemacht.

Die Kritiker der ,,Warenésthetik™ pran-
gern gerade dieses Verhalten an. Eine
Ausstellung, die die Galerie 70 im letz-
ten Jahr veranstaltete, betitelt ,,Beitrdge
zur gesellschaftlichen Funktion von
Rock-Musik am Beispiel ihrer Verpak-
kung®, rdumt in ihrem Katalog zwar
ein, daB viele Cover durchaus als Kunst-
werke anzuerkennen seien, sieht aber
den Endzweck solcher Bemiihungen
stets nur in dem Wunsch begriindet, die
Ware ,,an den Mann zu bringen®.

Zugegeben, daBl Cover stets eine wer-
bende Funktion besitzen und diese
auch nie verleugnen wiirden. Anderer-
seits aber hieBe dies in so verkiirzter
Sicht doch auch, daB die jeweiligen De-
signer nur im Hinblick auf den Kon-
sum produzieren. Damit wiirde man die
ganze vielseitige und vielschichtige
Branche der Art-Directors und Desig-
ner, der Fotografen und Arrangeure zu
Werbedienern herabsetzen. Cover sind
in der Tat oft genug bunte, seichte oder
alberne Trivialkunst, die auf billige
Reduktion des Daseins ausgeht und pri-
mitive Mechanismen in Gang setzt.
Doch war von dieser Sorte hier genauso
wenig die Rede, wie man Groschenro-
mane mit anspruchsvollen literarischen
Zeugnissen in einen Topf wirft.

Cover zeigen viele Gesichter. Sie kon-
nen Akklamation bedeuten, aber auch
Protest, Verschénerung des Lebens,
aber auch Démonisierung, Verniedli-
chung, aber auch Aggression, Verfiih-
rung, aber auch BewuBtmachung. Von
ihren Urspriingen als Aschenputtel der
Branche haben sie sich weit entfernt.

g
1379





