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kim jestesSmy?

CPC Brand Consultants jest wiodgcg firma
brand consultingowa w Polsce.

tgczymy gtebokie rozumienie lokalnych inisghtow z
globalnym know how jako czes¢ holdingu Omnicom i
grupy reklamowej DDB.
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pola kompetencji

s 1CPp

1 BRAND
I CONSULTANTS

Strategie pozycjonowanie Strategie
marek komunikacji

|
Architektura marki i cpc | Wdrazanie idei

strategie portfelowe wewngtrz organizacji

Research & Analysis



zespot

Jestesmy firmg ztozong

ze strategow i badaczy

jakosciowych wywodzacych

sie z globalnych agencji reklamowych i
domow badawczych. Psychologéw,
socjologow, specjalistow od marketingu.

Juroréw konkursow branzowych (Effie),
wyktadowcow Szkoty Strategii Marki SAR,
badaczy nagradzanych na kongresach
badawczych.
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Stanislaw Mencwel
Managing Director

k.

Office Manager

jl |

Kamila Ziober
Senior Brand Consultant

Anna Rreinik Antoni Trela
Senior Brand Consultant Parinar

Grzegorz Markowski Dagmara Maciuszko

2 > Jakub Rembiewski
Parther Senior Discovery Consultant Strategic Director

—

Malgorzata Wachnik Natalia Puciato

I
Przemystaw Wréblewski

Brand Consultant Brand Consultant

Jan Gajda Wojciech Giza Natalia Anielska
Junior Brand Consultant Discovery Consultant Junior Brand Consultant
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CPC: wybrani Klienci

zabka
~—
y @ .
[PLOTEK e @ &9 Upﬁeld
\ /
@eobuwiep X Seenoe ING S A Au tOp(]y aion
/ N\

®

dUI'e NETFLIX a"egro @ Grupa Zywiec KIQ(D(;—_.S




Rodzaje realizowanych projektow
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Jak z challengera
zostac liderem?

Stata wspodtpraca obejmujaca
opracowanie kompleksowego,
dtugoterminowego pozycjonowania
marki i zasad jego wdrozenia w strategii
komunikacji i sposobie zarzgdzania.

Grand Prix Effie
eﬁe Long term marketing

;d'ds excellence

=] yA\ %4
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Globalne
analizy
przyszlosci
branzy

telekomow /

Wywiady
wewnetrzne
z dzialami
Audit oferty,

wewnetrzny sprzedazy i
zasobow UX

marki i
organizacji

T ———— L — —— - —

Warsztaty
strategiczne
z agencjami

kreatywny

mi ATL/




Jak na biezgco budowac
site marki?

Stata wspotpraca obejmujgca wsparcie
badawcze, analityczne i strategiczne.

oI CP

1 BRAND

I CONSULTANTS

Generowanie
innowacji w
ramach
oferty
$niadaniowej

Projekt
employer
branding
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Opracowanie

strategii
komunikacji

dla aplikacji
McDonald’s

POBIERZ
APLIKACIE
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Analiza .

onc ep CJ 1 o =g 4 r:fll:illz:;::h

komunikacji? |USh.’ DY -

Prototypowanie konceptéw Eksploracja
komunikacyjnych oraz opracowanie s
strategii architektury marki dostaw obszarze
produktéw z Zabki. dostaw

jedzenie £ Warsztat co-
: creation z

o konsumenta
. °

-

yka i do ulubionych.O
Warsztatowe
prototypowa Strategia ' B | ' - ﬂ

' 4 nie architektury 1 B .
- sh ’ rozwigzan » s )

ash/
. Réb, co chcesz.
dello Zakupy w 15 minut ' |
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Jak z deklaracji przejsc - s
do dzialan? Jocliza 5 et AR

: WYPELNIAMY_ZOBOWIAZAN IA

Prototypowanie konceptéw komunikacyjnych KU pU\JAC ’7 o G [T 3 :
Dobrej paczki i walidacja z konsumentami na |
zasadach RAT U J Z
CO-CREATION. Warsataty 2 |
konsumenta
. @
e
Opracowanie / v l
wytycznych o
® do
za b ka komunikacji Tylko
S Z zappka
pr S

POBIERZ
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Jak rozwijac
marke, ktora
WSZYSCY znaja?

Kreowanie mozliwych scenariuszy

rozwoju biznesowego marki Kamis,

wybor optymalnego i okreslenie
wytycznych do jego wdrozenia.

12| CPC! EiBunnee

Ocena
potencjalu
biznesowego
réznych
kategorii
potencjalnego

rozwoju.

KAMI

Z CHILI

Analiza
kodow i
barier
wejscia do o
ré6znych [}
kategorii. r = T -

| KETCHUP

Analiza
zasobow i

:
barier marki E N

Inspiracja Warsztaty z
trendami teamem local o
zywieniowymi & global i



Jak opowiedziec o
rodukcie, o
torym Badania

OPOWIedZIanO ]uz konsumenckie

wszystko?

Projekt inspiracyjny do stworzenia
nowej strategii komunikacji dzemoéw
towicz

Inspiracyjne
miejskie safari
w temacie
kodow
Przyjemnosci

Analiza
benchmarkéw Warsztaty z
marek z udzialem
obszaréw zespolu

przyjemnosc¢/ kreatywnego
1 BRAND natura/zdrowie
| 13 | CPCI CONSULTANTS
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Wywiady .. “ “ﬁ“

eksperckie : IR
wokél tematu

maslo vs
margaryna Najlepsza do pieczenia i smazenia

&g Upfield’

konkurencji benchmarkoéw
zagranicznych
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Jak otworzy¢ glowe
na innowacje?

Praca z Klientem nad generowanie
nowych rozwigzan komunikacyjno-
produktowych. Wypracowanie
innowacji dla Warki Radler i Ptasiego
Mleczka.

@ Grupa Zywiec

&k
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Eksperckie
analizy rynku £
Ex f

%

Radler Radler Ra Raller ‘
WARKA}| ~ WARKA WARKA}

Etnografia, lgi = @
techniki
gamifikacyjne

Warsztatowe
interakcje z
konsumen-

tami

Wywiady z
ekspertami



Kalibracja strategii
marki w oparciu o

Jak przetamac schematy i
° zZywieniowe i silne
wizerunku? oy

wizerunkowe

Odswiezenie pozycjonowania marki w kierunku
wzrostu jej adekwatnosci do aktualnych trendéw

Opracowanie

kompetencji

wspolnych i
specyficznych

atrybutow
poszczegodlnych
linii

produktowych.

Przetozenie
architektury na
wytyczne do
komunikacji i
opakowan.

| 16 | CPC: CONSULTANTS



Jak z dostawcy
narzedzi
stworz¥c marke
fintech

Stworzenie marki
parasolowej dla calej
organizacji oraz zasad jej
wdrozenia.

/ A Autopay

outomy

17 1 BRAND 1 — R— .
| | CPCI CONSULTANTS \




o Diagnoza podejscia
Jak dopasowac sie do Polakéw do pieniedzy.
réznic kulturowych?

Przetozenie globalnej strategii na
specyficzny, polski kontekst kulturowy i
komunikacje.

Analiza
kulturowa

Oszczedzaj, ale
nie na tym, co wazne

-

Strategia komunikacji marki
oparta o aktualne napiecia
kulturowe Polakow.

T -
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dodatkowa specjalizacja:

marki w swiecie GenZ

|19 | CPCi Eexsturants



® o | | | l
Immersion experience Consumer insights
' worr(shops '

Kreatywny warsztat z elementami gamifikacji, : 1 8 Y
dzigki ktéoremu uczestnicy moga zrozumie¢ i e \ _ - Rutorska metodologla opierajaca sig o
aktywnie doswiadczy¢ kultury digital natives, ) 4., S rckie t; anie mlodych, mteraktywne
poprzez zadania, materialy interaktywne czy zadania'domowe, elementy etnografii i
moderowane spotkania z gosc¢mi. angazujace techniki warsztatowe podczas grup

fokusowych.

T ——

Youth Inside
ethnography young
experts

Cultural analysis

Etnograficzne spotkania z Jestesmy stale zanurzeni w kulturze i
pokoleniem Z, wzbogacone o kontencie digital natives, stosujac
interaktywne zadania i wejscie w netnografie tworzymy poglebione
codzienny swiat mlodych online i mapy trendow, zmian i insightow,
offline. ktore przynosi nowe pokolenie.

Rozmawiamy z prawdziwymi
ekspertami, ktorzy uczestnicza w
mlodej kulturze (influencerzy,
liderzy opinii, early adoptersi), nie z
profesorami czy naukowcami,
ktorzy opisuja ich z zewnatrz.




Jak osadzi¢ marke
ikone w kulturze
mtodych?

Dostosowanie dziatan i
produktéw marki do potrzeb
mtodej grupy docelowej

Pepsi
for
GenZ

Analizy kulturowe, netnografia, etnografia
z mlodymi, interaktywne metody
badawcze, wywiady eksperckie, spotkania
z influencerami
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Jak rozwijac
oferte dla GenZ?

Dostosowanie dziatan i
produktéw marki do
potrzeb mtodej grupy

docelowej
W PATRICIA
. NOWA ACTIVIA / K AZADI
. @ s Otwarcie marki AVON na
DANONEe ~ é&;‘ggﬂ;(lm nowa generacje beauty-
T—— i“!’."ﬁ‘.i.“i"—" 4 AN AN AS : konsumentek.
AVON £ RYUIl |

Analizy kulturowe, netnografia, trend safari, trends’ haunt,
etnografia z mlodymi, interaktywne metody badawcze,
wywiady eksperckie, spotkania z influencerami
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RED BULL

wsic QUEBONAFIDE

wspoipracowac : Sl
z influencerami
GenZ?

Dostosowanie dziatan i Projekt ,,Play Pokolenia”

produktéw marki do budujacy strategie pozyskania

potrzeb miodej grupy nowych grup konsumentéw wsréd ,
docelowe]j mlodych. 2

NESILE

-

pl_ Ay AN : | " Projekt ,,co poza sportem

ekstremalnym” dla marki Red
Bull Mobile.

Analizy kulturowe, netnografia, trend safari, trends’ haunt,
etnografia z mlodymi, interaktywne metody badawcze, wywiady
eksperckie, spotkania z influencerami
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dlaczego my

Nie wierzymy w rozwigzania
CP I BRAND wypracowane stricte ,,in house”
I CONSULTANTS o ]
dlatego w procesu angazujemy Klienta,
a jesli jest taka mozliwosc rowniez
konsumentow.

| 24 | CPC: CONSOLTANTS



dlaczego my

tgczymy otwartosc¢ na inspiracje
CP I BRAND wieloma kategoriami i rynkami, z
pragmatyzmem w doborze tylko realnie
przydatnych zrodet wiedzy.

| 25 | CPC: CONSOLTANTS



dlaczego my

Mamy duze i Swieze doswiadczenie w

cpc: A projektach FMCG, ktore nauczyto nas,
ze strategia nie moze byc zbyt
Zniuansowana zeby dato sie j3
skutecznie wdrozyc.

| 26 | CPC: CONSOLTANTS



dlaczego my

Dajemy pewnos¢ wyniku — to
CP sRND efe,kt .nagrom.adzonego
doswiadczenia w

CPC Brand Consultants
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Nagrody Nagrody branzowe z ostatnich lat:

2020, Brazowe Effie w kategorii Marketing Business Solutions, Skoda Auto
2020, Brazowe Effie w kategorii Launch/Relaunch, Skoda Auto
2020, Brazowe Effie w kategorii Motoryzacja, Skoda Auto

2019, Srebrne Effie w kategorii Motoryzacja, Skoda Auto
2019, Srebrne Effie w kategorii Marketing Business Solutions, Plotek.pl

2016, Grand Prix Ztote Effie, Long Term Marketing Experience, Play
2014, Ztote Effie, Telekomunikacja, Play

| 28 | CPC: CONSULTANTS e
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Nagrody Nagrody branzowe z ostatnich lat:

2020, Brazowe Effie w kategorii Marketing Business Solutions, Skoda Auto
2020, Brazowe Effie w kategorii Launch/Relaunch, Skoda Auto
2020, Brazowe Effie w kategorii Motoryzacja, Skoda Auto

2019, Srebrne Effie w kategorii Motoryzacja, Skoda Auto
2019, Srebrne Effie w kategorii Marketing Business Solutions, Plotek.pl

2016, Grand Prix Ztote Effie, Long Term Marketing Experience, Play
2014, Ztote Effie, Telekomunikacja, Play
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Dziekujemy!

W razie pytan prosimy o kontakt z:

Antoni Trela antoni.trela@cpc.pl

Stanistaw Mencwel stanislaw.mencwel@cpc.pl.
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