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JesteSmy agencjqg komunikacji marketingowej 360° ktéra swojg
site opiera na strategicznym i analitycznym podejsciu do biznesowych
wyzwah  klientdw i nieposkromione]  kreatywnosSci.  Tworzymy
wielowymiarowe, zintegrowane kampanie komunikacyjne uwzgledniajgce
kazdy element dziotan komunikacyjnych: od tworzenia strategii
komunikacyjnych czy strateqi marki, poprzez kreacje
i realizacje crossplatformowego contentu, po planowanie kampanii
mediowych, digital, PR, influencer marketing czy Public Affairs. Kreatywnie,

ale tez strategicznie podchodzimy takze do organizacji eventdow, bo
traktujemy je jako element zintegrowanego podejscia w komunikacii.
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KOMUNIKACJA 2
ZINTEGROWANY

W pracy z markami
stawiamy na elastycznosc

I najnowoczesniejsze
mMetody promociji. Szukamy
nieoczywistych rozwiqzan,
a ograniczenia zostawiamy
innym. Sledzimy otaczajacg
NAs rzeczywistosc

I W naszych dziataniach
wdrazamy najswiezsze
trendy marketingowe.

To podejscie gwarantuje
nam skutecznose,
terminowosc i zadowolenie
klientow.
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AN CZLI JAK DZIALAMY



POMAGAMY f
Czarowac odhiorcow

N
Od ponad 10 lat tworzymy narracje dla firm i produktéw z réznych dziedzin:
od FMCG, poprzez finanse, nowoczesne technologie, farmacje, az po bran:
budowlang i energetyczng i wiele innych. Kazda marka niesie za sobg hist
Z ktorej wydobywamy esencje, ktora trafi do odbiorcow naszych kampani.
Chcemy sprawic, by marki, dla ktorych pracujemy, staty siew oczach
konsumentow prawdziwymi lovebrandami.
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KOCHAMY
Wyzwania

Najlepsze projekty powstajg w wyniku zderzenia roznych podejSc i perspektyw.
To wtedy iskrzy i tworzy sie najlepsze kampanie na rynku. Stawiamy na dialog,

tworzymy przestrzen do dyskusji, a takze pozostajemy otwarci na zmiany.
Bogaci w wieloletnie doSwiadczenie kreowania kampanii marketingowych,

jesteSmy przygotowani na nagte zwroty akcji — to nasza specjalnosc!
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CENIMY
Roznice

Dziatamy na wielu frontach, tgczge w sobie cechy. agenciji reklamowe;,

agencji PR, agenciji digital marketingu i agencji eventowe] — dlatego doamy

0 réznorodnoS¢ naszego zespotu, widzgc w niej wartoSC merytoryczna. )
Od poczgtku stawiamy na DEI (Diversity, Equity, Inclusion), dlatego nasz zespot
tworzq ludzie o roznych kompetencjach i zainteresowaniach, a takze

w roznym wieku.




SPECJALIZAC]E

STRATEGY & RESEARCH ADVERTISING
CREATIVE & PRODUCTION EVENTS
SOCIAL MEDIA PUBLIC RELATIONS DIGITAL
HEALTH CARE INFLUENCER MARKETING
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HELLENA

W5z scy. chwaig g UdiZe:

BUDUJAC STRATEGIE
Szukamy zaskakujacyc



'S A TWORZAC KREACJE
Ipo‘bieramy eNewyyvch ambasadorow
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Filmow
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INADZORUJEMY ICH
Produkcje o
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Dia zakreconych:
haturalnie!

(fb Lubie to! CJ Skomentu;j d) Udostepnij




ZNAMY WARTOSC .
Kampanii SpO}eCZDyCh Bank Pocztowy

Cyberdojrzali. Badz
madrzejszy od oszusta

Program edukacyjno-spoteczny Banku Pocztowego
przeciwko oszustwom finansowym.

Zobacz nasze WEBINARY




OVE g Webinar dla Cyberdojrzatych "Oszustwo na BLIK-a. Jak dochodzi do wytud... (U ~
Do obejrze... Udosxgpnu
brands WESLLS oz

Oszustwo na BLIK-a.
Jak dochodzi do wytudzenia
kodu BLIK?

Obejrzyjw (B3 YouTube

e Webinar dla Cyberdojrzatych "Jak bezpiecznie robic zakupy w internecie?" © -~
Do obejrze.. Udostepnjj_

@Z

Jak bezpiecznie robic
zakupy przez internet?

| POTRAFIMY PROWADZIC JE
cross-platformowo

Cyberdojrzali

Obejrzyj w (BB YouTube




LUBIMY

tematy tabu




| WILL NOT BE _

Skutecznie adaptujac je do polskiego rynku
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WIEMY JAK TWORZYE OD PODSTAW
Programy edukacyjne dla szkot
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o ~ Do mozes, na mnje liczyg,
Rusza wyji owy Program wspierajacy edukacie
menstruacyjna
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CZY TEZ
Influencer Marketing

W 4

s

i *'(‘» » Mam takie
;“ + « marzenie...
< o

...zeby nastolatki w Polsce wiedziaty,
ze okres jest ok, jak sig na niego ¢, 7 i
przygotowac i jak wspierac sie @ e O\ w“
<, nawzajem w réznych sytuacjach! - t Wewa IA
9

' Spetniam je w ramach programu:

#0OkresNoStres

@pod_mazurskim_dachem @wdz.dla.zaawansowanych @polasieczkoo @miliOnerka @jul.shies
IG: 34,6k TT: 4922 IG: 49,9k TT: 2367 IG: 529k TT: 694,7k IG: 682k TT: 1,9M IG: 191k TT: 770,7k


https://www.instagram.com/pod_mazurskim_dachem/
https://www.instagram.com/wdz.dla.zaawansowanych/
https://www.instagram.com/polasieczkoo/
https://www.instagram.com/mili0nerka/
https://www.instagram.com/sanczen.ko/

Konto powinno
by¢ za darmo!
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NA KONCIE MAMY WIECE] SUKCESOW
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| chetnie o nich
opowiemy
podczas spotkania.




Doswiadczenie: strategia komunikacyjna i strategia marki

e

Bank Pocztowy

amazon

@ offidea

OAK VIEW
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Doswiadczenie: kreacja i produkcja rands

e

Bank Pocztowy

KENWOOD | amazon

OAK VIEW




Doswiadczenie: digital, SoMe i influencer marketing

amazon

OAK VIEW

KENWOOD
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Bank Pocztowy
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Doswiadczenie: eventy, gale, wydarzenia
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Doswiadczenie: komunikacja korporacyjna & public affairs Lf%‘ifigs

K71 novo nordisk

amazon



Doswiadczenie: employer branding & HR
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Doswiadczenie: zarzqgdzanie kryzysowe Group

FROSTA

MAXI’—‘ACTOR

ppppp zortrax S Al
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amazon ORLEN JM

Johnson Matthey
Inspiring science, enhancing life
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THE BRANDEW STORY

Lt?VE LoveBrands Group Sp. z. 0. o.

+48 534 471720 p ~
randS Zapraszamy do kontaktu office@lovebrandsgrouppl ul. Generata Jozefa Zajgezka 11/C5

%— //-0“/& 01-510 Warszawa
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