Hearts & Science

Nowa Agencja w struklcurze Omnicom _Media Group




Jestesmy Hearts & Science

Rozwigzanie komunikacyjne wychodzgce poza ramy planowania
| zakupu mediow.
Nasze DNA to emocjonalne potgczenia zimarkami (Hearts) |
zaawansowana analiza danych (Science).



Butikowa agencja
dla duzych i mniejszych
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Doswiadczony i ambitny zespét, ktory taczy rozwojowe
kompetencje
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Hearts & Science jest czescig holdingu OMG

OmnicomGroup

100+ countries
74,000+ employees

Jestesmy czescig wiekszej
rodziny, w ktérej masz
dostep do najlepszych z

= CREATIVE AGENCIES o DIVERSIFIED MARKETING — MEDIA SERVICES
najlepszych
Mamy dostep do najlepszych pomystow, narzedzi | @ s 2 S e m géggié:&%

badan w branzy, co pozwala nam rozwigzywac
najwieksze wyzwania marketingowe w ciggle
zmieniajgcym sie swiecie

@ omni




OMG w Polsce to doswiadczony partner
budowaniu silnych marek

Doswiadczony w budowaniu ikonicznych marek:

Doswiadczony w budowaniu marek spozywczych:
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Hearts&Science - butikowa atmosfera wspotpracy,
wsparta sitg OMG

W Sam Raz
Zbyt Duze

@ Tradycyjne sieciowe domy mediowe

Hearts & Science

Szybkosc¢ i zaangazowanie mniejszej agencji,
wsparte narzedziami, mozliwosciami i skalg
sieci OMG



Zyjemy w $wiecie, w ktérym
media nigdy nie byty
wazniejsze dla marek...

...ale ich rola sie dramatycznie zmienita.

Kiedys chodzito o dotarcie do wiekszej liczby osob. i
przekazanie im przestania, dzis chodzi o sposob, w
jaki ludzie postrzegajg Twojg marke i dokonujg
zakupow.




Marketing dzisiaj jest
niesamowicie
, ale fatwo
go przeoczy¢ w nattoku
komunikatow

Skuteczni marketingowcy
tworzg marki, ktore

,bo

aktywujg emocje i
wykorzystujg dane



Rozwigzanie jest zawarte w naszym DNA
wyrazanym przez nazwe Hearts & Science

é +52%

Emocje + Nauka = Wieksza wartos¢
Budowanie bardziej znaczgcych Kreatywne wykorzystanie danych, Od kazdego pojedynczego klienta,
wiezi emocjonalnych miedzy technologii i innowacji w celu z ktorym Twoja Marka

markami a konsumentami tworzenia potaczen na duzg skale nawigzuje kontakt
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Potgczone dzieki
inteligentnemu systemowi
analityki danych oraz
integracji procesow aby
zapewni¢ naszym klientom
lepsze wyniki

Omni — ogdlnoswiatowa platforma technologiczna
grupy Omnicom, ktérego sitg napedowg jest dekada
innowacji i ponad 20 000 uzytkownikow na catym
Swieci.

To rozwigzanie umozliwia transformacje marketingu
w kierunku data-based dzieki bogatszej, bardziej
precyzyjnej wiedzy o klientach i lepszym decyzjom
strategicznym.

|szybszych decyzu ktore ..
-~ przyspieszajg wzrost  ©




Przeksztatcamy naszg przewage w zakresie danych w

przewage biznesowg dla Twojego biznesu

TECHNOLOGIA

40%

WZROST W LICZBIE
SUBSKRYBENTOW

MEDIA & ENTERTAINMENT

60%

WZROST SREDNIEJ
KONWERSJI

13%

WZROST KONWERSJI

MOTORYZACJA

30%

ZMNIEJSZENIE KOSZTU
KWALIFIKOWANEGO
LEADA
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Wspierane lokalnymi narzedziami o najwyzszych na
rynku parametrach efektywnosci

PLANOWANIE | ZAKUP TV

Zephyr

ZAKUP | OPTYMALIZACJA
TELEWIZJI W CZASIE
RZECZYWISTYM

PLANOWANIE | ZAKUP NON TV

KOMPLEKSOWE PLANOWANIE,
RAPORTOWANIE | ROZLICZANIE
KAMPANII

ZINTEGROWANE BUDZETOWANIE

KOMPLEKSOWE PLANOWANIE,
RAPORTOWANIE | ROZLICZANIE
KAMPANII

STALY MONITORING KAMPANII

CODZIENNE AKTUALIZACJE
DOTYCZACE REALIZACJI
KAMPANII W DV360, GOOGLE
ADS, META | TIKTOK




Liderzy opinii okreslajacy kierunki dyskusji w waznych
rynkowych tematach

Forum IAB 2025

SPONSDanww:./ ﬁ Zaku powe kasyno XXI Wieku.
g - FORUM intear( Wana £ \ . . .
D Silla zinioge (e iab: | Jak Temu zrobito blitzkrieg na rynku
meda(Diesde  [FO Adiook
% e-commerce?
Google Q groupm s e i, Do przemysenia... 7

Zakupy jako forma spedzania wolnego czasu
Kultura dopaminowego fast-foodu
Odwrocony funnel jako dysruptywna strategia
rynkowa




Liderzy opinii okreslajacy kierunki dyskusji w waznych
rynkowych tematach

Interactive IAB Camp 2025
Mtodzi w komunikacji marek.
Co widzimy a czego NIE widzimy?

Miedzy indywidualizmem
a cringe’em, feedem
i tozsamoscig

Pogtebione spojrzenie na Generacje Zet:
Tozsamosc jako Feed

Napiecie miedzy sobg a grupg

Miode i ,Stare” Zetki

Cringe marketing do mtodych




@ Hearts & Science
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