


i FE’ F @C um@sm:

UNIVERSAL MUSIC POLSKA SONY MUSIC

- note SOLD
STARSHIP i ciote OUTH>












Wspoétpracujemy ze sprawdzonym gronem artystow i specjalistow, tworzac zesp6t dopasowany do
konkretnego zadania. Celowo utrzymulemy ptaska strukture, zespot w matej skali - dzieki temu
jestesmy s zni i blis W

Nie potrzebujemy sztucznych struktur, kazdy projekt i wyzwanie szyjemy na miare - dzieki czemu nie tonlemy
w komunikatach miedzyludzkich - a zyskany czas wykorzystujemy na to co najciekawsze - proces tworc:

Jest to celowy zabieg, chcemy czerpac przyiemnosc z tworzenia z ludZmi, a nie zarzadzania nimi - dlatego
swiadomie podjeliSmy decyzje aby pozostaé kilkuosobowym studiem - a nie korporacyjng agencja.
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Strefa marki
Strefa Jelenia na Open’er Festival 2023
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Strefa Jelenia 2023 @ Open’er Festival

Spodjnaiangazujaca komunikacja digital wokét
najwiekszej strefy partnerskiej festiwalu
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Strefa Jelenia 2023 @ Open’er Festival

strategia
social media
(0] (o]
wideo
grafika
animacje
ads
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Strefa Jelenia 2023 @ Open’er Festival

Rekordowe liczby na SoMe.

Nowy standard dla festiwalowych stref marek.
Najwyzszy poziom organicznego zaangazowania
w historii polskiego profilu Jagermeister.
Wprowadzenie tego typu formy komunikacji.
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NIE BOIMY SIE DESZCZU,
STREFA ZADASZONA
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https://docs.google.com/file/d/10MVmmiBo8yjqyWGzqep6A_up2LNCi03l/preview
https://docs.google.com/file/d/1xikXoBlZLIuCeGWOZxEZalDWV4fHEkXj/preview
https://docs.google.com/file/d/118jMIAluasb5JKpnnXk5jzQSeaUq13VA/preview

Jagermeister - National Consumer Promo

Zwiekszenie sprzedazy i zaangazowania konsumentow
poprzez ogolnopolska promocje z nagrodami, wspierajaca
pozycjonowanie marki jako symbolu domowek
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Jagermeister - National Consumer Promo

strategia
sesja zdjeciowa
grafika
content
WWW
social media
organizacja i egzekucja konkursu
ads
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Jagermeister - National Consumer Promo

< na szczegotowe dane musimy poczekacé
do zakonczenia kampanii >
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ZMRoé JAGERMEISTERA
/1 UPOLUJ NAGRODY
NA DOMOWKE!

WWW.ZAPOLUJNANAGRODY.PL
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https://docs.google.com/file/d/1PcQRKrMEG75iiEJJQysmEsjjdQD6f6Ql/preview

