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Pourquoi ?

Une marque qui brule dune flamme claire et sincere ne séteint jamais : elle eclaire,
rassemble et inspire. Elle est celle qui guide chaque projet a sa finalite, la ou la marque
prend vie. Cest la que je travaille : au coeur du feu. Depuis 5 ans, jactive les recits de
marques avec strategie, methode, creativite, sens du business et ... une furieuse envie
daller encore plus loin pour toujours innover avec audace.
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NGUY Karen

Une passionnée de storytelling et de
nouvelles technologies

Cest autour du feu que sont nées les premieres
histoires. Depuis petite, lunivers du multimedia et du
storytelling me fascine pour sa fagon si unique de
toucher les coeurs, de faire réflechir, de faire grandir les
individus, et de captiver les audiences.

Curieuse du monde et des évolutions qui le faconnent,
Jjaime explorer comment les marques, les nouvelles
technologies et linnovation peuvent enrichir nos réves,
nos recits et finalement ... notre quotidien.



Un parcours en production

Bachelor Chef de projets Digital - spécialité e-marketing
(Ecole Supérieure du Digital)

Jai decouvert ce qui se cachait derriere ce mot si vaste “digital’, et jai
appris a maitriser un large eventail doutils pour concevoir et deployer
des strategies digitales : web-marketing, social media, campagne
paid, display, newsletter, UX/UI design, graphisme, montage, motion

design, developpement web...
Matrice - Explorer demain : immersion

dans llA et les nouvelles technologies
Vous ?

Team Lewis - Cap sur
lagence : gestion multi-
clients et masterclass en
marketing digital

ET.. EN STRATEGIE

Master Stratégie de marque & Planning stratégique
(Ecole Supérieure de la Publicité)

La Fraise - Premiéere
mission : valorisation
d'une startup

A force d'explorer les différents réles d'un projet, j'ai développé un godt
pour ce qui se joue en profondeur : le "pourquol’, les intentions, les liens
entre les equipes. C'est en creusant cette dimension que jai appris a
donner du sens a ce que je produis, a faire émerger la valeur derriere
chaque projet et activations.

Des formations qui m'ont servi en temps reel (voir mon CV)




— Experiences

Matrice
TEAM LEWIS

Mémoire
IAG & Brand Content

Mes projets
populaires

— Recos strategiques

Adidas x Moncler
Benetton
Nous anti gaspi

— Activations Digitales —

Paid media
Duralex

UX/UI

Digital Village

Eastern State Penitentiary
Seeds

Video Mapping
Bateau ivre, Rimbaud
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Alternance (2022-24) - Chef de projet Digital

Matrice Association

Fondee en 2016, Matrice est un centre dinnovation technologique et sociale qui
concoit des projets complexes mélant recherche, entrepreneuriat et prospective,
notamment autour de [IA et du futur du travail.

Role

Charge de projet digital au pole communication : je
m'occupe de la visibilité externe de l'entreprise, en
collaboration avec une equipe de trois personnes
(responsable communication et graphiste).

Leviers principaux

Site Web (SEO) / Social Media (LinkedIn, Instagram,
Facebook, Twitter) / Employer Advocacy /
Newsletter

Chiffres clés Résultat qui ne comprend que l'organique)
1K 1M 17K 1,77
g O
Publications Impressions Interractions Taux dengagement

3% sur LinkedIn
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Temps forts

| nemEmpg

2022
Nuit Blanche : Atelier Barillet

2022 - 2024

Campagne de recrutement
- Cube, Incubateur Matrice
- Impulser, Formation a
'entrepreneuriat
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2023
Refonte de marque

350

candidatures

160

startups accompagnees

11

promotions




-
LIVRE BLANC

L'IAG AU SERVICE DU BRAND CONTENT
Domptez |'effet papullon pfﬁr
liberer I'etincelle creative

»




Elf,’ '.,.|§| Livre blanc (mémoire) - Master(2024)

 L’IAG au service du
Brand Content

Les marques alimentent [IA avec leurs donnees pour genéerer du contenu. Ce
contenu, a son tour alimente lalgorithme pour étre reutilise par dautres, creant
un cycle potentiellement sans fin. Sur le long terme, ce processus risque de
diluer lidentité si unique et differenciant des marques. LIAG suit une logique
de cause a effet que les marques doivent apprivoiser avec originalite. Ce livre
blanc explore cette question cruciale sous le signe de leffet papillon.

Role Ecriture, recherche documentaire, entretien
qualitatif et quantitatif, mise en page

ee

Bluffée ... Bravo pour ce Livre Blanc, qui sait prendre de la hauteur par
rapport a ce sujet tres actuel, qui pourrait étre deja galvaude et qui est
traité de facon pertinente !l!

Catherine Gueérin, Consultante en marketing & communication

Tres tres pertinent . lapproche, lédito et le sujet (bravo )
Justhian Mbumba, Créatif et strategiste a Brainsonic

O

PROMPT

MARQUE A

—

PROMPT
MARQUE B




Stage (2022) - 6 mois, Manager de communaute

'-; Team Lewis

TEAM LEWIS est une agence de marketing international presente
dans 26 pays. En tant que community manager, j'y ai gere les reseaux
sociaux de 5 clients, et contribue a la strategie de contenu. Jai
resume lensemble dans un rapport de stage au format quelque peu
particulier.

Comment restituer de maniere authentique et pertinente mon
expérience en tant que stagiaire chez TEAM LEWIS ?

Role Manager de communautée pour difféerents clients
(DKV, Siemens, Generation France, Easy Park,
Alegria ...)

Concept Un feed instagram, journal d'une infiltration
reussie !

~ KARENFT.

TEAMLEWIS

karen_ft_lewis m e

12 publications 1 follower 0 suivi(e)s

Karen ft Lewis
o Découwvrez comment j'ai réussi & m'infiltrer dans 'agence Team Lewis & Paris. Bilan de mes
4 premiers mols -.. plus

B PUBLICATIONS & REELS @ IDENTIFIE(E)

KAREN FT

TGAMLEWIS

ASTUCES

COMMENT OBTENIR
SON STAGE EN UNE
SEMAINE :

COMPETENCES POUR
BIEN S'INFILTRER
CHEZ LEWIS :

INFILTRATION HEUSSIE'

“SI C'EST GRATUIT, C'EST
QUE C'EST TOI LE
PRODUIT."

MOI : "Je postulerai
plus tard, cava j'ai le
temps”’

EH:S-JE 2 " .x @

KAREN 7.

TEAMLEWIS



RECOMMANDATIONS
STRATEGIQUES
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Scolaire (2023)

Adidas x Moncler

Effacer ses propres frontieres pour se réinventer, Moncler Genius repousse les
limites entre art, design, sport et culture. Avec Adidas, ils ont lance “The Art of
Exploration: From the City to the Summit,” effacant la frontiere entre montagne et
ville, ou entre outdoor et streetwear.

Comment Moncler et Adidas peuvent-ils collaborer pour redéfinir les frontieres
entre outdoor et streetwear tout en inspirant une nouvelle génération ?

Role Etude de marché, recherche de concept, storyteller
et lead pitcher lors de la présentation finale

Concept De la ville au sommet : Amener lunivers de la
montagne en ville a travers la discipline du parkour

Activations clés e Opérations speciales : Le Louvres, Colonnes de

Buren, Centre Pompidou

e Partenariats médias : Camino TV & Amazon

e Brand Content sur le parkour : Live Twitch, Serie
Web, Magazine “The Art of Exploration”
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MONCLER

GENIUS




Elj_.ﬁ-;@ Scolaire (2024)
S

=t Benetton

Benetton souhaite se demarquer avec une application ludique et educative pour
parents et enfants, afin de renforcer son image, elargir sa clientele et aller au-
dela de ses produits traditionnels.

\ V2 Q f - /L’U/ | Comment Benetton peut-il présenter de maniere interactive ses valeurs
A ' [j Eﬂ% | sociétales et écologiques afin de sensibiliser les parents et les enfants dans le
SRR prét-a-porter ?

POLYPETTO L)

gr: EEE,\?EE?CL@?S Je m’appelle Polypetto, une petite pieuvre

coriace, j'ai besoin d'aide pour redonner a Role Recherche de concept, expéerience utilisateur,
mon FIpANMESEyToetS of gule) gamification, graphisme, Ul des maquettes finales
Depuis quelque temps, je dois combattre

seule Mulonembo, parasite qui a détruit
tout sur son passage.

Concept Explorer, comprendre, apprendre a travers
l'entertainment et la pedagogie

Application ludique et éducative

Une mascotte, un univers et une narration engageante
Une box sensorielle pour une experience phygitale
RP (J'aime Lire, Astrapi, Pomme d'Api, et le Magazine
Parents)

Campagne digitale qui donne vie a Polypetto, la
mascotte (YouTube Kid, Display ...)

Activations clés
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Scolaire (2023)
Etude de marché, Stratégie des moyens,

i_--_:'trh__:__: = = Rol
e NOuS antl gaspl o Storyboard & Montage de la vidéo

. , recapitulative
NOUS Anti-Gaspi lutte contre les 10 millions de tonnes de nourriture

gaspillees chagque annéee, mais manque de visibilite. Notre campagne
valorise les produits rejetes comme une seconde chance, elle fait écho a Concept Tout le monde a le droit a une seconde chance

des parcours de vie, rappelant que rien ni personne ne devrait étre jete

pour de mauvaises raisons.

Street Marketing

Refonte Social Media
Communaute Circle

Filtre AR & Recettes de restes

Comment NOUS Anti-Gaspi peut-elle augmenter sa visibilité et se Activations cles

démarquer pour inciter les consommateurs a passer a lI'action contre
le gaspillage alimentaire ?




SECONDE CHANCE

pour les produits



https://www.nguykaren-digitalstudio.com/recommandation-nous-anti-gaspi

ACTIVATIONS
DIGITALES

03.



[=]p: '_'"' Scolaire (2023) - Paid Media

¢ Duralex

On connait tous les verres DURALEX, cependant depuis quelques temps, la marque 100% francaise de notre enfance
jongle entre rumeur de fermeture et rachat par ses salaries. Une campagne de paid media digital est donc envisage
afin de genérer de nouveaux leads et booster les ventes de la collection éphémere Santorini

Role Gestion de projet, organisation, reflexion, creation

de campagnes digitales et de leurs visuels video, DURALEX
photo et carrousel sur Canva 200K €

Concept Deux campagnes : une de Marque,
une de collection
CAMPAGNE MARQUE 150K € CAMPAGNE COLLECTION 50K €
OBJECTIF : LEADS OBJECTIF : VENTES
[ SOCIAL ADS ] [ GOOGLE ADS ] [ SOCIAL ADS ] [ GOOGLE ADS ]
70K € 80K € 30K € 20K €
* Facebook * Google shopping *» Facebook *» Google shopping
* Instagram * Google inmail * Instagram * Google inmail

» Pinterest *» Google ads * Google ads



POUR TOUS LES
JOURS ET POUR

TOUJOURS

LE VERRE DE
TOUS LES AGES

En savoir plus >

Q

1,534 Likes

Duralex - Des verres pour tous, pour tous les jours et pour toujours | Ne
passez pas a cote d'une vaisselle transmise de generation en generation

)

Transparent ou coloré, design ou traditionnel, petite ou
grande capacite, vous trouverez toujours le verre Duralex
qui vous accompagnera a tous les moments.

Voir plus

Des verres résistants Une vaisselle pour tous

QO 100

|'"'_L ) Like r_1 Comment

Voir plus




Dans le cadre dun appel doffre pour Cheerz via lagence DataShake Studio, jai
concu une campagne publicitaire du concept a ses axes creatifs, en utilisant
uniguement lIA generative. Lobjectif : booster les ventes de la Cheerz Box
pendant les vacances déte aupres des jeunes parents.

Comment booster les ventes de la Cheerz Box aupres des parents de jeunes
enfants, tout en utilisant uniquement I'IA générative ?

Insight 90% des individus ne se souviennent de rien avant
leurs 3 ans, et les souvenirs d'enfance deviennent
vagues.

Concept ‘La Cheerz Box, une capsule de memoire pour

transmettre ce que les enfants oublieront.”

Axe créatif retenue : “Mini humains, maxi souvenirs”

Une campagne solaire, complice et joyeusement foutraque, comme un eté en
famille. Les parents deviennent reporters du quotidien, capturant le joyeux
bazar des vacances . bétises, rires, moments volées. Chaque photo devient un
trésor a ressortir plus tard. Parce qu'au fond, chaque anecdote mérite d'étre
racontée —et un peu exageree au diner de famille !

Cheerz

Le chaos mignon de I'été




Cheerz

cheerzfr
Sponsored

cheerzfr
Sponsored

CheerzZ

Il I'oubliera
Vous, jama

‘ " Créer mabox

Creer ma box
d'éeté

Commander

© Qv

Commander

Qv W

53,957 views
cheerzfr Chaque bétise merite sa photo. Chaque photo mérite sa

-
creel"l_ﬂg box box. Créez la votre.
d'ete fiew all 1€

53,957 views

cheerzfr Chaque bétise mérite sa photo. Chaque photo mérite sa
box. Créez la votre.




#mE  Scolaire (2021) - Escape Game (UX/UI)

'L Fastern State Penitentiary

Ancienne prison emblematique, [Eastern State Penitentiary est
aujourd’hui un museée des horreurs en ruine. Pour attirer plus de
visiteurs et améliorer son ROI, le musée nous a confie la création
d'une experience phygitale unique

Comment transformer une visite de musée en une expérience
immersive et mémorable qui attire et éduque les visiteurs ?

Role Graphiste, conception narrative et sequencage
de l'histoire, création des jeux, UX/UI (tri par
carte, zoning, wireframe, prototype) sur Adobe
xD

Concept Reinventer l'experience d'un lieu hante : Fusion
entre realite et digital

Activations e Histoires intégrées : 80 % des enigmes sont
clés basees sur les legendes de la prison
o Adaptabilité : une expérience concue pour
étre captivante, mais ni trop effrayante, afin
de convenir a un large public
e Mise en scene immersive : Utilisation du
teléphone (appareil photo et flash) pour
resoudre des enigmes
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GCeorges est vraimen!
n'est-ce pas ? L'énigme = 1‘“ o
de mort" vient d'étre dlE!:it.I i!’
A

! Ivres les yeux, tu n'as que ton
| hone sur toi, seul souvenir de 2021
-1 tes mains avec un chrono de 2h00
‘ﬁ ic*. |l faut sortir de la prison, ou tu
|
|
o
|

Bienvenue dans la prison de I'Ea
State Penitentiary *nom du joue
sais que ce lieu a été construit il
ans ? Des rumeurs courent com |
I'endroit serait hanté par des am
perdues ...

| condamné a jamais avec les ames
- . les du pénitencier.
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(=15 .* Recommandation agence - Paid Media
% Cut By Fred

Cas pratique pour l'lagence Eskimoz visant a relancer les campagnes publicitaires sous-
performantes de Cut By Fred. Mon role a eté de mener une refonte de la stratégie
creative, du diagnostic de performance a la conception de nouveaux concepts pour
Meta et YouTube.

Comment traduire I'ADN unique de la marque en une stratégie créative qui
engage en haut de funnel et convertit efficacement en bas de funnel ?

Insight Le discours “clean” du marche est serieux et
technique. L'opportunite était d'injecter le
caractere audacieux et joyeux de Cut By Fred
pour se differencier.

LECLEAN
_ QUI REVELE _.
B TES CHEVEUX § Concept “La Révélation par le 'Clean” : Le concept n'est
plus de ‘réparer” le cheveu, mais de le reveler en
le libérant du superflu pour repartir sur de bonnes
bases , faisant ainsi du ‘clean” un état d'esprit
liberateur.

CuUT BY FRED =

Exécution e Meta (Notoriete) : Un UGC sur la “libération” et
un visuel statique qui ‘revele’ la marque.
e YouTube (Conversion) : Une video de 30s axee
sur la preuve sensorielle pour vendre.







EizdEl Scolaire (2021) - Video Mapping
%= Diginight (ESD)

Chaque annee, ESD organise la DIGINIGHT, un défi creatif en une soirée. En 2021,
jai rejoint lequipe Video Mapping pour illustrer la reésilience face au Covid a
travers Le Bateau ivre de Rimbaud, méetaphore de notre isolement et perte de
repéeres. Confines, nous avons adapté cette discipline immersive en format videéo,
méelant motion, artisanat, cadrage et lumiere.

Comment transposer une expérience habituellement immersive dans un format
vidéo tout en préservant son impact visuel et émotionnel ?

Role Recherche d'un concept, storyboard, artisanat,
regisseur MadMapper / Resolume

Concept Reinterpretation du poeme "Bateau Ivre de Rimbaud”






https://www.nguykaren-digitalstudio.com/diginight-esd-video-mapping-rimbaud
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Proposition d'offre - Freelance (2025)

Digital village

Digital Village est un lieu hybride mélant coworking, bar et evenements dans le
13eme. Pour dynamiser ses Happy Hours, le bar veut offrir des boissons gratuites
et cherche un concept original. Souhaitant progresser en installation interactive,
Jai propose mon aide.
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Ce soir, tente de gagner une pinte

Bienvenu au Café du Village. chaque soir de 18h a Zh
tente de gagner une pinte gratuite. Un tirage au sort
et effectud toutes les 30 minutes sur le grand écran
alintérieur. Bonne chance :)

=
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Les derniers gagnants :
[ ousuron

Role UX & Ul Designer (Wireframe & Maquette)

Concept Rendre la happy hour plus interactive et engageante

En tant que client, jaimerai gagner une biére gratuite

Formulaire dinscription — Tirage au sort . Savoir que jai gagne

J

Recuperation de la recompense —_— Deguster ma réecompense

Digital Village Paris
21 rue Albert Bayet,
75013 Paris

Accassible via

D




ET ENCORE
PLEIN DAUTRES PROJETS



BOMBAY é,} SAPPHIRE

Un gin,
une Infiniteé de
possibilites.

Decouvrir



https://www.nguykaren-digitalstudio.com/refonte-de-site-bombay-sapphyre

Décowgyir Seeds I
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ACCUEIL 1l BOUTIQUE

LA BOUTIQUE

NOS PRODUITS




A VOUS, PARLEZ-MOI
DE VOTRE PROJET

TELEPHONE : +336 5172 45 88
E-MAIL : nguyk.ren@gmail.com
WEBSITE : nguykaren-digitalstudio.com
LINKEDIN : NGUY Karen

RIEN NE COMMENCE TANT QUE TU NE COMMENCES PAS..




KAREN

www.nguykaren-digitalstudio.com



