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Úvod
 Vítáme vás v novémvydáníBrandBooku organizace Slovo

21,z.s. Tento dokumentstavínazákladech předchozího
Brand Booku zroku 2021 a přinášíaktuální strategie a
směry pro budoucí rozvoj našíorganizace. Vznik tohoto
nového Brand Booku je součástíprojektu Budování
kapacit Slova 21, který je financován Evropskou unií v
rámci programu Zaměstnanost OPZ+ pod číslem projektu
CZ.03.02.03/00/22_042/0001443.

Jako organizace, která se věnuje podpoře rozvoje komunit
a posilování občanské společnosti, je pro nás zásadní mít
jasnou a konzistentní identitu, která nám umožní efektivně
komunikovat s našimi stakeholdery a naplňovat naše
poslání. Tento Brand Book je klíčovým nástrojem pro
definici naší identity, hodnot a vizuálního stylu, který nás
odlišuje a posiluje naši pozici na trhu.

Ve spolupráci se strategickými partnery a odborníky jsme
definovali nové směry a principy, které budou řídit naši
komunikaci a prezentaci organizace. Věříme, že tyto nové
pokyny nám pomohou lépe propojit naše aktivity s našimi
cílovými skupinami a posílit povědomí o naší práci a
hodnotách.

Tento dokument není pouze statickým manuálem, ale
spíše živoucím průvodcem, který se bude neustále
přizpůsobovat novým výzvám a potřebám. Jsme
přesvědčeni, že jeho pružný a dynamický charakter nám
umožní lépe reagovat na změny v našem okolí a dále
posilovat naši pozici a vliv. 

Doufáme, že nový Brand Book přinese jasnost, inspiraci a
jednotu do naší organizace a posílí naši schopnost plnit
naši misi.
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Brand Slogan
Slovo21

 Krátká a výstižná fráze, která jasně vystihuje identitu,
hodnoty a poslání firmy nebo organizace. Slouží především
k posílení povědomí o značce Slovo 21.

Změna začíná Slovem. 
Vícesolidarity, rovnocennosti
a respektu pro lepší svět.
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Tonalita
 

Tonalita Slova 21 na sociálních sítích je:

 - Lidská 
(„Jsme v tom s vámi. Myslíme na všechny, kterým válka
vzala život.“)

 - Přátelská
 („Pohoda, klid, předvánoční atmosféra. Přesně takhle to
vypadlo u paní Katky, která se rozhodla přihlásit do naší
Rodiny Odvedle...“)

Tonalitakomunikace.Určuje,jakýmzpůsobemznačka 
mluví,píše apůsobínalidi.Jedůležitá,protoževytváří
jednotný dojemaposilujeidentituznačky.Správná tonalita
umožňuje efektivní komunikaci hodnotorganizace, což
zvyšuje porozumění a spojení s publikem.

 - Profesionální 
(„Jaké jsou životní priority Romů? Kdo jsou jejich vzory? Na
to by měl odpovědět exkluzivní výzkum, který připravujeme
společně...“)
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Náš jazyk
 

Pokud si budeme na něco hrát, čtenář to vždy pozná...

V jednom příspěvku nemůžeme obsáhnout a vysvětlit
všechno! Vyberme si jeden detail a na tom příspěvek
postavme!

Upoutejme pozornost hned na začátku! Hrajme si s větami! Začněme
netradičně – nějakým detailem, otázkou, jednoslovným výkřikem

Buďme lidští v jazyce, každý nám musí rozumět – i 80letá babička z
vesnice, která používá Facebook. Vyvarujme se jakýchkoliv stereotypních
obratů a „projektářských“ a úřednických vět!

Nemusíme několika větami „školácky popisovat“, o co v projektu půjde, co
kdy budeme dělat, na co se můžou lidi těšit. Tím nezaujmeme! Ukažme jim
rovnou, co s nimi chceme sdílet!

Obecnézásadynašíexterníkomunikace.Základníteze,jakkomunikujeme 
předevšímnasociálníchsítích,aletakénadalšíchkanálech.Cílem je
hlavně zaujmoutaudržetnašesledovateleapřilákatdalšípotenciální
podporovatele.

- Hlavně lidsky!

- Vždy víme, co chceme říct!

- Buďme maximální upřímní!

- Vždy víme, jak chceme zaujmout!

- Nic zdlouhavě nepopisujeme – ukažme, co chceme ukázat!
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Manuál
značky 
Využití manuálu značky

Tento manuál popisuje vizuální elementy, které
reprezentují firemní identitu organizace SLOVO 21. Zahrnuje
název, logo, barevnost, fonty, grafické zpracování a další
vizuální elementy. Sjednocená prezentace značky je
klíčová k dosažení silné image organizace.

Značka Slova 21, včetně logotypu, názvu, barev a prvků
grafické identity jsou cenným majetkem organizace a
každý z jejích pracovníků je zodpovědný za jejich správnou
implementaci. 

Tato příručka slouží jako praktický nástroj k zajištění toho,
aby prezentace organizace Slovo 21 zůstala konzistentní
napříč různými médii. A odráží, mimo jiné, náš závazek ke
kvalitě a stylu. 
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Hlavní
logotyp

 

Pro úspěch značky je zásadní, aby byl logotyp využíván
přesně dle pokynů této příručky.

Jedná se o hlavní logotyp, který bude použit v tiskovinách
a externích a interních dokumentech organizace.
Logotyp bude nejčastěji prezentován ve zde představené
barevnosti.

LogotypjenedílnousoučástíznačkySlovo21ajehopoužití 
by mělobýtpromyšlenéakonzistentní.Logotyporganizace
je hlavnímvizuálnímprvkem,kterýjiidentifikuje.

Charakteristický znak se skládá z názvu společnosti a loga.
Mezi těmito prvky panuje pevně daná spojitost, která by se
neměla za žádných okolností měnit. 
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Konstrukce
logotypu
Symbol reprezentuje pohyb a jednotu. Zároveň vybízí další 
aktéry k zapojení do aktivit organizace. 

Symbol je vyjádřen prostřednictvím otevřeného a neustále
se vyvíjejícího elementu, Fibonacciho posloupností.
Prostřednictvím barevné teorie a použitím 3 hlavních barev
(žlutá, modrá, červená) představujeme 3 hlavní aktéry
organizace: českou komunitu, Romy a migranty. Společně
vytvářejí novou barvu, fialovou, která je kombinací všech 3
barev. 
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Alternativní
logotyp (hlavní)

 Zobrazený logotyp je hlavní alternativní variantou, kde
je zachován stejný design, kromě barevnosti. Pro tuto
variantu logotypu je použita firemní barva Sand.

Tento logotyp by měl být použit pouze v případě tmavého
pokladu tak, aby byl zachován kontrast mezi logem a
pozadím.
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Jednobarevná
varianta
logotypu

 

Tmavá verze logotypu bude použita, pokud je barevnost
pozadí světlá. Světlá verze logotypu bude naopak použita,
pokud je barevnost pozadí tmavá.

V případech, kdy je k dispozici pouze jedna barva inkoustu,
je doporučováno použití jednobarevné varianty logotypu.
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Ochranná
zóna logotypu

 

Pro určení ochranné zóny vezměte výšku písmene „o“.
(Ochranná zóna = výška O).

Jedůležité, abyfiremníznaknepřicházeldostykus jinými
grafickými prvky,objevujícímisev dokumentu.Kolem
logotypu byla vytvořena/stanovenaochrannázóna,která
označuje nejbližší vzdálenost logotypuod jakéhokoliv
dalšího grafického prvku. Tato vzdálenost byseneměla
nikdy měnit.
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Pozice
znaku

 Pozicelogotypusemůželišitpodledostupného 
prostoru a umístění.

Vertikální

Horizontální

Logotyp 14



Minimální
velikosti
logotypu

 

Minimální velikosti logotypu jsou znázorněny na této
stránce.

Stanovení minimálnívelikostilogotypuzajišťuječitelnost
logotypu v místěpoužití.

Logotyp Slova 21 se dobře reprodukuje téměř v jakékoliv
velikosti. Příliš malá velikost však může poškodit integritu a
čitelnost logotypu. 

Logotyp

70px

160px

56mm

50px

37mm

100px

Znak Slovo 21 v digitálním provedení by nikdy neměl být menší než 30px.

Logotyp Slovo 21 v digitálním provedení by nikdy neměl být menší než 70px.

Logotyp Slovo 21 v tištěném provedení by nikdy neměl být menší než 25mm.

25mm

70 px

30 px

15



Barevnost
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Primárními barvami značky jsou modrá a fialová.
V barevnosti logotypu může být užita kterákoliv ze dvou
primárních barev. Červená a žlutá jsou doplňkové barvy a
jsou také přítomny v symbolu. Terciární barvy se používají
pro pozadí a barevnost ilustrací.

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#DE967D

222 150 125

0 51 48 0

486C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#004F96

0 79 150

100 68 12 1

2945C

#F2EDE3

242 237 227

5 7 12 0

663C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#40004A

64 0 74

80 100 34 40

2627C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#D92417

217 36 23

0 91 90 0

485C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#F7B033

247 176 51

0 38 86 0

143C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#F6D900

246 217 0

2 11 100 0

803C

HEX

RGB

CMYK

PANTONE

#F8559

79 133 105

82 23 66 8

138C

Blue 21

Pink 21 Sand 21

Purple 21

Red 21 Orange 21 Yellow UR Green R

Primární barvy

Terciární barvy (použití pro pozadí a ilustrace) 

Doplňkové barvy (použití pro text a druhořadé prvky)

Barevnost 17
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pozadí

Barevnost 18



Typografie
03



Hlavní
písmo

 

GARET nenahrazujte žádným jiným písmem.

Použijte velikost a tučnost fontu pro vytvoření jasné
postupnosti informací.

Stejně jako jednoduchá grafika i typografie může, při
správném použití, navodit obraz a pocit. Vybrali jsme
rodinupísem, která poskytujeSlovumoderní,lidskýa
důvěryhodný hlas: GARETfont.

Tvary písma se liší od geometrické struktury původního
fontu a zavádějí prvky, které jsou jemnější, lépe čitelné a
vyvolávají pocit důvěrnosti. 

Podtitulky

GARET - MEDIUM
Prokládání +40% Rozestup 0

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn 
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890 !@#$%&*., 

GARET- REGULAR
 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890 !@#$%&*., 

 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm 
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890 !@#$%&*., 

Text

Prokládání +40% Rozestup -20

Titulky

GARET - TUČNÉ
Prokládání +20% Rozestup 0

Typografie 20
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Ilustrace
 Chceme zprostředkovatuměnírůznýchkultur,které

Slovo21 reprezentuje,abychomukázalijejichrozmanitost a
bohatství. Budeme hledattalentovanéilustrátoryamalíře
z těchto komunit, aby jejichuměníakulturaarůznorodost
mohla být součástí DNA Slova21.

Ilustrace 22



Ilustrace 23

Ilustrátoři

Liza Rusalskaya
Madeline Kate Martinez
Liv Lee
Petra Braun
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Fotografie
úvod

 Pro fotografický styl SLOVA 21 chceme zprostředkovat
přirozenost a sebevědomí skrze autentické snímky, které
zachycují skutečnémomenty. 

Tyto fotografie by měly být pořízeny v přirozeném světle 
a ve skutečných městských a venkovních prostorech, 
kde jsou lidé úzce propojeni. Hledáme spontánní, surové 
snímky, ideálně pořízené samotnými uživateli, které ukazují 
blízkou interakci s děním, lidmi a událostmi kolem, a 
odrážejí komunitu, kterou jsme. Chceme tímto způsobem 
vyjádřit blízkost v našich fotografiích.

Fotografie by měl pořizovat někdo, kdo má cit pro 
kompozici a světlo. Manuál je jenom průvodce; nenaučí 
nikoho, jak dosáhnout specifického osvětlení nebo 
kompozice.

Fotografie 25



Lidé by měli být zachyceni spontánně a
přirozeně, odrážející každodenní život,
události nebo prezentace. Chceme
redakční tón s analogickým nádechem,
kde obrázky zachycují jedinečné momenty
Slovo21. Naše komunity nás reprezentují
tímto specifickým pohledem.

Fotografie 26

Lidé

#kompozice
#přirozené světlo
#blízkost
#lidskost
#kulturní
#perspektivy
#momenty



Při fotografování událostí je důležité zvážit
následující body:

 - Pochopte světelné podmínky 
prostoru, ať už je to interiér nebo exteriér.

 - Zhodnoťte rozměry prostoru, abyste 
efektivně zachytili podstatu události, 
včetně pódia, řečníků, publika a aktivit. 
Fotografie by měly co nejlépe odrážet tyto 
prvky.

 - Zachycujte účastníky jak z přední, 
tak ze zadní strany, a pokud je to možné, 
zahrňte také některé snímky z výšky.

 - V některých případech je důležité 
použít širokoúhlé snímky, ať už pomocí 
chytrého telefonu nebo fotoaparátu, 
aby bylo možné zachytit celkový rozsah 
události.

Fotografie 27

Události



Aby bylo možné efektivně zachytit osoby na
událostech, je klíčové mít jasnou představu
o příběhu, který chcete každou fotografií
vyprávět, a zaměřit se na naraci, aby bylo
jasné, co se děje.

 - Například u příkladů 1 až 3 je osoba 
v centru obrazu, zatímco lidé kolem ní jsou 
rozmazaní. Tento přístup pomáhá zvýraznit 
klíčové momenty události s důležitými 
jednotlivci.

 - U příkladů 4 až 6 vidíme snímky 
z přednášek a interakcí po událostech. 
Tyto fotografie jsou cenné pro zobrazení 
přirozenosti a blízkosti jak řečníků, tak 
účastníků.

Fotografie 28

Lidé na
událostech
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Zde je několik příkladů, čemu se vyhnout při pořizování
snímků na našich událostech:

 1. Vyhněte se zaměření na záda v popředí: To odvádí 
pozornost od hlavního dění a rozptyluje pozornost od scény.

 2. Nepoužívejte selfie s účastníky: Tyto fotografie často 
neodrážejí podstatu události.

 3. Nefotografujte polovinu účastníků čelem k vám: 
Místo toho pořiďte snímek ze středu scény pro vyváženější 
kompozici.

 4. U stolů řečníků nejprve pořiďte centrální snímek: 
Poté zachyťte jednotlivé řečníky a jeden snímek v úhlu 3/4, 
přičemž zajistěte, aby nikdo nebyl v popředí a vyhněte se 
použití blesku.

 5. Fotografujte ze střední uličky: To poskytuje lepší 
výhled na celý stůl. Je lepší se omluvit za drobné nepohodlí 
než mít špatné fotografie.

 6. Vyhněte se fotografiím, které ukazují pouze prostory a 
lidi: Tyto snímky neodrážejí, co se na události skutečně děje.

Fotografie 29

Čemu se
vyvarovat:
Fotografie z 
událostí 
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- NT16
- D Classic
- Original

Chceme, aby naše fotografie vyjadřovaly
pocit blízkosti s analogovým tónem,
zahrnujícím zrno a nedokonalosti. Tváře by
měly vyjadřovat postoj a zároveň odrážet
hodnoty Slovo21. K dosažení tohoto efektu
můžeme využít fotografickou aplikaci
DAZZ CAM, která nabízí filtry, jež dodají
jedinečný nádech.

Kamera DAZZ CAM:

Cílem je zachytit obrázky přirozeným,
analogovým a intimním způsobem.
Konečný výsledek bude záviset na
fotografovi, fotoaparátu, mobilním
zařízení a aplikaci. Nemůžeme poskytnout
konkrétní parametry, ale tento vzhled
a pocit nám pomohou dosáhnout
požadovaného efektu.

Fotografie 30



Aplikace
Interní Komunikace
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Hlavičkový
papír 
Zde je zobrazeno schválené rozvržení primárních elementů 
značky Slova 21 pro hlavičkový papír.

Aplikace 32

www.slovo21.cz

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec aliquam sapien in
mattis placerat. Phasellus dolor dolor, scelerisque vitae vestibulum nec, hendrerit
at sem. Curabitur nec leo at massa porta lobortis. Vivamus consectetur rutrum
dignissim. In hac habitasse platea dictumst. Etiam sed lobortis massa. Phasellus
tempor enim lorem. Fusce sed est non tortor lobortis porta sit amet lacinia neque.
Fusce diam magna, tincidunt quis lacinia ac, vulputate vitae tortor. Nullam in
fringi- lla ante. Nullam pellentesque lacus et sapien accumsan interdum. Duis
volutpat, lectus a tincidunt finibus, eros lorem tincidunt nunc, et bibendum ex felis
non ante. In sed velit enim. Praesent vitae eros placerat, aliquet lectus quis,
fermentum turpis. Ut malesuada nibh et sapien efficitur, id posuere est rhoncus.
Morbi lacinia arcu id orci porta dictum. Nam arcu urna, dignissim in faucibus ut,
faucibus id nibh. Curabitur finibus congue euismod. Sed sodales mi vel neque
blandit, ut convallis metus auctor. Fusce a mi eu metus commodo bibendum.
Morbi lacinia vel sem eget consectetur. Nam convallis, lectus vel pharetra cursus,
tellus massa finibus nibh, in volutpat orci erat tincidunt ante. Vestibulum mollis,
orci nec tincidunt faucibus, est augue tempor arcu, in lobortis arcu lacus vel velit.
Etiam in maximus lectus. Ut quis ipsum quis ante vesti- bulum pulvinar. Sed
placerat, erat vitae dictum rhoncus, metus ante pharetra dolor, in ullamcorper
odio mauris eget augue. Quisque quis auctor libero, vitae molestie ligula. Orci
varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Suspendisse tincidunt viverra risus, et ullamcorper nunc scelerisque ac. Nunc
euismod nisl eu magna ullamcorper, nec tempor magna port- titor. Morbi
commodo sed ipsum at pharetra. Donec posuere nisl lorem. Aenean a risus in nulla
laoreet consectetur in ut justo. Integer risus sem, finibus nec tellus vel,
ullamcorper posuere massa. Nam eu felis non neque condimentum pha- retra ut
ac lorem. In eu sagittis sem. Sed bibendum ante a placerat maximus. Cura- bitur
ac leo purus. Praesent eget enim at enim auctor tristique.

Blanick‡ 15
120 00 Praga 2

+ 420 222518 554

Pag 1
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Vizitka
Zde je zobrazeno schválené rozvržení hlavních prvků
značky Slovo 21 pro vizitky.

Aplikace 35



E-mail
Zde je zobrazeno schválené rozvržení hlavních prvků
značky Slovo 21 pro podpis v e-mailu.

Email 36

+420 222 520 037
slovo21@centrum.cz

CONFIDENTIALITY
The information contained in this message and / or attached file (s) is confidential / privileged and is intended to be read
only by the person (s) to whom it is addressed. If you read this message and you are not the designated recipient, the
employee or the agent responsible for delivering the message to the recipient, or you have received this communication
by mistake, we inform you that any disclosure, distribution or reproduction of this communication, and we ask that you
notify us immediately and return the original message to the address mentioned above. Thanks.
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Grafické
elementy

 

Zatímco náš symbol bude nést tento dynamičtější a
organický výraz, naše korporátní komunikace—včetně
vizitek, e-mailů a oficiálních dokumentů—si zachová
profesionální tón s logem na neutrálním pozadí doplněným
čistou a konzistentní typografií.

Pro naši externí komunikaci, sociální média a další kanály
potřebujeme být víceexpresivní,organičtíaplníosobnosti,
abychom se lépe propojili snašimi cílovýmiskupinami.
Náš symbol budeme dále rozvíjet tak,aby lépe vyjadřoval
hodnoty komunity, podpory a propojení mezi lidmi,a to
pomocí kruhových a propojených forem. Tato evoluce
bude zahrnovat nepravidelné, expresivní tvary, které budou
vycházet z antropologické podstaty lidského spojení.
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Abychom do naší vizuální
komunikace vnesli dynamické
prvky, vytvořili jsme tři siluety na
základě organického tvaru, přičemž
každá z nich reprezentuje pilíř
SLOVO2: Brand, Cizinci/Cizinci
Ukrajina, Romové. Tyto tvary lze
rozložit na jednotlivé dynamické
prvky, které nám umožní vytvářet
různé vizuální kompozice a hladce
je kombinovat s fotografií, ilustrací
nebo animací.

Romové

Slovo21 Cizinci

Ukrajina
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Můžeme použít prvky našeho symbolu,
aby byly flexibilnější, adaptivnější a
bezproblémově integrovány do prostředí.
Tímto způsobem účinně začleňujeme
hodnoty Slovo21 do našeho vizuálního
systému.

Slovo21
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Struktura
rozvržení

 

Základní struktura jakéhokoli formátu bude vždy
používat 4-modulový systém.

Máme nastavené pravidlo pro vytvoření našeho
vizuálníhosystému,abychommohlisnadnopřizpůsobit
jakýkoli kus, kterývytvoříme.Našepřístupybudou
vycházet ze základních struktur,grafickýchprvků,
typografie a fotografie. 
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Lorem
Ipsum is
simply
dummy

Lorem
Ipsum is
simply 
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Lorem Ipsum has been the tindustry’s
standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took
a galley of type and

Lorem Ipsum has been

Tisk Plakát Plakát s textem

Lorem Ipsum is
simply dummy
text of the printing
and typesetting
industry. Lorem
Ipsum has been the
industry’s standard
dummy text ever
since the 1500s,
when an unknown
printer took.

Nadpis bude vždy vpravo nahoře a směr čtení
bude vždy diagonální. Pro korporátní tisk
použijeme kruh, který vychází z loga, a vložíme
ho přes fotografie nebo ilustrace. Grafické
prvky pomáhají komunikovat a zvýraznit obraz.

U plakátů rozšiřujeme pole obrázku nebo
ilustrace od středu formátu, což nám
umožňuje dosáhnout většího vizuálního
dopadu.

Pro komunikaci pomocí textu používáme plný
nadpis s designem v pozadí, aby nekonkuroval
zprávě, kterou chceme sdělit.
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Slovo21 Cizinci Ukrajina Romové

Univerzální organický symbol
je vytvořený z loga Slovo21,
navržený tak, aby byl univerzální a
přizpůsobitelný. Tento symbol lze
rozdělit na různé tvary pro různá
užití.

Pro všechny cizince, kteří
přicházejí do nové země, symbol
představuje pocit sounáležitosti
a doprovodu, využívající lidsky
orientovanou, kruhovou grafiku k
vyjádření jednoty.

Ukrajinský trojzubec nebo „tryzub“
je přetvořen do organičtější,
květinové podoby, která
symbolizuje adaptaci a posílení
nových vztahů.

Ukrajinský trojzubec nebo „tryzub“
je přetvořen do organičtější,
květinové podoby, která
symbolizuje adaptaci a posílení
nových vztahů.
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Slovo 21
Blue 21
Hlavníbarva 30%

Cizinci Ukrajina Romové
Red 21

Sand
Terciální barva 25%

Red 21
Sekundární barva 10%

Purple 21
Hlavníbarva 25%

Orange 21
Sekundární barva 10%

Sand
Terciální barva 10%

Pink 21
Terciální barva 10%

Purple 21
Hlavníbarva 40%

Orange 21
Sekundární barva 40%

Sand
Terciální barva 10%

Pink 21
Terciální barva 10%

Blue 21
 

Yellow UR
Sekundární barva 40%

Sand
Terciální barva 10%

 

Pink 21
Terciální barva 10%

Green R
Sekundární barva 40%

Hlavníbarva 40% Hlavníbarva 40%
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Příklad korporátního vizuálního klíče, kde
máme kruh s fotografií uvnitř, připomínající
logo a vizuální prvky kolem obrázku.
Typografie s různými hierarchiemi je vždy
uspořádána kolem osy kompozice.

Lorem
Ipsum is
simply
dummy
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Lorem Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took
a galley of type and

Lorem Ipsum has been

Aplikace 47

Tisková
komunikace



Zde vidíme další příklady v plné barvě, kde
je použit kompletní prvek s fotografií uvnitř,
aby měly tvary větší dopad.

w
 w

 w
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vo

21
.c
z/

Lorem
Ipsum is
simply

Aplikace 48

Komunikace
na plakátech



Zde vidíme další příklady v plné barvě, kde
je použit kompletní prvek s fotografií uvnitř,
aby měly tvary větší dopad.

Our vision is a
society based
on the principles
of mutual
understanding and
respect — a society
in which diversity
is perceived as
a benefit, not a
shortcoming or an
obstacle.

Aplikace 49

Textové
plakáty



Sociální sítě

Aplikace 50
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Prague
Festival

11-12
February
2024
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Šablona stories v Canvě.
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Šablona stories v Canvě.
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Aplikace 56

Hello!
Czech
Republic

Lorem
Ipsum is
simply
dummy
Lorem Ipsum is simply dummy text of
the printing and typesetting industry.
Lorem Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took
a galley of type and scrambled it to
make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but
also the leap into electronic typeset-
ting, remaining

Lorem Ipsum is simply dummy text of
the printing and typesetting industry.
Lorem Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took
a galley of type and scrambled it to
make a type specimen book. It has
survived not only five centuries, but
also the leap into

Lorem Ipsum is simply dummy text of
the printing and typesetting industry.
Lorem Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever since
the 1500s, when an unknown printer
took a galley of type and scrambled
it to make a type specimen book. It
has survived not only five centuries,
but also the leap into electronic
typesetting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the
1960s with the release of Letraset
sheets containing Lorem Ipsum
passages, and more recently with
desktop publishing software like
Aldus PageMaker including.

Lorem Ipsum is simply dummy
text of the printing and
typesetting industry. Lorem
Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever
since the 1500. Type and
scrambled it to make a type
specimen book. It has survived
not only five centuries, but
also the leap int

Lorem Ipsum is
simply dummy
text of the
printin
Standard dummytext  
ever since the 1500s

Lorem
Ipsum is
simply
dummy



Aplikace 57

Prezentace
Šablona prezentace v Canvě.
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Aplikace 60

Prague
Festival

11-12
Februar y
2024

Hello!
Czech
Republic
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Šablona stories v Canvě.
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Šablona stories v Canvě.
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Šablona stories v Canvě.
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Šablona stories v Canvě.
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Aplikace 71

Prague
Festival

11-12
February
2024R

o
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Hello!
Czech
Republic
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Šablona stories v Canvě.
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Šablona stories v Canvě.



Prezentace
Šablona prezentace v Canvě.
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Look&feel
Video

 Pro zpracování videa pro Slovo21 používáme
následující elementy:

- Titulní strana

- Super text

- Logo ending

Video 76



Aplikace 77

Video bude mít vždy titulek s barevným
pozadím podle toho jaký komunikančí pilíř video
komunikuje.

Logo je vždy vpravo.

Logo zmizí a objeví se první snímek videa, barevný
blok se objeví z leva a název videa zůstane zachován. 

Pilulka se pomocí animace promění v jeden ze
symbolů Slovo21 nebo symbol kategorie, video je již v
pohybu. 

Barevné pozadí se pomocí animace promění v jeden 
ze symbolů značky. Video je již v pohybu.

Titulní strana

Video
titulek 1

Video
titulek 1



Aplikace 78

V barevném bloku používáme krátký text velkými 
písmeny. 

Pro delší text používáme text malými písmeny. Můžeme použít jeden z našich symbolů, kde se
objeví logo Slova 21.

Lorem Ipsum has been the industry’s standard
dummy text ever since the 1500s, when an unknown 

printer took a galley of type and

LOREM IPSUM
HAS BEEN THE 
INDUSTRY’S

Titulky



Aplikace 79

V posledních snímcích videa začnou grafické
prvky zakrývat obrázek, spojí se a vytvoří logo 

Slovo21 pomocí animace grafických prvků.

Grafické prvky zakryjí obrázek, spojí se a vytvoří
logo Slovo21.

Nejprve se vytvoří obrázek s kruhem Slovo21, poté se
animací ztratí vlevo a objeví se text Slovo21. Pozadí
se bude lišit podle toho, jaký komunikační pilíř
komunikujeme

Logo ending



Děkujeme!
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