Evaluer votre identité visuelle

Couleurs iconiques (Vos couleurs aident ou entravent votre marque ?) /3
Police de caractéres (Donne 'impression souhaitée chez vos clients ?) /3
Logo : mémorable (Communique-t-il votre narratif et résonne avec vos clients ?) /3
Logo : régles (Votre marque a-t-elle des régles pour donner sa place a son logo ?) /3
Logq: suite (Votre logo a-t-il les variantes pour tous les cas de figure ? Plus claire ? Plus A
foncée ? Espace large ? Espace restreint ?)
Hiérarchie des textes (Votre hiérarchie de texte aide-t-elles vos clients ?) /3
Motifs & actifs (Votre marque a-t-elle un motif ?) /3
Suite d’icones (Avez-vous des icOnes sur-mesure pour votre marque ?) /3
Style des photos (Votre marque a-t-elle un style d’image défini ?) /3
Exemple de points de contacts (Ses fondations se ressentent-elles sur tous vos points A
de contacts ?)

/3

/3

/3
+ /3
Total /__
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