
📝
Copywriting mit künstlicher 

Intelligenz



KI und der kreative Prozess



How to Write Good (William Safire)

1. Avoid Alliteration. Always.
2.Prepositions are not words to end sentences with.
3. Avoid cliches like the plague. (They’re old hat.)
4. Comparisons are as bad as cliches.
5. Be more or less specific.
6. One should never generalize.
Seven: Be consistent!
8. Don’t be redundant; don’t use more words than necessary; it’s highly superfluous.
9. Who needs rhetorical questions?
10. Exaggeration is a billion times worse than understatement.







Masse 
produzieren

Formate 
ausliefern



Used Cases:
Was kann KI – und was (noch) nicht?

































Entdecken

Research
Brainstormen
Zielgruppe 
kennenlernen
Masse produzieren
...

Definieren

Persona sprechen 
lassen
Kritik einholen
Zusammenfassen 
und clustern
Argumente 
sammeln
...

Entwickeln

Varianten finden
Tonalität anpassen
Textelemente 
ergänzen
Formate sammeln
...

Ausliefern

Textformate briefen
Textformate ändern
Texte kürzen
Texte korrigieren
...





LLM-​Battle:
ChatGPT vs. Claude



ChatGPT

Claude



ChatGPT

Claude



ChatGPT

Claude



ChatGPT

Claude



Voraussetzungen für "on brand"



Kenne deine Tools und 
deine Textsorte

(inkl. Übersetzungen).



Hinterfrage, was KI
für dich textet.

#humanintheloop



Die drei Fragezeichen.



Brauche ich kreative
oder funktionale Copy?

Regeln 
befolgen 
oder 

brechen?



Gibt es Vorlagen oder 
Referenztexte, die ich 

nutzen kann?

«Shit in, 
shit out» – 

und 
umgekehrt.



Ist das ein guter Text?

Du bist 
Creative 

Director, KI 
deine 

Assistenz.



Kreativität sucht das Andere,
das Neue – kann KI das liefen?





Mit KI entdecken



Mit KI definieren



Mit KI entwickeln



Mit KI ausliefern





Sind meine Brand-​Elemente Regeln –
oder kann ich Referenzen analysieren

und als Prompt nutzen?





ChatGPT

Claude


