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hi, my name 1s
Israa Hamadouche

Passionnée d'art depuis I'enfance et fraichement diplomée,
je traduis des idées en concepts visuels forts, mémorables et porteurs de sens.

Mon inspiration, je la puise aux guatre coins du globe.

Voyager m'a appris a observer les détails, a m'adapter a différents univers et a capturer I'essence
de ce gui m'entoure pour la réinventer graphiguement.

Passionnée et curieuse, e mets aujourd’nul Mmon bagage créatif au au service de vos briefs, et
d'imaginer les concepts de demain au sein de vos équipes



projet 1

Le Salon

du Romantisme

Musée
de la Vie Romantique




Valeurs du projet

Ce projet repose sur une volonté de repenser le musée comme un lieu vivant,
ou le patrimoine devient un point de départ.

Dialogue Réflexion

le projet

Contemporanéité

Dans le cadre d'un appel d'offres lancé par le Musée de la Vie
romantique, ce projet propose la refonte complete de son identité
visuelle.

L'enjeu était de s'éloigner d'une approche historique figée et
sacralisée du romantisme pour en faire un espace d'échange et
de réflexion autour de thématiques telles que la place des femmes,

. , . Direction artistique
celle des animaux ou encore 'humanisme.

A partir de ces valeurs fondamentales, trois axes de direction artistique ont été définis afin
de construire une identité visuelle cohérente et expressive.

Modulable




Logotype

Le logotype se compose de deux manieres et amene une double lecture,
tout en offrant une composition modulable selon le propos qui serait amené a étre critiqué.

Les déclinaisons

Déclinaisons pour les propos : Humaniste, Féministe, Critique et Animaliste.

le concept

Mon approche s'appuie sur le romantisme, mouvement artistique et
culturel des XVllle et XIXe siecles fondé sur I'émotion, 'imaginaire et
la subjectivité, ainsi que sur la notion de critigue, entendue comme
un outil d'analyse et d'interprétation des ceuvres.

Ensemble, ces notions ont permis de penser le musée comme
un espace d’échanges et de questionnements autour des formes
artistiques et des idées qu’elles portent.

Ainsi, le role du musée est totalement changé ainsi gue son nom quli
s'inspire des salons critiques du XIXe siecle, intégrant

des thématiques contemporaines. Il souligne le role actif du visiteur,
qui pourra participer a des débats et annoter les ceuvres.




oA @ LeSalom

Fomt e.L
Prote
9 i
cos ] '@»

4 novemb:

\

g
S

fuin aN4108

]U mau

4

;)

0 2

——
.‘L.-~‘.h
“
S

A

LIS

c

=
kS

<
tA
=
=
S
S
=

L
1

{'7

H".‘

Mlectan
tmn LShe?

du Romantisme I Romomz‘zsme

: },

soiree critique tous |

du Komantisme

Affiches

Le logo avec le choix du sujet critiqué sert de cadre, I'iconographie est au centre et nous avons les annotations spontanées. aU



Dispositif interractif

Par ce dispositif, le visiteur est libre d'annoter
directement sur l'oeuvre les choses qu'il remarque,
qu'il souhaite mettre en avant.

Le but étant de le rendre acteur de sa visite.

Dispositif mobile

Par ce dispositif, il est possible d'annoter les oeuvres a distance et
de les projeter ensuite en direct au sein du musée sur les oeuvres
concernées.






projet 2

KésKecéKeTruc?




le projet

Mené pour 'ONG Green Friday, ce projet est une campagne
fictive de communication qui interroge notre rapport a
la consommation et dénonce I'impact global de la surproduction.

Face a la pression sociale et au marketing agressif qui poussent a
'achat impulsif, le projet propose une prise de conscience collective
en invitant le public & consommer moins, Mais Mieux.

L'objectif est d'interpeller les citoyens de maniere percutante afin de
promouvoir un avenir plus durable et des comportements d'achat
plus réfléchis

Valeurs du projet

Ce projet repose sur redéfinition de notre rapport aux objets en opposant la futilité des achats
impulsifs a la nécessité d'adopter des comportements plus respectueux de |la planete.

Ecoresponsabilité | Sensibilisation

Durabilité Anticonformisme

Direction artistique

A partir de ces valeurs fondamentales, trois axes de direction artistique ont été définis afin
que la campagne capte instantanément l'attention pour mieux livrer son message.

Absurde Parodie Double langage




le concept

Pour marqguer les esprits sans adopter un ton moralisateur,
la stratégie repose sur une campagne « reveal » utilisant
le double langage et 'exagération.

La direction artistique parodie ouvertement l'univers des téléachats
des années 80 en mettant en scene '« Aspir'tout », un gadget
prétendument miracle.

A travers un spot publicitaire ot la démonstration de cet aspirateur
vire au chaos total, la campagne illustre de maniere absurde notre
soif insatiable d'objets inutiles. Ce concept loufoque sert de cheval
de Troie visuel pour dévoiler le véritable message de Green Friday,
résumé par la signature des affiches : « £t si le meilleur achat était
celui gu’on ne fait pas ? »



iquer juste icl.

llez scanner le QR code ou cli

le spot, veul

Isionner

Pour v



https://drive.google.com/file/d/1t6AsfHB_MBWVUolmND7hs15bDOquoqad/view?usp=sharing

Logo et assets AfterEffect

Choix de couleurs contrastées, formes géomeétrigues dynamiques et typographies massives pour reprendre
les codes du marketing agressif.



Campaign Print

Ce chaos graphique mime Ia surconsommation par 'accumulation frénétique d’objets du quotidien.



. Les mots
® intraduisibles

] i\ g# = : Un voyage poétique a travers les
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Les mots intraduisibles




Valeurs du projet

Ce projet repose sur une volonté de créer des ponts entre les cultures et
de montrer que chaque langue porte une maniere unique de percevoir le monde.

le projet

Dialogue

Les mots intraduisibles est une exposition fictive imaginée pour
répondre a une question essentielle :

Comment recréer du lien entre les cultures dans un monde de plus
en plus fragmenté ?

A travers une exposition graphigue, le projet explore les mots
intraduisibles comme des témoins d'identités, de sensibilités et de
visions du monde unigues, en transformant la tentative de traduction Direction artistique

en une expérience visuelle et culturelle. \
A partir de ces valeurs fondamentales, trois axes de direction artistique ont été définis afin

de traduire visuellement |la richesse des langues tout en laissant toute la place au mot lui-méme.

Typographique Editoriale




le concept

Face a I'impossibilité de traduire certains mots d'une langue @
une autre, le choix de les interpréter graphiguement plutdt que
littéralement était une évidence.

Chaque affiche devient une tentative de traduire l'intraduisible en
retranscrivant I'essence culturelle, émotionnelle et symbolique de
ces mots.

L'exposition est prolongée par un site web interactif permettant
d'écouter leur prononciation et d'approfondir leur contexte culturel.
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Jtsuen.do.ku/ nom (faponais)

1. Habitude d’acheter des livres et de les empiler
sans jamais les lire.

2. Mot-valise formé de « empiler » (§it) et « lire » (5it),
reflétant ’amour du livre comme objet autant que
pour son contenu.

\ 4

— )

Jtee’cafy wom (persan)

s’échangent des offres ou refus de maniere
cérémonieuse, souvent sans intention littérale.

2. Jeu social de déférence, de modestie et d’honneur,
ou il est attendu de refuser plusieurs fois avant
d’accepter une offre sincérement.

1. Code de politesse complexe et ritualisé, ot les personnes

Lo

sl tejan/ verbe/nom (chinois mandarin)

1. Comportement affectueux, souvent enfantin, adopté
pour séduire, charmer ou obtenir quelque chose.

2. Attitude mélant douceur, caprice et dépendance
affective, typiquement exprimée dans les relations
proches (amoureuses ou familiales).




/al-yur.ba/ nom (arabe)

1. Sentiment profond d’éloignement et d’exil, souvent lié
a la séparation de sa terre natale ou de ses proches.

2.Etat de nostalgiemélée de solitude et de déracinement,
vécu par ceux dqui vivent loin de leur foyer culturel ou familial.

Systéeme graphique

Le systeme graphique repose sur une composition qui met le mot au centre de I'expérience.
Chaque affiche présente le mot dans sa langue d'origine, accompagné de sa romanisation,
de sa prononciation et d'une définition interprétative plutdt qu'une traduction littérale.

Une puce relie visuellement le mot a son explication en s‘adaptant au sens de lecture de chaque langue,
tandis qu'un QR code prolonge I'expérience vers un site web permettant d'explorer la prononciation et le contexte culturel.

Cette grille cohérente garantit une identité visuelle homogene tout en valorisant la singularité de chaque langue.
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Chaque langue cache des trésors que d'autres ignorent.
Une exposition itinérante qui célébre la beauté de
I'intraduisible

? Paris & en itinérance

(Z) mots-intraduisible webflow.io
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thanks !

aortsi

06 2113 8164
aartsi.fr
israa.hama@live.fr



