Fonden for
Entreprengrskab

Velkommen til
lvaerksaettermissionen

Med Iveerkseettermissionen leerer |, hvordan | kan
starte jeres egen lille forretning og tjene penge.

| far hver 100 kr. og leerer, hvordan | kan gere en
god idé til virkelighed. Det bliver bade sjovt
og spaendende!
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( Lzer noget i virkeligheden )




De fem fa ser Her skal | laere at teenke som rigtige ivaerksaettere, fa en
idé til at vokse og - hvis det gar godt - tjene penge. | skal
igennem fem faser:

Fase 3|

Dyrk jeresidé
Sammen feerdiggeor |
jeres nye virksomhed.
Og gor jer klar til at
mede kunderne - i

virkeligheden!

Fasel|
Klar, parat, start
Viundersgger, hvordan
man laver en virksomhed.
Og sammen beslutter |,
hvad overskuddet

skal bruges til i klassen!

AD

Fase 5|

I gjorde det!

Hurra, nu kan | dele jeres
erfaringer i klassen. Og
gleede jer til at bruge
overskud- det pa det,

Fase 2|

Faenidé, og sa froet Fase 4|

Sammen udvikler | jeres Lad virksomheden blomstre | har valgt!
virksomhedsidé i gruppen. Nu skal | i gang med at saelge.
| begynder ogsa at planlaegge, Og at opleve, hvordan det er
hvordan idéen bliver at veere ivaerkseettere -

til virkelighed! i virkeligheden!



Velkommen til
Ivaerksaetter-
missionen!



https://vimeo.com/1102726174
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Fasel|
Klar, parat, start

Viundersgger, hvordan man laver en virksomhed.
Sammen beslutter |, hvad overskuddet
skal bruges til i klassen.

( Laer noget i virkeligheden )




Lan 100 kroner, og behold
overskuddet

Det spaendende er, at alt det, | tjener ud over de 100 kr., er jeres
overskud - og det beholder klassen selv. Jo klogere | bruger
pengene, jo sterre chance har | for at fa et overskud, som |
sammen kan bruge pa noget fedt.

Nar man laver en virksomhed, er malet nemlig ofte at fa overskud
- altsa at tjene flere penge, end man har brugt. Men hvad ger man
sa med pengene?

| lveerksaettermissionen handler det ikke kun om at tjene penge,
men ogsa om at taenke over, hvad de skal bruges til. Skal | bruge
overskuddet pa noget sjovt for klassen? Eller skal | give det
videre til nogen, der har brug for hjeelp?

Et overskud kan blive til meget mere end bare penge. Det kan
blive til faellesskab, oplevelser, glaede - eller vaere med til at gere
en forskel for andre.

For at komme i gang som ivaerkseettere, far 1100 kr. pr.
elev. Men det er ikke en gave - det er et lan, som skal
betales tilbage, nar Iveerksaettermissionen er slut.

| skal nu lave en opgave, der hjeelper jer med at finde ud af, hvad |
gerne vil bruge jeres overskud pa, og hvordan | kan beslutte det
sammen som klasse.
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Opgave |
Hvad skal overskuddet
bruges til?

Sadan gor I:

1. Taenk selv (5 min.)
Start med at teenke over, hvad du gerne vil bruge klassens
overskud pa.

Det skal veere noget, hele klassen kan fa glaede af.
Skriv dinidé ned - eller tegn den.

Du kan fx foresla:

® En klassefest.

® En ekstra hyggedag med film, snacks eller spil.

® En feelles udflugt.

® At give pengene til nogen, der har brug for hjeselp.
® Noget nyt til klasselokalet, som alle kan bruge.

2. Tal sammen i grupper (10 min.)

Del jeres idéer i sma grupper. Hver gruppe veelger en eller to
idéer, som de gerne vil vise eller fortaelle om for resten af
klassen.

3. Skriv alle idéer op i feellesskab
Nar grupperne har fortalt deres idéer, skriver laereren dem op pa
tavlen. Vi samler alle idéerne og taler om dem sammen i klassen.

4. Stem og beslut sammen

Til sidst stemmer I. Hver elev veelger den idé, de bedst kan lide.
Nar alle har stemt, finder vi ud af, hvad vi skal gere med det
mulige overskud .



Indtaegter, udgifter og
overskud - hvad betyder det?

Indtaegter,
udgifter og
overskud

| skal nu lzere, hvordan
man tjener penge og far
overskud. Hvad er
indtaegter, udgifter og
overskud, og hvordan far
man idéer til at vokse?

Se medi filmen og fa
inspiration til, hvordan
jeres idé kan blive storre!


https://vimeo.com/1102732962

Opgave | Inden man starter en virksomhed, er det vigtigt
at vide, hvad ting koster. | denne opgave skal |

Hvad koster ting? gaette priser pa hverdagsting som tandpasta og

havregryn. Det handler ikke om at geette rigtigt,
men om at teenke, snakke sammen og leere at *

vurdere veerdi. Klar til en prisdyst?

Mazelk DKK ‘
DKK

Tandpasta

Pasta DKK

—
HAVREGRYN Saftevand DKK
Q 0 Havregryn DKK




Opgave |
Lav jeres egen
saftevandsbod

Hvad nu, hvis | skulle starte en virksomhed? Hvad
ville | szelge? Hvad skulle | kebe? Og hvordan ville |
tjiene penge? Forestil jer, at | skal lave jeres egen
saftevandsbod. | vil szelge kold, forfriskende
saftevand, men for at komme i gang og tjene
penge, skal | bruge penge.

| skal nu lave en planche, der viser, hvilke ting der giver jer
indtaegter, og hvilke der giver jer udgifter.

Husk: Indteegter er de penge, | tjiener - f.eks. nar | saelger et glas
saftevand. Udgifter er de penge, | bruger - f.eks. pa saftevand,
kopper og maske lidt pynt til boden.

Sadan gor I:

® Klip billeder ud fra blade, aviser eller reklamer af ting til en
saftevandsbod, fx saftevand, plastikkrus, sugerar, bord, skilte,
pynt eller glade kunder.

® St billederne op pa planchen:
- Udgifter pa den ene side (ting, | skal kebe).
- Indtaegter pa den anden side (det, | tiener penge pa).

Husk: Nogle udgifter er nedvendige for at kunne fa indteegter -
fx kan man ikke seelge saftevand uden kopper.

Nar | er feerdige, viser | planchen til klassen og forklarer, hvad |
skal bruge penge p3a, og hvordan | vil tjiene dem igen.

Find saks, lim og jeres bedste idéer frem - nu skal | bygge jeres
forste forretningsmodel med billeder!




Det gode samarbejde

Det gode
samarbejde

Her skal vi se pa, hvordan
man bedst kan arbejde
sammen som en gruppe,
hvorfor det betyder sa
meget, og hvordan vi alle
kan blive bedre til at lytte
til hinanden.

Nar man samarbejder
godt, kan selv sma idéer
vokse sig store og blive til
noget helt saerligt.


https://vimeo.com/1102748454

Hvad er du god til?

Brug 5-10 minutter pa at taenke over, hvad du er god til -
dine styrker. Du kan bade skrive og tegne.

Disse spergsmal kan hjaelpe dig:

® Hvad synes du, du er god til?

® Hvornar feler du dig sej eller stolt?

® Hvad kan du lide at hjeelpe andre med?

® Erdugod til f.eks. at faidéer, lose problemer, vaere kreativ, tale
foran andre eller lytte? At holde styr pa tingene, tage ansvar
eller fa andre til at fole sig trygge?

Eksempler:

® Jegergodtilatfaidéer.

® Jeg er god til at forklare ting.

® Jeg er god til at tegne og lave plakater.

® Jeg er god til at holde styr pa, hvem der skal lave hvad.
® Jeg er god til at opmuntre andre.

Om lidt deler jeres leerer jer ind i grupper til
lveerksaettermissionen. For at arbejde godt sammen, er
det vigtigt at vide, hvad du selv og dine klassekammerater
er gode til. Alle er gode til noget - hvad er DU god til?

Husk: Alt teeller - bade det,
du kan med haenderne, med
hovedet og med din made
at veere pa.




Opgave |
Jeg er god til ...

1




Inddeling i grupper

Det er vigtigt, at alle i gruppen ter sige hgijt, hvad | er gode til. Lyt
til hinanden og find ud af, hvordan | kan bruge alle jeres styrker.

En far maske idéerne, én er maske god til at holde styr p&, hvem
der ger hvad, én er maske god til at bygge, tegne eller
praesentere jeres idé, og €n er maske god til at skabe ro og
sgrger for, at alle har det sjovt og godt undervejs.

Alle er altsa vigtige i et godt gruppearbejde. Ingen kan det hele
alene, men sammen kan | meget mere, end | tror.

Derfor skal | huske felgende, nar | laver gruppearbejde:
® Hold fastidet, | er gode til — og del det med hinanden.
® | zr hinanden at kende: Sperg, lyt og veer nysgerrige.
® Brug hinandens evner, sa alle far lov til at bidrage.

® Husk, at forskellighed gor jer staerkere.

7

Nar man arbejder i en gruppe, er det ikke N
meningen, at alle skal kunne det samme. \ ((

Det handler om at lytte, hjaelpe, bakke \\
hinanden op - og fa idéerne til at vokse. \\\\ \ \

13




Hvem er gode til hvad i
jeres virksomhed?

® Erdernogen, der er gode til at saelge og snakke med kunder?

® Er der nogen, der kan finde gode tilbud og sta for indkeb?

® Erder nogen, der er gode til at bage, bygge eller lave jeres
produkt?

® Erder nogen, der kan lave flotte skilte og holde styr pa
pengene?

Nu skal | sammen finde ud af, hvordan | bedst kan bruge
hinandens evner og fordele opgaverne.

| den felgende opgave skal | som gruppe finde ud af, hvad hver
enkelt af jer er gode til. | er nemlig ikke bare en gruppe - | er et
lille team, og alle har noget seerligt, de kan bidrage med.

Maske er én god til at snakke med kunder.
En anden kan holde styr pa pengene.
En tredje er kreativ og laver flotte skilte.

Nar | arbejder sammen som ivaerksaettere, bliver | enlille
virksomhed. Og i en virksomhed er det vigtigt at finde ud
af, hvem der er gode til hvad.

Og maske er der én, der kan planlaegge og serge for, at alle
husker, hvad de skal.

| skal tale sammen og finde ud af, hvordan | bedst fordeler
opgaverne ijeres virksomhed. Brug bilaget som en hjaelp til at
skrive navnene pa alle i gruppen - og hvad de hver isaer er
gode til.

Nar | bruger jeres styrker rigtigt og hjeelper hinanden, bliver jeres
idé bade sjovere at arbejde med - og meget staerkere.

Husk: Det er jeres forskelligheder, der gor jer til et godt team!

14



Opgave I Find ud af, hvad | hver isaer er gode til. | er et team,
hvor alle kan bidrage med noget saerligt. | skal skrive

Hvem er gOde til hvad jeres navne, og hvad | er gode til. | ma ogsa gerne

foresla, hvad | synes, de andre er gode til.

Navn:

Er god til:

15



Forste moadei gruppen

Jeres forste opgave som team er at lave en brainstorm og tale
om: Hvilken idé kan give overskud?

Hvad er en brainstorm - og hvorfor er det smart?

At brainstorme betyder, at | deler alle idéer, store som sm3, skere
eller helt almindelige. Det handler ikke om at finde én perfekt idé
med det samme, men om at fa mange idéer pa bordet, s | kan
veelge den bedste bagefter.

Det er som at abne en skattekiste: Nogle idéer skinner med det
samme, andre skal lige pudses, for man ser, hvor gode de er.
Vigtig regel: Sig aldrig nej til hinandens idéer. Hvis | stopper idéer
for hurtigt, risikerer | at ga glip af noget godt.

Forestil jer, at | sidder i jeres helt eget moedelokale. | er et
rigtigt iveerksaetterteam, der skal finde pa en god idé
sammen. Som en del af lvaerksaettermissionen skal | lzere,
hvordan sma idéer kan vokse sig store og staerke - nar
man hjaelper hinanden og bruger hinandens styrker.

Tip
Se explainer-videoen om
overskud igen. Snak om, hvad
| lagde meerke til, og hvilke

idéer videoen giver jer.

16


https://vimeo.com/1102732962

Opgave |
Brainstorm - hvilken idé
kunne give overskud?

Sadan gor I:

| far hver ét minut til at fortaelle, hvad | taenker, nar | hgrer ordet
"overskud".

Nar alle har sagt noget, skriver eller tegner | alle idéer ned pa et
stort papir — bade ord, tegninger og skitser er velkomne.

Lyt til hinanden, byg videre pa hinandens tanker, og stil
spergsmal som: "Hvad nu hvis ...?”

Husk: Ingen idé er forkert. Nogle af de skore eller anderledes
ideer kan blive til noget rigtig spaendende.

Nar | er faerdige, veelger | de idéer, | synes er mest speendende
eller sjove, som | vil dele med resten af klassen.

Nar | praesenterer for klassen, skal | fortaelle:

® Hvad betyder overskud for jer?

® Hvordan forestiller | jer, at jeres idé kan vokse — ligesom
rigtige iveerkseettere gor, nar de skaber noget nyt?

17



Opgave I Nu skal li gang med en undersggelse, hvor | hver isaer
skal ga pa opdagelsei jeres egen hverdag. Idéer

[e) o ]
Ga pa Opdagelse I starter nemlig ofte der, hvor | er til daglig: Hjemme, i
hvel"da gen | G ruppen skolen og i jeres lokalomrade.
Gruppens plan: Sadan vil vi samle vores viden:
Sadan hjaelper vi hinanden, hvis nogen synes, Hvem undersoger forzeldres arbejde:
det er sveert:

Hvem undersoger butikker/virksomheder
i lokalomradet:

18



Gé pé opdagels.e i :l\ll(igll(:nt:r;;l(elé?r og virksomheder findes i mit
hverdagen | Individuel

Navn: . .
Eksempler pa vaekst (fx nye varer, udvidelser,

nye idéer):

Hvad arbejder mine foraeldre med?:

Hvilke ting fra mit vaerelse kan skabe vaekst - ting
eller interesser, der kan blive til en idé?:

Sadan sker der vaekst i deres arbejde (fx nye
ting, udvikling, flere opgaver, samarbejde):

19



Ga pa opdagelseii
hverdagen | Individuel
fortsat

eller deles med andre?

Klar til fremlaeggelse ’

Mine vigtigste opdagelser:

Hvordan kan det forbedres, bruges anderledes Idéer jeg vil dele med gruppen: ‘

20



Opgave |
Afrunding pa fase 1 -
klar til fase 2

| fase 1 har | bade lzert om bade indtaegter, udgifter Som forberedelse til fase 2 skal I:
og overskud, og | har samarbejdet i grupper og Gore jeres undersggelse faerdig derhjemme: Tal med jeres

. . foreeldre om deres arbejde, kig efter inspiration i lokalomradet,
fundet ud af, hvad I hver iszer er gode til. | fase 2 og find ud af, hvilke ting pa dit veerelse kan inspirerer dig til en

handler det om at fa en idé til at ske. Sa veer klar til god idé.

at tage det naeste skridt i lvaerksaettermissionen! ® Forberede jer pa at preesentere jeres resultater for jeres
gruppe.

Som afslutning pa fase 1 skal | sammen svare pa folgende: ® Vzere klar til at dele jeres idéer og opdagelser og here, hvad

® Hvad har vi leert om iveerksaetteri indtil nu? de andre har fundet.

® Hvad var det mest spaendende eller overraskende?

® Hvilke nye ord kender vinu?

® Hvordan har det veeret at samarbejde i grupperne? Hvad
gjorde det sjovt og godt?

® Erder noget, vi skal huske at gore anderledes naeste gang?

® En ting, jeg tager med mig fra fase 1, som kan hjeelpe mig
videre i missionener....

20
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Tak for i dag |

Naeste gang tager vi det naeste store skridt i
missionen, hvor | skal omsaette jeres tanker
og opdagelser til konkrete idéer, der kan
blive til virkelighed.

v

/~/

Vi stiller spargsmalet: Hvordan kan vi gere ) &
vores undersggelser til en reel
forretningsidé?

( Lzer noget i virkeligheden )
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Fase 2|
Faenidé, og sa froet

Sammen udvikler | jeres virksomhedsidé i
gruppen. | begynder ogsa at planlaegge,
hvordan idéen bliver til virkelighed!

( Laer noget i virkeligheden )




Velkommen til fase 2i
Ivaerksaettermissionen

Praesenter jeres undersggelser

Nu skal | preesentere undersggelserne fra sidste gang for
hinanden.

Forteel, hvad | har fundet ud af om jeres foraeldres arbejde, jeres
lokalomrade og jeres egne ting og interesser.

Maske har | set en mulighed, ingen andre har taenkt pa.

Hver eneste ting, | har undersegt, kan veere vigtige brikker, der
kan blive til en god idé.

Nu tager vi naeste skridt: at gore jeres tanker og
opdagelser til idéer, der kan blive til virkelighed. Vi skal
finde ud af, hvordan vi kan omdanne vores undersogelser
til en forretningsidé.

S




Opgave |
Praesentationi
grupperne

Sadan gor I:

Alle svarer efter tur pa spergsmal 1. Nar alle har svaret pa
spergsmal 1, gar | videre til spergsmal 2, og sa videre.

Det er vigtigt, at alle far mulighed for at praesentere deres
undersggelser uden at blive afbrudt. Hvis du bliver inspireret af
noget de andre forteeller, eller selv far en god idé undervejs, sa
skriv det ned pa et stykke papir og stil dit spergsmal, nar
praesentationen er slut.

1. Hvad laver dine foraeldre og giver det inspiration til idéer?
2. Hvilke butikker og virksomheder findes i jeres lokalomrade?
3. Hvilke ting pa dit vaerelse kunne veere starten pa en idé? —

Nar alle i gruppen har praesenteret deres undersggelser, er der
spergerunde, hvor alle nu kan stille spergsmal.

(1



Varer og ydelser — hvad er
forskellen?

Varer
og ydelser

Inden | laver idéer, skal |
kende forskel pa varer og
ydelser. Varer er ting, man
laver, som andre kan kebe
og tage med hjem.
Ydelser er noget, man gor
for at hjaelpe eller glaede
andre.

Begge dele er gode - men
husk forskellen, sa | ved,
hvad | skal bruge, og hvem
jeres kunder er.


https://vimeo.com/1102706583

BO“USQVQISQ | Kan man blive bedre til at fa idéer? Ja, det er

Id - t . faktisk noget, man kan traene. Vi kalder det
€ r&nlng idétreening, og det er opgaver, der gor jer bedre
til at taenke i nye baner og vaere mere kreative.

& Se eksempler her:
Smoothie
To cirkler og tre lige linjer (matematik)
Fire firkanter og en trekant (matematik)


https://cdn.prod.website-files.com/68078ae610ed7d946a56382e/6881f3edb8c342907e167fef_FFE_Ivaerksaettermissionen_Oevelse_22_smoothie.pdf
https://cdn.prod.website-files.com/68078ae610ed7d946a56382e/6881f3ed317702540e3a7fe6_FFE_Ivaerksaettermissionen_Oevelse_48-fire-firkanter-og-en-trekant.pdf
https://cdn.prod.website-files.com/68078ae610ed7d946a56382e/6881f3edd8a69f2e79ef957b_FFE_Ivaerksaettermissionen_Oevelse_46-to-cirkler-og-tre-lige-linjer.pdf

Fra drom til virkelighed -
hvad kan vi na?

Nar man far en idé, er det nemt at taenke stort.
Maske dremmer du om en bod med lys, balloner
og musik - eller om at sla graes for hele byen.
Og det er supergodt, for store idéer starter med
store dramme.

Men der er ogsa en virkelighed: tid, budget og nogle rammer, vi
skal huske. Derfor skal vi finde balancen mellem det, der kunne
veere megafedt, og det, der faktisk kan lade sig gore lige nu.

Den nzeste opgave hjaelper jer med at finde den bedste idé -
én, der gor jer glade og stolte, og som | kan na at fere ud i
livet. Er | klar til at teenke stort, teenke klogt og finde vejen
fra drem til virkelighed? Sa gar vii gang!



Opgave |
Fedt vs. realistisk -
vaelg den bedste idé!

Trin1| Drem stort
Forestil dig, at du kan lave hvad som helst. Tag et stykke papir
eller en post-it, og skriv eller tegn:

Hvad er den fedeste idé, du kan lave i Iveerksaettermissionen?
Taenk stort, skart og kreativt - der er ingen graenser her.

Trin 2| Hvad er realistisk? (10 min.)

Nu skal du teenke over, hvad der faktisk kan lade sig gore.
Tag et nyt papir, og skriv:

Hvilken idé kan I na at lave med den tid, de penge og de
materialer, | har?

Taenk pa:

® Hvor lang tid projektet tager.

® Hvad ting koster.

® Hvad du og gruppen kan finde ud af.

® Hvilke materialer og hjeelp | har adgang til.

Trin 3 | Del og snak i gruppen (15-20 min.)
Del jeres idéer og find én, der bade er spaendende og realistisk.
Sadan ger |:
® | x=sjeresidéer hgjt for hinanden.
® [ =gidéerneito bunker:
- Fedt, men sveert
- Realistisk og gennemferligt
® Vzlg énidé, der bade er sjov og mulig at gennemfaere. Maske
kan | kombinere flere idéer.




0 p ga ve I Nu skal |l lave en brainstorm om idéer til jeres
. virksomhed. Brug alt det, | har laert og undersogt.
Nu skal | brainstorme I kan bade skrive stikord, tegne eller lave sma

skitser for hurtigt overblik.

Sadan ger I: Idé1:

Kig pa det, | allerede har talt om og undersogt.

Stil jer selv spargsmal som:
® Hvad kunne vi salge?
® Hvad har folk brug for?
® Hvad kan vi selv finde ud af at lave eller gare?

Skriv eller tegn alle idéer ned - ogsa dem, | ikke er sikre pa endnu.

Husk:

® Alleidéer er gode i starten!

® Jeresidé skal helst veere noget, | selv kan lave eller gere, som
andre far glaede af.

Saml alle jeres idéer - tegn, skriv stikord eller noter.
Alt er tilladt!




Opgave | : I

Nu skal | brainstorme
Fortsat

Idé 2:

Idé 3:




Opgave | : I

Nu skal | brainstorme
Fortsat

Ekstra noter eller tegninger




Opgave |
Vaelg enidéi faellesskab

Nu har | brainstormet og har en masse seje idéer.
Nu skal | som gruppe vaelge énidé, som | vil
arbejde videre med.

Veaelg enidé, der er:
Spaendende - | skal have lyst til at arbejde med den.
Sjov - Det skal veere noget, | synes er fedt at lave.

Mulig - Det skal vaere noget, | faktisk kan fa til at ske.

Nar | har valgt jeres idé sa skriv den i boksen til hgjre.

Det bliver jeres allerfaorste forretningsidé, som | skal arbejde
videre med i resten af lveerksaettermissionen. Maske bliver det
starten pa noget rigtig sejt!

10



Bonusovelse | | |
| har leert om indtaegter og udgifter. Nu skal | seette

BUdget Og tal pa jeres idé og fa styr pa gkonomien ved at lave

budget og regnskab. Det kan | gere i Excel eller
regnskab Betog rensx s
Google Sheets - ligesom en rigtig iveerksaetter!

& Find eksempeli Excel her


https://cdn.prod.website-files.com/68078ae610ed7d946a56382e/6881f5ce7e55c2d733b2525d_FFE_Ivaerksaettermissionen_Eksempel%20pa%CC%8A%20budget.xlsx

Bonusovelse |
Undersog
jereside

Nu skal | kigge grundigt pa jeres idé ved at lave en
SWOT-analyse. Det hjeelper jer med at se bade
fordele og udfordringer, sa | kan finde ud af, om
idéen er staerk nok til at arbejde videre med.

Find SWOT-analysen pa naeste side [ p



SWOT-
analyse

W

Svagheder

| skal undersoge:

Styrker - hvad gor jeres idé god?
Svagheder - hvad kan veere sveert
eller skal forbedres?

Muligheder - hvad kan vokse eller
udvikle sig?

Trusler - hvad kan sta i vejen for
idéens succes?

Tal sammen i gruppen og skriv
jeres tanker ned. Der findes ikke
perfekte svar - det handler om at
se idéen fra flere vinkler. Sa
opdager | maske noget nyt, der gor
idéen endnu bedre.

Nar | er faerdige, sa find ud af, hvad
jeres naeste skridt skal veere.



Opgave |
Budget - en plan med tal

Lav et budget:

Et budget er en slags plan med tal. | praver at finde ud af, hvor
mange penge | tror, | far ind, og hvor mange penge | tror, | skal
bruge - selvom | endnu ikke ved det preecist.

| skal altsa lave en plan over:
® Hvor mange penge | regner med at fa ind (indtaegter).
® Hvor mange penge | skal bruge (udgifter).

Det hjeelper jer med at finde ud af, om jeres idé kan lade sig gore
- og om den maske kan give overskud.

Hvor mange penge skal | bruge? Hvad skal | kebe? Hvad tror |,
| kan tjene?

Pa naeste side finder | en budgetskabelon, som hjeelper jer med
at seette det hele op i et regneark.

Inden | gar i gang med jeres idé, skal | taenke over,
hvad det koster, og hvor meget | kan tjene. Det er
vigtigt, for det giver ingen mening at starte en
virksomhed, hvis man allerede fra start kan se, at
den ikke vil give overskud.

Nar | er feerdige, skal | ogsa lave et regnskab. Et regnskab
betyder, at man bruger de rigtige tal - altsa alle de penge, | har
brugt, og alle de penge, | har tjent. Dem saetter | ind i budgettet,
og sa kan | se,om | har overskud eller maske underskud i jeres
virksomhed.

Husk:

Indtaegter: De penge, der kommer ind i jeres projekt.

Udgifter: De penge, | bruger pa at fa projektet til at lykkes.
Overskud: Hvis jeres indtaegter er hgjere end jeres udgifter,

sa har | overskud.

Budget: En plan for jeres gkonomi, der hjeelper jer med at holde
styr pa, hvilke udgifter og indtaegter | forventer.

Regnskab: Den endelige opgerelse over, hvordan det faktisk gik.
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Opgave |
Budget - en plan med tal
Budget eksempel

Indtaegter Antal Pris pr. stk. Samlet beleb
Salg af saftevand 20 10 200

Salg af slikkepinde 10 5 75

Samlede indteegter 275

Udgifter Antal Pris Samlet belgb
Saft 2 liter 15 30

Kopper til saftevand 1 pakke 25 25

Pynt til bod 3 pakker 10 30
Slikkepinde 1 pose 15 15

Samlede udgifter 100
Indtaegter total Udgifter total Overskud/underskud

275 100 +175
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A"e gode forretninger Nar Il har enidé, er det smart at samle altién

prasentation - en forretningsplan. Den giver overblik

har en forretningsplan og gor det nemt at vise andre, hvad I vil - og hvordan.

Hvad er en forretningsplan? ? ?
[

En forretningsplan forklarer jeres idé fra start til slut:
- Hvad vil | lave?

- Hvem er jeres kunder?

- Hvad koster det, og hvad kan | tjene?

- Hvordan vil | producere og szelge det?

Det skal med: Hvorfor er det vigtigt?

En forretningsplan viser, at |
har styr pa idéen - og hjeelper
jer med at praesentere den
forandre. Det er jeres
samlede plan til at starte
jeres egen lille virksomhed.

® |déen - hvad gar den ud pa?

® Kunder - hvem vil | szlge til?

® Problemet - hvad lgser eller forbedrer idéen?
® Produktion - hvordan laver | det?

® Markedsfering - hvordan vil | forteelle om det?
® gkonomi - hvad koster det, og hvad tjener 1?
® Roller - hvem gor hvad?




2.Hvaderj ide?
Opgave I Besxfivle(zjritif/;dejeres idé gar ud pa:
Lav en forretningsplan

1. Gruppens navn og deltagere

Gruppens navn:

Hvem er med i gruppen: 3. Hvem er jeres malgruppe?

Hvem er det, der skal bruge eller kebe jeres idé?

17



5. Hvord il il df idéen?
Opgave | Hvad skal | bruge? Hvem gor hvad?
Lav en forretningsplan
Fortsat

4. Hvad gor jeres idé god eller saerlig?
Hvorfor tror |, jeres idé vil virke?

6. Hvordan vil | skabe opmaerksomhed omkring idéen?
Hvordan vil | reklamere eller fortaelle om den?

18



Opgave |
Lav en forretningsplan
Fortsat

8. Hvilke ressourcer og kontakter har 1?
Hvilke ting og personer kan hjzelpe jer videre?

7. Hvad viste jeres malgruppetest?

Hvad fandt |1 ud af, da | spurgte andre om deres
mening?

19



Opgave |
Lav en forretningsplan
Fortsat

9. Jeres budget

Hvor mange penge skal | bruge?
Hvor mange haber | at tjene?

Indtaegter Udgifter Samlet overskud

20



Opgave I Andet

Lav en forretningsplan
Fortsat

10. Hvad er naeste skridt?

Hvad skal | gore nu for at komme videre med
idéen? Aftaler om hvem der gor hvad.

21



Op gave I En god idé handler ikke kun om tal og planer. Den handler
ogsa om, hvordan den bliver praesenteret.

Find jeres indre designer
frem

Hvordan ser jeres idé ud, n&r man star foran den? Hvordan skal Planlaegning af design

den feles? Hvad ser man farst? Det skal | nu finde ud af - ved at

designe jeres egne plakater, skilte, flyer eller noget helt andet.

Det er jeres kendetegn - altsa det, man kan se og maerke, nar Hvad hedder jeres virksomhed?
man meader jer.

Nu begynder jeres idé for alvor at tage form, og det bliver bade
sjovt, kreativt og leererigt. Sa find farverne frem, skitserne frem -
og find jeres indre designer frem!

Hvad skal kunderne fole, nar de ser jeres

Sadan gor I: design?

1. Talsammenigruppen om, hvordan jeres idé skal praesenteres
visuelt.

2. Brug skemaet nedenfor til at planleegge jeres design.

3. |l kan derefter tegne jeres idéer og lave skitser.

22



Opgave |

Find jeres indre designer
frem | Fortsat ‘

Hvilke farver vil | bruge - og hvorfor? Hvordan skal en eventuel flyer se ud?

4
A

Hvad skal der sta pa jeres plakat eller skilt?

23



Opgave |
Find jeres indre designer
frem | Fortsat

Skitse eller tegning
| kan ogsa lave skitsen pa et separat
papir eller pa computeren

24



Sa langt, sa godt -
forberedelse til fase 3

| har allerede arbejdet med mange forskellige ting, og | er godt pa
vej med jeres idé.

® Maske har | fundet ud af, at noget skal justeres.

® Maske har | faet endnu flere idéer undervejs.

® Maske er | blevet overraskede over, hvor meget | faktisk
allerede kan.

Men én ting er sikkert: | er godt pa vej.

Nu er det tid til at forberede jer pa naeste fase af
Iveerksaettermissionen.

Naeste gang skal | begynde at gare idéen til virkelighed - | skal
nemlig bygge jeres biks!

For at veere klar, skal | forberede jer:

| neeste gvelse skal | lave en arbejdsplan for jeres virksomhed.
Det kaldes en to-do-liste. Her skal | skrive ned, hvad | skal n3,
hvem i gruppen der gor hvad, og hvornar det skal vaere faerdigt.
Det hjeelper jer med at holde styr pa jeres opgaver og serge for,
at | nar det hele til tiden. | kan bruge listen hele vejen frem til jeres
virksomhed skal veere klar.

25



Opgave |
To-do-liste

Vores plan:

Hvad skal vi na?

Hvem skal gore det?

Hvornar skal det vaere feerdigt?

26



Opgave |
To-do-liste
Fortsat

-

»

Hvad skal vi na?

Hvem skal gore det?

Hvornar skal det vaere feerdigt?
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Bonusovelse |
Netvaerks-

mapping

Taenk over, hvem der kan hjeelpe jer. Er der
nogen ijeres familie, jeres klasse, jeres
lokalomrade, der kan give gode rad, lane jer
noget, eller maske samarbejde med jer?

| skal lave en oversigt over jeres netvaerk - de
mennesker og steder, der kan hjaelpe jer pa ve;.

Find evelsen pa nzeste side p Pp



Netvaerks-
mapping

Hvem kan hjaelpe os?

Navn, person eller sted Hvordan kender vi dem? Hvordan kan de hjzelpe 0s?



Netvaerks-
mapping

Navn, person eller sted Hvordan kender vi dem? Hvordan kan de hjzelpe 0s?



Netvaerks-
mapping

Person eller sted

Mor eller far
Bedsteforaeldre
Laerere
Skolelederen
Klassens leerer
Naboer

Venner

Lokale butikker
Biblioteket

Folk med en saerlig hobby

Her er nogle idéer til, hvem der kan vaere en del af jeres
netvaerk - og hvordan de maske kan hjaelpe jer. Brug
denne liste som inspiration, nar | udfylder jeres eget
netvaerksark.

Hvordan de kan hjaelpe

De kan maske hjeelpe med transport, eller materialer

De kan hjeelpe med ideer, historier eller ting fra hjemmet

De kan give rad, hjeelpe med organisering og finde materialer
Kan give lov til at bruge et lokale eller skolegarden

Kan hjeaelpe jer med planlaegning og koordinering

Maske kan de veere kunder eller dele jeres idé videre

De kan hjeelpe jer med at teste jeres idé eller hjeelpe med boden
De kan maske sponsorere materialer eller give jer plads

Kan veere et sted til at stille jeres bod eller haenge en plakat op

Kan hjaelpe med at lave, bygge eller forsta noget seerligt



0 p ga ve I Find ud af, hvad | mangler for at kunne ga i gang. Overvej,
om | har brug for materialer, hjaelp, viden, vaerktgj eller

Hvad Ma ng Ier Vi fOr at noget helt andet. Skriv det ned, og begynd at undersoge,
kom me i gan g? hvor og hvordan | kan skaffe det.

Hvad mangler vi? Hvor/hvordan kan vi finde det? Hvem kan hjalpe os med det?
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Fonden for
Entreprengrskab

Tak foridag|

Nar | kommer naeste gang, skal | veere klar til
at tage fat med haender, hoveder og hjerter.

Det bliver dagen, hvor | bygger jeres biks.

Sa teenk over alt det, | har leert - og glaed jer

til naeste fase i Ivaerkseettermissionen!

7

( Lzer noget i virkeligheden )




Fonden for
Entreprengrskab

Fase 3|
Dyrk jeres idé

Sammen feerdigger | jeres nye virksomhed.
Og gor jer klar til at mede kunderne - i
virkeligheden!

( Laer noget i virkeligheden )




Hvordan bliver

vi klar til at



https://vimeo.com/1102712469

Velkommen til fase 3 i Nu skal jeres planer blive til virkelighed. | skal arbejde

videre med jeres arbejdstegning og to-do-liste - og gore

Ilvaerksaettermissionen idéerne konkrete, som aegte ivaerksaettere gor det.

| dag starter fase 3 i lvaerksaettermissionen: Dyrk jeres idé!

Det betyder, at | skal gere jeres planer til noget konkret - ligesom
rigtige ivaerkseettere, nar de gar idéer til noget, andre kan se,
bruge eller kabe.

Gruppemaeade - arbejdstegning og to-do-liste
Vistarter dagen med et gruppemade, hvor | skal finde jeres
arbejdstegning og to-do-liste frem fra sidste gang. Kig godt pa
dem - er | kommet i tanke om flere ting? Eller noget, der skal
aendres? Sa er det nu, | skal gere det.




Bonusovelse |
Den sidste test

For | bygger videre, skal | teste jeres idé en sidste
gang. Forstar andre den? Er den let at bruge? Ser
den spaendende ud? Ville nogen kebe den?

Visidéen til andre og lyt til deres reaktioner.
Det handler ikke om ros, men om at gore idéen
bedre. Tal derefter sammen: Hvad virker? Hvad
skal aendres? Er | klar til neeste skridt?

Find ovelsen pa naeste side . .



Den sidste
test

1. Hvad skal vi teste nu?

Saet kryds eller skriv, hvad | gerne vil have
feedback pa i dag:

[0 Vores produkt eller service

1 Vores prototype eller design

[0 Vores markedsfering (plakat, flyer, bod m.v.)
O Prisen pa vores produkt

0 Hvordan vi forklarer vores idé

O Andet:

2. Hvem vil teste pa?
Skriv navne (fx leerere, foraeldre, skolevenner):

3. Hvad vil vi sperge om?
Lav 3-5 korte spergsmal for at fa brugbar feedback:




Den sidste Viblev overraskede over:

test
1. Hvad fik vi at vide? 5. Hvad veelger vi at justere?
Hvad fungerede godt: Beslut i gruppen, hvad | vil 2endre eller forbedre ud

fra den feedback, | har faet:

O Viaendrer lidt pa

1 Vibeholder , fordi det virkede godt.

Det skal vi maske aendre: O Vihar faet en ny idé:




Pitch og
prasentation

Nar man har en god idé, er det ikke nok at have
arbejdet grundigt - man skal ogsa kunne saelge
idéen videre. Det skal | nu lzere. Det kaldes

at pitche.

At pitche betyder, at man kort og klart fortaeller om sin idé, sa
andre hurtigt forstar, hvad det gar ud p3, hvorfor det er en god
idé - og hvad der gor den seaerlig. Det kan veere over for kunder,
lzerere eller klassekammerater.

| dag skal | forberede jeres eget pitch, som er starten pa jeres
praesentation.




Opgave |
Lav jeres pitch med
Raket-modellen

Trin1| Klar, parat, start

Start med at fange lytternes opmaerksomhed. Vis, hvorfor jeres

idé er vigtig. Det kan | gere ved at stille et spergsmal, forteelle en

lille historie eller beskrive et problem, | gerne vil lgse.

Eksempler:

® "Har du nogensinde gnsket en varm bolle i frikvarteret - uden
at labe til Netto?"

® "Hvad nu hvis barn kunne laese hgjt for ensomme aeldre én
gang omugen?"

Trin 2| Affyridéen

Forklar jeres lgsning. Hvad har | fundet pa? Hvem er det til?

Hvordan virker det? Brug fx jeres undersggelser og jeres plan.

Eksempler:

® "Viharlavet en bod, hvor man kan kebe hjemmebagte snacks i
det lange frikvarter."

® "Vihar startet ‘Hundepatruljen’, hvor vi lufter hunde for
foreeldre i omradet.”

Nar | skal praesentere jeres idé for klassen, skal det
vaere kort, klart og spaendende. | skal vise, hvorfor
jeres idé er god - og gore andre nysgerrige. Her
bruger vi Raket-modellen med tre trin.

Trin 3 | Sikker landing

Afslut med noget, man husker. Det kan veaere en sjov pointe, en

kort opsummering eller en god afslutning.

Eksempler:

® "S3 naeste gang nogen savner en hurtig snack - ved de, hvor
de skal ga hen!"

® "Vihaber, at '"Hundepatruljen' ger bade hunde og bern glade."

Vigtige rad:

® Taltydeligt og brug jeres egne ord.

® Vis gerne noget visuelt: plakat, skitse eller prototype.

® Alle i gruppen skal deltage - fordel de tre dele imellem jer.

Held og lykke - og god tur med Raketten!




Nu har | lavet
jeres pitch

| har teenkt over, hvordan | fanger lytternes
opmeaerksomhed, hvordan | forklarer jeres
losning klart og tydeligt, og hvordan | slutter
med en pointe, der bliver husket.

Naeste skridt er at tage det, | har
forberedt, og praesentere det for resten
af klassen.

| skal nu vise, hvad | har arbejdet med, hvad | har fundet ud
af undervejs, og hvordan jeres idé er blevet staerkere
gennem undersggelser, tests og samarbejde. Jeres pitch er
starten pa praesentationen - herefter kan | uddybe og vise fx
jeres budget, plakater, skitser eller andet, | har lavet. Det
vigtigste er ikke, at det hele er perfekt, men at | viser, hvordan |
har taenkt, arbejdet og leert.



Bonusovelse |
Feedback fra
klassen

Det handler ikke kun om at forklare jeres idé, men
ogsa om at leere af dem, der lytter. Jeres klasse-
kammerater kan stille gode spegrgsmal og komme
med nye vinkler.

Bagefter far hver gruppe tid til at teenke over
feedback og justere deres idé.

Find ovelsen pa nzeste side P



Feedback
fra klassen

1. Praesenter jeres idé

Stil jer op og fortael kort:

® Hvad har | lavet?

® Hvem eridéen til?

® Hvad viste jeres undersggelser og tests?

® Hvad har | aendret eller forbedret?

® Hvad er | stadigitviviom?

Start med jeres pitch og vis gerne noget visuelt - fx model, plakat
eller skitse.

2. Fa spergsmal og feedback

Nar | er feerdige, ma klassen stille spgrgsmal og komme med
idéer. Brug fx:

® “Det var en god idé, fordi...".

® “Jeg blev nysgerrig pa...".

® “Hvad hvis | ogsa prevede at ...".

® “Hvordan havde | teenkt, at...?”

Lyt abent og vis interesse.

3.Saml opigruppen

Tal bagefter om:

® Hvilke idéer og spergsmal fik vi?

® Hvad kan vi bruge?

® Skal vi aendre eller tilfoje noget?

Skriv det ned pa feedback-arket, s | kan bruge det senere.

Husk: Det handler ikke om at vinde, men om at lzere. Jeres idé
bliver bedre, nar | lytter og samarbejder - det er kernen i
iveerkseetteri.



Feedback
fra klassen

Gruppens navn:

1. Hvad synes de andre, vi gor godt?:

Brug dette ark til at skrive ned, hvad | far at vide
under jeres praesentation i klassen. Det hjaelper

jer med at huske sporgsmal, idéer og forslag fra

de andre grupper.

2. Hvad var de nysgerrige pa eller undrede sig over?

4. Hvilke forslag og idéer skal vi tage med videre?



Bonusovelse | - o
Nu har | praesenteret jeres idé, lyttet til spergsmal

ArbEjde mEd og faet forslag - maske endda vinkler, | ikke selv

havde teenkt pa. Naeste skridt er at bruge den
feedbaCk feedback, | har faet. | skal ikke lave det hele om,

men finde ud af: Hvad vil | tage med videre? Hvad
vil | justere? Hvad har | leert?

Find guidelines pa nzeste side [ Pp



Arbejde med

feedback

| har givet og modtaget feedback - og hjulpet hinanden med at Nar | deler jeres refleksioner, hjaelper | ikke kun jer selv — men
fa gje pa bade styrker og forbedringsmuligheder. ogsa hinanden med at laere og blive inspireret.

Nuskalli gruppen se pé jeres feedback og finde For ivaerksaetteri handler ikke kun om idéer, men ogsa om at
ud af- turde lytte, tage imod input og forbedre sit produkt, for det

saettesigang.
® Hvad vil | tage med videre? gans

® Hvad vil | justere?
® Hvad har |l leert om jeres idé?

Hver gruppe deler to ting med resten af klassen:

Det kan veere stort eller smat - en ny idé, en vigtig detalje eller

noget, | er blevet mere sikre pa.

® Enting, | tager med jer fra den feedback, | har faet

® En beslutning om noget, | vil justere, forbedre eller arbejde
videre med.



Fraide til virkelighed

Sa hvad skal |l lave nu?

Find jeres to-do-liste og arbejdstegning frem - og tjek en sidste

gang, at | har det hele med:

® Har | lavet en bod? Sa skal den bygges, dekoreres og geres
klar til brug.

® Har | fundet pa et produkt - fx snacks, smating eller noget
hjemmelavet? Sa skal det produceres i det antal, | vil saelge.

® Har | fundet pa en ydelse - fx hjeelp til andre, indsamling eller
oplevelser? Sa skal | gere klar til at kunne udfere det, | lover.

® Har | lavet materialer - fx plakater eller flyers? Sa skal de
finpudses, printes og goeres klar til brug.

Maske gar ikke alt som planlagt - og det er helt normalt. Det
vigtige er, at | samarbejder og lgser udfordringerne sammen.

Nu skal jeres idé fores ud i livet. Nu handler det
ikke om skitser eller gvelser, men om at bygge den
faerdige version - det, kunderne skal mede, og |
kan vaere stolte af.

N
(
Nu arbejder | ikke leengere med en idé - | gar den til virkelighed. \<

Snart skal | preesentere og saelge det, | har skabt. \\\ \\\\

Sa find jeres to-do-liste og arbejdstegning
frem - og komigang! | er taet pd malet -
og pa at traede ud som rigtige
iveerksaettere!

14




Om lidt bliver jeres idé

virkelighed

it

r

4
4

Nu skal l:

® Gore jeres produkt eller ydelse klar til salg

® Tage imod kunder

® Fortaelle omjeresidé - og maske overbevise nogen om at
kebe den

Det kraever mod - men | er klar!

Husk: Regnskabet venter

Nar missionen er slut, skal | lave regnskab og finde ud af:
® Tjente vipenge?

® Brugte vi mere end planlagt?

® Holdt budgettet?

Regnskabet viser, om jeres idé ogsa fungerer i virkeligheden -
og hvad | kan lzere til naeste gang.

15



Opgave |
De sidste detaljer

Tjekliste

[J Har vi alt det med, vi skal bruge?

[0 Er vores bod, produkt eller ydelse helt klar til brug?

[0 Ved vi, hvem der gar hvad i gruppen i morgen?

[0 Har vi styr pa penge, MobilePay-nummer eller andet?

[ Er skilte, plakater, flyers m.m. faerdige og pakket?

[J Har vi lavet en plan for, hvordan vi vil tage imod kunder?
[1 Skal vi have noget med hjemmefra i morgen tidlig?

[0 Hvad ger vi hvis der er sygdom i gruppen?

Lav evt. jeres egen liste, hvis der er noget | mangler:

16




Opgave |
De sidste detaljer
Fortsat

Vores plan for dagen:

17
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Fonden for
Entreprengrskab

Tak foridag|

Det sveereste er ikke at sta foran andre eller
seelge noget. Det sveereste er at tage enidé
og gore den virkelig. Og det har

| gjort. Sejt gdet! \\ (
Nu skal | finde ud af, hvordan jeres O

idé virker i virkeligheden: | er klar til
naeste fasel

rkeligheden




4 Fonden for
Entreprengrskab

Fase 4 |
Lad virksomheden
blomstre

Nu skal | i gang med at seelge. Og at opleve,
hvordan det er at veere iveerksaettere -
| virkeligheden!

( Laer noget i virkeligheden )




Moad kunderne

Snart skal | made jeres
forste rigtige kunder -
og det kan foles bade
spandende og lidt
skreemmende. Men | er
forberedte - og | er ikke
alene. Nu handler det om
at tro pajer selv og
hinanden.

Klar til en lille peptalk?
Sa se med her!


https://vimeo.com/1102714428

Bonusovelse |
En god saelger

Hvordan saelger man noget til folk, man aldrig
har medt for? Hvad siger man, og hvad gor man,
hvis nogen ikke er interesserede? Det handler
om at blive bedre til at saelge og preesentere
bade jer selv og jeres idé. Det handler ogsa om at
leere, hvordan man handterer modstand, og om
at holde fast i troen pa sig selv - ogsa nar det
bliver sveert.

Find ovelsen pa naeste side [ Pp



Engod
saelger

Del 1: Szelg mig noget! (15-20 min))

Veelg en tilfeeldig genstand (f.eks. tusch, sko, aeble, stol).
Brug maks. 5 minutter pa at forberede en salgstale.

Du skal:

® Give produktet et navn.

® Fremhaeve en fordel.

® Bruge et saelgertrick (f.eks. "Kun i dag!" eller "tre for én!").

Pitch: Hver deltager praesenterer sin idé pa maks. 1 minut.

Del 2: Nar nogen siger nej (ca. 20 min.)

Forestil dig, at du star i din bod. En kunde kigger - og siger:
"Det er vist ikke noget for mig." Hvad ger du?

Diskuter og skriv ned:

® Hvad man ikke skal sige.

® Hvad man kan sige for at fa kunden til at blive.

® Hvordan man bevarer humearet og troen pa sig selv.

Del 3: Tro pa dig selv (15 min)

Skriv 3 ting ned:

® Hvad er jeg god til, nar jeg praesenterer noget?

® Hvad vil jeg minde mig selv om, hvis jeg bliver usikker?
® Ensaetning jeg kan sige til mig selv, nar noget er sveert.

Del 4: Pitch-traening i par (20-25 min.)
Teenk over det, | har laert. Gad sammen to og to:
® Enerivaerksaetter, én er kunde (skeptisk).

® |veerksaetteren pitcheridéen.

® Kunden stiller spargsmal og udtrykker tvivl.
® Skift roller efter 3-5 minutter.

Del 5: Fzelles afrunding (10 min.)

Samtale i plenum:

® Hvad var det svaereste, og hvad overraskede dig?

® Hvad tager du med dig til preesentationen for rigtige kunder?



Engod
saelger

Navn: 2. Nar jeg skal praesentere minideé...
En ting jeg er god til, nar jeg skal tale med andre:

1. Hvad var det mest udfordrende for mig?

En saetning, jeg vil bruge, hvis nogen ikke er
interesserede:




Engod
saelger

Noget jeg vil ove mig pa, inden vi gari gang
med vores bod/service:

3. Tro pa mig selv
Nar noget foles svaert, vil jeg huske mig selv pa:




Tips og gode rad

Snart skal | made jeres
forste rigtige kunder -
og det kan foles bade
spandende og lidt
skraeemmende. Nu skal |
moder Amina, der deler
sine erfaringer med bade
udfordringer og sejre.
Bagefter farl tre
konkrete tips, der kan
hjeelpe jer godt pa vej.

Klar til at blive inspireret?
Sa se med her!


https://vimeo.com/1102764984

Opgave |
Sidste gruppegvelse inden
missionen

1. Gor jer klar til missionen
Gennemga jeres plan og huskeliste:

® Har vialt med?

® Hvem gor hvad?

® Hvad siger vi, nar nogen kommer forbi?
® Hvad ger vi, hvis noget gar galt?

2. Nar | kommer tilbage

Nar | er feerdige med at afpreve jeres id€, skal | samle op og lave
regnskab:

® Hvad solgte vi?

® Hvad tjente vi?

® Hvad brugte vi?

® Hvad laerte vi?

Det hele skal samles, sa | kan se, hvor meget jeres idé er vokset
undervejs.

Det er tid til jeres sidste moade for lvaerksaettermissionen.
Fa styr pa planen, fordel rollerne og veer klar pa, hvad |
gor, hvis noget gar galt. Nar | er tilbage, skal | samle op,
regne pa det og dele, hvad | har leert. God mission!

Husk undervejs:

® Tag billeder, sma videoer eller noter fra jeres mission.

® Hjzelp hinanden og hold fast i jeres plan.

® Vzer stolte - | gor noget, som mange voksne aldrig praver.




Hvordan er det gaet?

Velkommen tilbage!

| har ikke bare veeret elever - | har veeret iveerksaettere i
virkeligheden.

| har bygget jeres idé op fra bunden og testet den af pa rigtige
mennesker.

| har solgt, lyttet, forklaret og handlet - som et staerkt team.
Nu er det tid til at seette ord pa oplevelsen. Vi skal dele historier,
vise resultater og inspirere hinanden.

Taenk over:

® Hvad gik godt?

® Hvad ville | gore anderledes naeste gang?
® Hvordan reagerede jeres kunder?

® Skete der noget uventet?
® Fik |l solgt noget? Og har | styr pa regnskabet?

Hvis | har billeder, videoer, materialer eller produkter, er | meget
velkomne til at vise dem frem.

Det handler ikke om, hvor meget | solgte - men om, hvad |
har lzert.

Nu samler vi op pa jeres mission og maerker, hvad det vil sige at
veere en del af lveerksaettermissionen.

Vi glaeder os til at hore jeres historier!



Opgave |
Hvordan gik
lvaerksaettermissionen?

| dag har | veeret ivaerksaettere i virkeligheden - og nu er det tid til 3. Del én ting med resten af klassen
atsamle op pa, hvordan det gik. Vaelg sammen én ting, | gerne vil dele. Det kan vaere noget, | er

stolte af, noget uventet eller sjovt, der skete - eller noget vigtigt,
1. Saet jer sammenii jeres gruppe | har leert.

Brug ca. 5 minutter pa at tale om jeres oplevelse. | behgver ikke
skrive noget ned - det vigtigste er, at | lytter til hinanden og deler,
hvad | har oplevet.

2. Tal om disse sporgsmal:

® Hvad gik godt?

® Hvad var sveert?

® Skete der noget, | ikke havde forudset?
® Hvordanreagerede jeres kunder?

® Fik | solgt noget?




Har | styr pa pengene?

Nu er det tid til at finde ud af, hvordan det faktisk gik. Hvad
brugte | pengene pa? Hvor meget tjente I? Kom der flere penge
ind, end der reg ud?

Derfor skal | nu udfylde en afregningsblanket - et skema, hvor
I skriver:

® Hvad | har brugt penge pa (udgifter).

® Hvor meget | har tjent (indtaegter).

Sammenlign det med det budget, | lavede i starten - altsa den
plan, | lagde, for | gik i gang. Vis, hvordan | har brugt jeres lan, og
regn ud, om jeres idé gav overskud eller underskud.

Det her er en vigtig del af missionen. Nar man laver regnskab og
sammenligner med budgettet, far man overblik: Hvad gik godt?
Og hvad kunne geres anderledes neeste gang? Det er sddan, man
laerer og bliver en bedre iveerkseetter.

| begyndte lvaerksaettermissionen med et lan pa 100
kr. Det var penge, | skulle bruge klogt for at fa jeres
idé til at vokse. Det var jeres ansvar at bruge pengene
smart og finde ud af, om idéen kunne betale sig.

Overvej derfor:

® Passer budgettet stadig?

® Har | brugt flere penge, end | troede?

® Har | tjent det, | regnede med?

® Er der kommet nye udgifter undervejs?

® Skal |l justere priser, materialer eller maengder?

Husk forskellen pa budget og regnskab:
Budget = jeres plan - det, | troede, ville ske
Regnskab = virkeligheden - det, der faktisk skete

Sa nu er det tid til at fa styr pa tallene. Brug det, | har laert, tal
sammen i gruppen. Det er jeres sidste skridt - og det viser,
hvor langt | er kommet.



Opgave |
Fra budget til regnskab

Sadan laver | regnskab

Et regnskab er en oversigt over, hvad der faktisk er sket med
jeres penge. Hvor meget har | brugt? Hvor meget har | tjent?
Regnskabet viser svaret.

Eksempel:

Maske har jeres gruppe haft en bod, hvor | solgte smoothies.

| budgettet skrev |, at | regnede med at tjene 160 kr. og bruge 75
kr. pa frugt og baegre.

Men i virkeligheden brugte | ogsa penge pa skilte, pynt og
servietter —ialt 100 kr.

Til gengaeld solgte | mere end forventet og fik 210 kr. ind. Det
betyder, at jeres overskud er: 210 kr. - 100 kr. =110 kr.

1. Find jeres budget frem

Se pa den plan, | lavede i starten. Hvor meget troede |, | ville
bruge og tjene?

2. Skriv de rigtige tal ind

Lav to kolonner:

Indteegter (penge | har tjent).

Udgifter (penge | har brugt).

Brug kvitteringer, regninger eller noter til at finde belab.

Eksempel:

Indtaegter: Salg af smoothies - 210 kr.

Udgifter: Ingredienser - 65 kr., Baegre og servietter - 20 kr,,
Pynt og skilte - 15 kr.
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Opgave |
Fra budget til regnskab
Fortsat

3.Regn det ud

Laeg alle indtaegter sammen og alle udgifter sammen.
Traek udgifterne fra indtaegterne:

Positivt tal = overskud - | har tjent penge!

0 =Igikinul

Minus = underskud - | har brugt mere, end | tjente.

4. Sammenlign med budgettet

Kig pa jeres oprindelige budget og sammenlign med jeres
regnskab. Er der forskel? Hvorfor? Hvad overraskede jer?

5. Skriv en kort konklusion

Tal sammen i gruppen og svar pa:

® Hvad gik godt skonomisk?

® Var der noget, | ikke havde forudset?

® Hvad ville | gore anderledes naeste gang?

| kan bruge et regneark (Excel/Google Sheets) eller papir
- det bestemmer | selv.

Hvis | har kvitteringer, sd gem dem sammen med
jeres regnskab.

12



o

Fonden for
Entreprengrskab

Tak for i dag |

| arbejder sammen som et steerkt
iveerksaetterteam. Det kreever mod, energi
og vilje, og det har | vist. Nu har | lavet
regnskab og faet overblik over bade
oplevelsen og skonomien. Selv hvis | er
treette, kan | veere stolte. Neeste gang
lander vi missionen sammen!

7

( Lzer noget i virkeligheden )




Fonden for
Entreprengrskab

Fase 5|
| gjorde det!

Hurra! Nu kan | dele jeres erfaringer i klassen
og glaede jer til at bruge overskuddet pa det,
| har valgt!

( Laer noget i virkeligheden )




Velkommen til
den sidste fase af
lvaerksaettermissionen

| er nu kommet helt i mal med jeres mission - og
det er tid til at lande roligt, reflektere og fejre alt
det, | har skabt sammen.

| har prevet noget, som mange aldrig har prevet: | har faet enidé,
gjort den virkelig, testet den i praksis, talt med kunder og regnet

pa skonomien.

Nu skal | samle tradene og vise, hvad | har leert - bade for
hinanden og for feellesskabet. | dag handler om:

® At fremlaegge jeresidé og jeres rejse for resten af klassen.
® Atvise jeres regnskab og erfaringer.

® At dele gode historier, billeder og maske nogle grin. (

® Og ikke mindst: at blive hyldet for jeres mod, arbejde
og samarbejde.



orde det

gj



https://vimeo.com/1102719281

Opgave |
Hvad skal overskuddet
bruges til?

Nu skal | som gruppe gore klar til jeres afsluttende
praesentation. Det er her, | viser, hvad | har
arbejdet med i lvaerksaettermissionen - og hvad |
har leert undervejs.

Praesentationen skal indeholde tre dele:

1. Pitch jeresidé

Start med en kort og tydelig pitch:

® Hvad gik jeres idé ud pa?

® Hvordan gjorde | den til virkelighed?

® Hvad var den starste udfordring - og hvordan lgste | den?
® Hvad tager | med jer videre?

Brug gerne plancher, billeder, prototyper eller noget pa skeermen.

2. Gkonomi og regnskab

Forteel, hvad | fandt ud af:

® Hvad havde | planlagt i budgettet?

® Hvad skete der i virkeligheden?

® Fik | overskud, gik det lige op - eller endte | i minus?

® Var der noget, der overraskede jer - og hvad ville | gore
anderledes?

3. Billeder, materialer og gode historier

Slut af med noget seerligt:

® Har | billeder, videoer eller produkter?

® Ensjov historie, noget der gik galt - eller noget | er ekstra
stolte af?

Nar | er klar, far hver gruppe tid til at preesentere for resten af
klassen.



Fonden for
Entreprengrskab

Hurrahhh |

Som afslutning skal alle fejres. Hver af jer
skal selvfelgelig haedres med et diplom -
ikke kun for jeres idé, men for jeres indsats,
samarbejde og iveerkseetterand.

v
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| har nu fuldfert lveerksaettermissionen! ) &

( Lzer noget i virkeligheden )
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