Dostepne platformy e-commerce jako pierwszy
krok w biznesie online

Czes¢ 1: Otwarte systemy sklepowe (PrestaShop, Magento i
inne) — czym sg, dla kogo i z jakimi wyzwaniami sie wigzg

Decyzja, ktora definiuje przysztosc sklepu

Rozpoczecie sprzedazy w internecie nigdy nie byto tak dostepne jak dzis$, jednak za tg pozorng prostotg kryje
sie jedna z kluczowych decyzji strategicznych, przed ktdrg staje kazdy mikroprzedsiebiorca. Wybor platformy
e-commerce wykracza daleko poza kwestie techniczne czy wizualne. To fundament, ktéry wptywa na sposdb
prowadzenia biznesu, strukture kosztéw, mozliwosci skalowania oraz poziom kontroli nad catym procesem
sprzedazy.

Wsréd dostepnych rozwigzan szczegdlng role odgrywajg systemy open source, takie jak PrestaShop czy
Magento. Oferujg one duzg elastycznosc i swobode w budowaniu wtasnego sSrodowiska sprzedazowego, ale
jednoczesnie wymagajg wiekszego zaangazowania oraz odpowiedzialnosci po stronie wtasciciela biznesu. W
dalszej czesci artykutu przyjrzymy sie tym rozwigzaniom z perspektywy przedsiebiorcy, ktéry chce podjgé
Swiadomga decyzje — nie tylko na dzis, ale przede wszystkim z myslg o przysztym rozwoju swojego e-
commerce.

Czym s3 otwarte systemy e-commerce i na czym polega ich specyfika

Systemy open source to oprogramowanie, ktorego kod Zrédtowy jest publicznie dostepny, co oznacza, ze
mozna go dowolnie modyfikowaé, rozwija¢ i dostosowywac do wiasnych potrzeb. W praktyce oznacza to, ze
przedsiebiorca nie korzysta z gotowej ustugi w modelu abonamentowym, lecz samodzielnie buduje i
utrzymuje swoj sklep internetowy.

Tego typu rozwigzania instalowane sg na wiasnym serwerze, co daje petng kontrole nad danymi,
funkcjonalnosciami oraz sposobem dziatania platformy. W odrdznieniu od systeméw SaaS, w ktérych wiele
decyzji technologicznych jest narzuconych przez dostawce, tutaj uzytkownik ma mozliwo$¢ niemal
nieograniczonej ingerencji w strukture sklepu.

Obok PrestaShop i Magento warto zwrdcié¢ uwage réwniez na inne popularne rozwigzania, takie jak
WooCommerce, ktéry doskonale integruje sie z WordPressem i jest czesto wybierany przez mate firmy, czy
Shopware, ktéry dynamicznie zyskuje popularnos¢ w Europie dzieki nowoczesnemu podejsciu do
doswiadczen zakupowych. Bardziej zaawansowane projekty mogg z kolei korzysta¢ z Sylius, ktory umozliwia
budowe systemdéw e-commerce szytych na miare.

Dla kogo open source jest dobrym wyborem

Otwarte systemy e-commerce to rozwigzanie, ktére najlepiej sprawdza sie u przedsiebiorcéw myslacych o
swoim biznesie w perspektywie dtugoterminowej i planujgcych jego stopniowy, ale swiadomy rozwdj. To
wybdr dla osdéb, ktére chcg miec realny wptyw na sposdb dziatania sklepu — nie tylko w zakresie wygladu,
ale przede wszystkim funkcjonalnosci, proceséw sprzedazowych oraz integracji z innymi obszarami firmy. W



tym modelu e-commerce przestaje by¢ jedynie narzedziem sprzedazy, a zaczyna petni¢ role centralnego
elementu strategii biznesowej.

Z takiego podejscia najwiecej skorzystajg firmy, ktére dysponujg odpowiednimi zasobami — zaréwno
finansowymi, jak i kompetencyjnymi. Wdrozenie oraz rozwéj systemédw takich jak PrestaShop czy Magento
czesto wymaga wspotpracy z developerami lub agencjg interaktywng, a takze gotowosci do inwestowania w
rozwdj funkcjonalnosci w miare rosngcych potrzeb. Open source daje najwiekszg wartos$¢ tam, gdzie
standardowe rozwigzania przestajg wystarcza¢, a biznes wymaga indywidualnego podejscia i wiekszej
elastycznosci.

Z drugiej strony, dla oséb dopiero rozpoczynajgcych swojg dziatalnos¢ w e-commerce, ktére chcg szybko
wej$¢ na rynek i dysponujg ograniczonym budzetem, tego typu rozwigzania mogq okazac¢ sie zbyt
wymagajgce. Poziom ztozonosci, koniecznosé zarzadzania aspektami technicznymi oraz dodatkowe koszty
zwigzane z utrzymaniem sprawiajg, ze zamiast wspiera¢ rozwéj, mogg stac sie barierg operacyjng. W takich
przypadkach warto rozwazy¢ prostsze modele na start i dopiero w kolejnych etapach przejs¢ na bardziej
Zaawansowane rozwigzania.

Charakterystyka najwazniejszych platform open source

Na rynku systeméw open source mozna znalez¢ wiele rozwigzan, jednak w praktyce kilka z nich
zdecydowanie dominuje i jest najczesciej wybieranych przez przedsiebiorcéw na réznych etapach rozwoju
biznesu. Kazda z tych platform ma swojg specyfike, wynikajgca zaréwno z architektury technologicznej, jak i
z grupy docelowej, do ktdrej zostata zaprojektowana.

PrestaShop jest czesto postrzegany jako rozwigzanie stanowigce kompromis pomiedzy dostepnoscia a
elastycznoscia. Jego popularnosé¢ wynika przede wszystkim z relatywnie niskiego progu wejscia oraz duzej
liczby gotowych modutéw, ktére pozwalajg szybko rozbudowaé sklep o nowe funkcjonalnosci bez
koniecznosci tworzenia ich od podstaw. Panel administracyjny jest stosunkowo intuicyjny, co sprawia, ze
nawet osoby bez duzego zaplecza technicznego sg w stanie samodzielnie zarzgdza¢ podstawowymi
obszarami sklepu. Jednoczesnie PrestaShop daje mozliwos¢ dalszego rozwoju i skalowania, co czyni go
atrakcyjnym wyborem dla matych i $Srednich firm, ktére chcg stopniowo rozwija¢ swéj e-commerce bez
koniecznosci natychmiastowego inwestowania w bardzo zaawansowane rozwigzania.

Magento reprezentuje zupetnie inng kategorie podejscia do e-commerce. Jest to system zaprojektowany z
mys$lg o duzych, czesto miedzynarodowych projektach, ktére wymagajg wysokiej wydajnosci,
rozbudowanych funkcjonalnosci oraz mozliwosci obstugi skomplikowanych proceséw sprzedazowych.
Magento oferuje bardzo szerokie mozliwosci w zakresie zarzadzania katalogiem produktow, segmentacja
klientéw czy prowadzeniem sprzedazy wielokanatowej. Jednoczesnie jego wdrozenie i utrzymanie wymagajg
znacznie wiekszych zasobow — zaréwno finansowych, jak i technologicznych. To rozwigzanie, ktére daje
ogromng swobode, ale w praktyce jest uzasadnione dopiero wtedy, gdy skala biznesu rzeczywiscie tego
wymaga.

WooCommerce wyrdznia sie na tle pozostatych platform swoim podejsciem, poniewaz funkcjonuje jako
rozszerzenie systemu WordPress. Dzieki temu jest naturalnym wyborem dla przedsiebiorcéw, ktdrzy juz
prowadzg strone internetowg lub blog i chca rozszerzyé swojg dziatalnos¢ o sprzedaz online. Najwiekszg
zaletg WooCommerce jest jego integracja z trescig, co pozwala skutecznie taczy¢ dziatania sprzedazowe z
marketingiem, szczegdlnie w obszarze content marketingu i SEO. Jednoczesnie jego elastycznos¢ sprawia, ze
moze by¢ rozwijany wraz z biznesem, cho¢ przy wiekszej skali wymaga odpowiedniej optymalizacji i zaplecza
technicznego.



Kazda z tych platform odpowiada na inne potrzeby i etap rozwoju przedsiebiorstwa. Wtasnie dlatego tak
istotne jest, aby nie wybieraé ich wyfgcznie na podstawie popularnosci, lecz przede wszystkim w oparciu o
realne wymagania biznesowe oraz plany na przysztosc.

Najwazniejsze zalety systemow open source

Jedng z fundamentalnych zalet otwartych platform e-commerce jest petna kontrola nad srodowiskiem
sprzedazowym. W praktyce oznacza to, ze przedsiebiorca nie jest uzalezniony od polityki jednego dostawcy
technologii, jego ograniczen funkcjonalnych czy zmian w modelu cenowym. W przypadku systemodw takich
jak PrestaShop czy Magento wiasciciel sklepu decyduje o kierunku rozwoju, zakresie funkcji oraz sposobie
dziatania catego systemu. Taka niezaleznos$¢ pozwala szybko reagowac na zmiany rynkowe, testowaé nowe
rozwigzania i dostosowywac sklep do specyfiki branzy, co w dynamicznym s$rodowisku e-commerce ma
ogromne znaczenie. Jednoczesnie warto podkreslié, ze ta swoboda wigze sie z koniecznoscig podejmowania
Swiadomych decyzji i zarzagdzania catym ekosystemem technologicznym.

Istotnym aspektem jest rowniez model kosztowy, ktéry znaczgco rézni sie od rozwigzan abonamentowych.
Samo oprogramowanie open source jest dostepne bez optat licencyjnych, co czesto bywa mylnie
interpretowane jako ,tanie rozwigzanie”. W rzeczywistosci koszty przenoszg sie na inne obszary, takie jak
wdrozenie, konfiguracja, hosting, rozwdj funkcjonalnosci czy biezgce utrzymanie. Z perspektywy
strategicznej oznacza to wiekszg inwestycje poczgtkowg, ale jednoczesnie wiekszg kontrole nad wydatkami
w dtuzszym okresie. W przeciwiendstwie do modeli SaaS, gdzie koszty rosng wraz ze skalg biznesu i s3
uzaleznione od dostawcy, tutaj przedsiebiorca ma mozliwos¢ optymalizacji budzetu i dostosowania go do
aktualnych potrzeb oraz tempa rozwoju.

Nie mozna poming¢ takze kwestii skalowalnosci, ktéra jest jednym z kluczowych argumentow
przemawiajacych za open source. Tego typu systemy nie narzucajg sztywnych ograniczen technologicznych,
dzieki czemu sklep moze rozwijaé sie wraz z biznesem. Mozliwe jest stopniowe wdrazanie nowych
funkcjonalnosci, rozbudowa infrastruktury oraz integracja z coraz bardziej zaawansowanymi narzedziami. W
praktyce oznacza to, ze platforma nie staje sie barierg wzrostu, lecz wspiera go na kolejnych etapach. To
szczegOlnie istotne w kontekscie firm, ktdre planujg rozszerzenie dziatalnosci na nowe rynki, wprowadzenie
sprzedazy wielokanatowej czy rozwdj bardziej ztozonych proceséw logistycznych i operacyjnych.

Dodatkowym, czesto niedocenianym atutem jest mozliwos¢ budowania wtasnego, unikalnego srodowiska
technologicznego. Open source pozwala tgczyé réine narzedzia i systemy w jeden spdjny ekosystem,
dopasowany do konkretnego modelu biznesowego. Dzieki temu przedsiebiorca nie musi dostosowywacé
swojej firmy do ograniczenn platformy, lecz moze rozwija¢ platforme zgodnie z potrzebami firmy. To
podejscie, ktdre w dtuzszej perspektywie daje znacznie wiekszg elastycznosé i przewage konkurencyjna.

Najwieksze zalety systemdw open source nie wynikajg wyfacznie z ich dostepnosci czy popularnosci, ale z
mozliwosci budowania niezaleznego, skalowalnego i dopasowanego do biznesu srodowiska e-commerce. To
rozwigzanie, ktére najlepiej sprawdza sie tam, gdzie przedsiebiorca chce mie¢ realny wplyw na rozwdj
swojego sklepu i jest gotowy wzig¢ odpowiedzialnos¢ za jego funkcjonowanie.

Wyzwania zwigzane z budowg i utrzymaniem sklepu

Decydujgc sie na rozwigzanie open source, przedsiebiorca przejmuje petng odpowiedzialnos¢ za
funkcjonowanie catego systemu e-commerce. W praktyce oznacza to, ze poza zarzgdzaniem sprzedazg i
oferta musi réwniez zadba¢ o warstwe technologiczng, ktéra obejmuje regularne aktualizacje,
zabezpieczenia oraz utrzymanie odpowiedniej wydajnosci. W przeciwienstwie do modeli SaaS nie ma tutaj



»ukrytego zaplecza”, ktdre zajmuje sie tym automatycznie — kazda decyzja i kazde zaniedbanie majg
bezposredni wptyw na dziatanie sklepu.

Koszty wdrozenia mogg okazac sie znaczace, szczegdlnie w sytuacji, gdy biznes wymaga niestandardowych
rozwigzan lub specyficznych funkcjonalnosci. Cho¢ systemy takie jak PrestaShop czy Magento oferujg szeroki
wybér gotowych modutéw, to w praktyce rzadko zdarza sie, aby wszystkie potrzeby byty pokryte bez
dodatkowych prac programistycznych. Integracja modutéw, ich dostosowanie oraz zapewnienie
kompatybilnosci miedzy nimi generujg dodatkowy czas i koszty, ktére czesto pojawiajg sie dopiero w trakcie
realizacji projektu.

Utrzymanie sklepu to proces ciggty, ktéry wykracza daleko poza jego uruchomienie. Obejmuje nie tylko
aktualizacje systemu i modutéw, ale réwniez biezgce monitorowanie dziatania, analize wydajnosci oraz
szybkie reagowanie na ewentualne btedy czy awarie. W $rodowisku e-commerce nawet krétkotrwate
problemy techniczne mogg przektadac sie na realne straty sprzedazowe oraz pogorszenie doswiadczenia
uzytkownika. Dodatkowo kwestie bezpieczenstwa wymagajg systematycznej uwagi, poniewaz sklepy
internetowe sg naturalnym celem atakéw i préob wytudzen danych.

Kolejnym wyzwaniem, ktére czesto ujawnia sie dopiero w pdzniejszym etapie rozwoju, jest zaleznos¢ od
wykonawcy. W wielu przypadkach to agencja wdrozeniowa lub konkretny developer posiada petng wiedze o
architekturze systemu, zastosowanych rozwigzaniach i wprowadzonych modyfikacjach. Jesli projekt nie
zostat odpowiednio udokumentowany lub opiera sie na niestandardowych implementacjach, zmiana
partnera technologicznego moze by¢ trudna i kosztowna. W efekcie przedsiebiorca moze znalezé sie w
sytuacji ograniczonej elastycznosci, gdzie rozwdj sklepu jest uzalezniony od dostepnosci i warunkéw
wspotpracy z jednym wykonawca.

Wszystkie te elementy pokazuja, ze open source to rozwigzanie, ktére daje duzg niezaleznos¢, ale
jednoczesnie wymaga Swiadomego zarzadzania i dtugofalowego podejscia do technologii jako integralnej
czesci biznesu.

Mozliwosci rozwoju i budowania przewagi konkurencyjnej

Pomimo tego, ze systemy open source wymagajg wiekszego zaangazowania organizacyjnego i
technologicznego, to wiasnie w tym obszarze kryje sie ich najwieksza wartos¢ biznesowa. Dla przedsiebiorcy,
ktéry mysli o e-commerce nie tylko jako o kanale sprzedazy, ale jako o strategicznym elemencie firmy,
otwarte platformy stajg sie narzedziem budowania realnej przewagi konkurencyjnej, a nie jedynie ,,sklepem
internetowym”.

Jednym z kluczowych aspektéw jest mozliwos¢ petnej personalizacji doswiadczenia zakupowego. W
przeciwienstwie do rozwigzan zamknietych, gdzie uzytkownik operuje w ramach narzuconych schematow,
open source pozwala projektowac sciezke klienta od podstaw. Oznacza to, ze mozna dostosowac nie tylko
wyglad sklepu, ale rowniez logike dziatania koszyka, proces zakupowy, mechanizmy rekomendacji czy
sposéb prezentacji oferty. W praktyce przektada sie to na lepsze dopasowanie do specyfiki branzy oraz
oczekiwan klientéw, co bezposrednio wptywa na wspdtczynnik konwersji i wartos$é koszyka.

Istotnym elementem przewagi jest réwniez mozliwos¢ budowania unikalnych funkcjonalnosci, ktére trudno
skopiowac konkurencji korzystajgcej z gotowych rozwigzan. Moze to by¢ na przyktad niestandardowy
konfigurator produktu, rozbudowany system rabatowy, indywidualne modele cenowe czy integracje z
wewnetrznymi procesami firmy. Dzieki temu sklep przestaje by¢ tylko miejscem transakcji, a zaczyna petnic
role narzedzia wspierajgcego model biznesowy.



Kolejnym obszarem, ktdry znaczgco wptywa na rozwaj, jest integracja z systemami zewnetrznymi. Platformy
open source, takie jak Magento czy PrestaShop, umozliwiajg gteboka integracje z systemami ERP, CRM,
narzedziami marketing automation czy platformami marketplace. W praktyce pozwala to na automatyzacje
wielu procesdw operacyjnych, takich jak zarzadzanie stanami magazynowymi, obstuga zamodwien,
komunikacja z klientem czy prowadzenie kampanii marketingowych. Automatyzacja nie tylko obniza koszty
operacyjne, ale rowniez redukuje ryzyko btedow i zwieksza skalowalnos¢ biznesu.

W kontekscie rosngcej konkurencji w e-commerce szczegdlnego znaczenia nabiera rowniez szybkos¢
dziatania i wydajnos¢ sklepu. Open source daje petng kontrole nad infrastrukturg oraz kodem, co umozliwia
zaawansowang optymalizacje techniczng. Mozna dostosowac serwer, mechanizmy cache, sposéb tadowania
zasobéw czy strukture front-endu w taki sposéb, aby maksymalnie skréci¢ czas tadowania strony. Ma to
bezposredni wptyw nie tylko na doswiadczenie uzytkownika, ale réwniez na pozycjonowanie w
wyszukiwarkach.

Wtasnie w obszarze SEO otwarte systemy pokazujg swojg duzg przewage. Petna kontrola nad strukturg URL,
metadanymi, trescig oraz architekturg informacji pozwala budowa¢ strategie widocznosci organicznej w
sposéb znacznie bardziej elastyczny niz w przypadku platform zamknietych. Mozliwos¢ wdrazania
niestandardowych rozwigzan, takich jak dynamiczne strony kategorii, rozbudowane filtry czy content
marketing oparty o blog, daje realng przewage w pozyskiwaniu ruchu bezposrednio z wyszukiwarek.

Nie mozna réwniez poming¢ aspektu dtugofalowej skalowalnosci. W miare rozwoju biznesu rosng
wymagania dotyczgce funkcjonalnosci, integracji oraz obstugi wiekszego ruchu. W przypadku open source
przedsiebiorca nie jest ograniczony przez plan abonamentowy czy mozliwosci platformy, lecz moze rozwijaé
sklep w tempie dopasowanym do swoich potrzeb. To szczegdlnie istotne dla firm, ktére planujg ekspansje
zagraniczng, rozwodj sprzedazy wielokanatowej czy wdrozenie bardziej zaawansowanych strategii
marketingowych.

Systemy open source oferujg co$ wiecej niz tylko technologiczng baze dla sklepu internetowego. Dajg
mozliwos¢ budowania elastycznego, skalowalnego i dopasowanego do biznesu ekosystemu sprzedazowego,
ktéry moze stac sie jednym z gtdéwnych zrédet przewagi konkurencyjnej. Warunkiem jest jednak swiadome
podejscie, odpowiednie zasoby oraz gotowos$¢ do zarzgdzania tym potencjatem w sposdb strategiczny.

Najczestsze btedy poczatkujgcych przedsiebiorcow

Jednym z najczestszych i jednoczesnie najbardziej kosztownych bteddw jest wybdr zbyt zaawansowanego
systemu juz na starcie dziatalnosci. W praktyce oznacza to sytuacje, w ktérej mikroprzedsiebiorca decyduje
sie na rozwigzania klasy Magento, mimo ze jego potrzeby biznesowe na danym etapie sg stosunkowo
proste. Taka decyzja czesto wynika z przekonania, ze ,lepiej od razu wybraé¢ co$ duzego na przysztosc”,
jednak w rzeczywistosci prowadzi do nadmiernych kosztéw wdrozenia, dtuzszego czasu uruchomienia sklepu
oraz wiekszej ztozonosci zarzadzania. Zamiast wspiera¢ rozwadj, system zaczyna go spowalniaé, generujac
niepotrzebne obcigzenia operacyjne.

Réwnie istotnym problemem jest niedoszacowanie kosztdw utrzymania platformy open source.
Poczatkujgcy przedsiebiorcy czesto koncentrujg sie wytgcznie na koszcie wdrozenia, pomijajgc fakt, ze sklep
internetowy jest organizmem, ktory wymaga statej opieki. W przypadku rozwigzan takich jak PrestaShop czy
WooCommerce koszty te obejmujg nie tylko hosting, ale rowniez aktualizacje systemu, rozwdj
funkcjonalnosci, poprawki bezpieczeristwa czy optymalizacje wydajnosci. W dtuzszej perspektywie moga
one stanowic istotng cze$¢ budzetu operacyjnego, a ich pominiecie na etapie planowania prowadzi do
napiec¢ finansowych i trudnych decyzji.



Kolejng putapka jest brak jasno okreslonej strategii rozwoju e-commerce. Wielu przedsiebiorcow traktuje
uruchomienie sklepu jako cel sam w sobie, zamiast jako poczatek procesu. W efekcie platforma wybierana
jest bez odniesienia do przysztych plandw, takich jak rozwdéj asortymentu, ekspansja na nowe rynki czy
integracja z innymi kanatami sprzedazy. Brak tej perspektywy sprawia, ze po kilku miesigcach lub latach
pojawia sie potrzeba migracji na inne rozwigzanie, co wigze sie z dodatkowymi kosztami, ryzykiem utraty
danych oraz koniecznoscig reorganizacji procesow.

Istotnym i czesto niedocenianym problemem jest rdwniez uzaleznienie od jednego wykonawcy lub agencji
wdrozeniowej. W praktyce oznacza to sytuacje, w ktdrej tylko jedna firma posiada petng wiedze o strukturze
i dziataniu sklepu. Jesli dokumentacja techniczna jest niekompletna, a kod nie jest przygotowany zgodnie ze
standardami, zmiana partnera technologicznego staje sie trudna, czasochtonna i kosztowna. To z kolei
ogranicza elastycznos¢ biznesu i moze prowadzi¢ do sytuacji, w ktérej rozwdj sklepu jest uzalezniony nie od
potrzeb firmy, lecz od dostepnosci konkretnego wykonawcy.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na btad polegajgcy na niedopasowaniu platformy do rzeczywistych
kompetencji zespotu. Nawet najlepsze narzedzie nie przyniesie efektdw, jesli przedsiebiorca lub jego zespét
nie sy w stanie efektywnie z niego korzystaé. Open source wymaga nie tylko decyzji strategicznych, ale takze
codziennego zarzgdzania, ktére obejmuje analize danych, optymalizacje proceséw i wspodtprace z zespotem
technicznym.

Podsumowujgc, najczestsze btedy nie wynikajg z braku dostepu do technologii, lecz z braku dopasowania
decyzji do realiéw biznesowych. Swiadome podejécie do wyboru platformy, uwzgledniajgce zaréwno obecne
potrzeby, jak i przyszte scenariusze rozwoju, pozwala unikngé¢ wielu kosztownych pomytek i budowaé e-
commerce w sposéb stabilny oraz przewidywalny.

Swiadomy wybor zamiast pochopnej decyzji

Otwarte systemy e-commerce, takie jak PrestaShop czy Magento, oferujg bardzo szerokie mozliwosci
rozwoju i stanowig fundament wielu zaawansowanych sklepow internetowych. Nie sg jednak rozwigzaniem
uniwersalnym ani optymalnym w kazdej sytuacji. Ich potencjat idzie w parze z wiekszymi wymaganiami w
zakresie budzetu, kompetencji oraz Swiadomego zarzadzania technologig jako integralng czescig biznesu.

Z perspektywy mikroprzedsiebiorcy kluczowe jest zrozumienie, ze wybdr platformy powinien wynikac
przede wszystkim z aktualnego etapu rozwoju firmy, realnych potrzeb operacyjnych oraz dostepnych
zasobdw, a nie wytgcznie z ambicji czy checi ,zabezpieczenia sie na przyszto$¢”. Open source moze byc
bardzo dobrym wyborem, ale tylko wtedy, gdy wpisuje sie w przemyslang strategie i jest adekwatny do skali
oraz modelu biznesowego, jaki przedsiebiorca chce budowad.

Zaproszenie na bezptatng konsultacje dla cztonkow ZIG

Jedli jestes cztonkiem ZIG i stoisz whasnie przed decyzjg wyboru platformy e-commerce, zapraszam Cie na
bezptatng konsultacje, podczas ktdrej skupimy sie konkretnie na Twojej sytuacji biznesowej. Chetnie
postucham o Twoich planach zwigzanych ze sprzedazg online, o tym, na jakim etapie jeste$ oraz jakie masz
cele i ograniczenia.

Wspdlnie przeanalizujemy, ktéra platforma — czy to rozwigzanie open source, czy inny model — najlepiej
odpowiada Twoim zatozeniom i mozliwosciom na start. Taka decyzja ma realny wptyw na dalszy rozwdj
Twojego biznesu, dlatego warto jg dobrze przemyslec i oprze¢ na faktach, a nie tylko na opiniach z internetu.

To spotkanie ma charakter doradczy i praktyczny. Jego celem jest wspdlne przeanalizowanie Twojej sytuacji
oraz wyboér kierunku, ktéry bedzie najlepiej dopasowany do Twoich celdw i mozliwosci biznesowych. Dzieki



temu mozesz unikngé kosztownych bteddéw i podjgé decyzje, ktéra w dtuzszej perspektywie realnie wesprze
rozwéj Twojego e-commerce.

Jesli chcesz Swiadomie wystartowac lub uporzagdkowac swoje podejscie do sprzedazy online, taka rozmowa
moze by¢ bardzo dobrym pierwszym krokiem.



	Dostępne platformy e-commerce jako pierwszy krok w biznesie online
	Część 1: Otwarte systemy sklepowe (PrestaShop, Magento i inne) – czym są, dla kogo i z jakimi wyzwaniami się wiążą

	Decyzja, która definiuje przyszłość sklepu
	Dla kogo open source jest dobrym wyborem
	Charakterystyka najważniejszych platform open source
	Najważniejsze zalety systemów open source
	Wyzwania związane z budową i utrzymaniem sklepu
	Możliwości rozwoju i budowania przewagi konkurencyjnej
	Najczęstsze błędy początkujących przedsiębiorców
	Świadomy wybór zamiast pochopnej decyzji
	Zaproszenie na bezpłatną konsultację dla członków ZIG

