
Dostępne platformy e-commerce jako pierwszy 
krok w biznesie online
Część 1: Otwarte systemy sklepowe (PrestaShop, Magento i 
inne) – czym są, dla kogo i z jakimi wyzwaniami się wiążą

Decyzja, która definiuje przyszłość sklepu
Rozpoczęcie sprzedaży w internecie nigdy nie było tak dostępne jak dziś, jednak za tą pozorną prostotą kryje 
się jedna z kluczowych decyzji strategicznych, przed którą staje każdy mikroprzedsiębiorca. Wybór platformy 
e-commerce wykracza daleko poza kwestie techniczne czy wizualne. To fundament, który wpływa na sposób 
prowadzenia biznesu, strukturę kosztów, możliwości skalowania oraz poziom kontroli nad całym procesem 
sprzedaży.

Wśród dostępnych rozwiązań szczególną rolę odgrywają  systemy open source,  takie jak  PrestaShop czy 
Magento. Oferują one dużą elastyczność i swobodę w budowaniu własnego środowiska sprzedażowego, ale 
jednocześnie wymagają większego zaangażowania oraz odpowiedzialności po stronie właściciela biznesu. W 
dalszej części artykułu przyjrzymy się tym rozwiązaniom z perspektywy przedsiębiorcy, który chce podjąć 
świadomą  decyzję  –  nie  tylko  na  dziś,  ale  przede  wszystkim  z  myślą  o  przyszłym  rozwoju  swojego  e-
commerce.

Czym są otwarte systemy e-commerce i na czym polega ich specyfika

Systemy open source to oprogramowanie, którego kod źródłowy jest publicznie dostępny, co oznacza, że 
można go dowolnie modyfikować, rozwijać i dostosowywać do własnych potrzeb. W praktyce oznacza to, że 
przedsiębiorca  nie  korzysta  z  gotowej  usługi  w  modelu  abonamentowym,  lecz  samodzielnie  buduje  i 
utrzymuje swój sklep internetowy.

Tego  typu  rozwiązania  instalowane  są  na  własnym  serwerze,  co  daje  pełną  kontrolę  nad  danymi,  
funkcjonalnościami oraz sposobem działania platformy. W odróżnieniu od systemów SaaS, w których wiele 
decyzji  technologicznych  jest  narzuconych  przez  dostawcę,  tutaj  użytkownik  ma  możliwość  niemal 
nieograniczonej ingerencji w strukturę sklepu.

Obok  PrestaShop  i  Magento  warto  zwrócić  uwagę  również  na  inne  popularne  rozwiązania,  takie  jak 
WooCommerce, który doskonale integruje się z WordPressem i jest często wybierany przez małe firmy, czy 
Shopware,  który  dynamicznie  zyskuje  popularność  w  Europie  dzięki  nowoczesnemu  podejściu  do 
doświadczeń zakupowych. Bardziej zaawansowane projekty mogą z kolei korzystać z Sylius, który umożliwia 
budowę systemów e-commerce szytych na miarę.

Dla kogo open source jest dobrym wyborem
Otwarte systemy e-commerce to rozwiązanie, które najlepiej sprawdza się u przedsiębiorców myślących o 
swoim biznesie w perspektywie długoterminowej i planujących jego stopniowy, ale świadomy rozwój. To 
wybór dla osób, które chcą mieć realny wpływ na sposób działania sklepu – nie tylko w zakresie wyglądu, 
ale przede wszystkim funkcjonalności, procesów sprzedażowych oraz integracji z innymi obszarami firmy. W 



tym modelu e-commerce przestaje być jedynie narzędziem sprzedaży,  a zaczyna pełnić rolę centralnego 
elementu strategii biznesowej.

Z  takiego  podejścia  najwięcej  skorzystają  firmy,  które  dysponują  odpowiednimi  zasobami  –  zarówno 
finansowymi, jak i kompetencyjnymi. Wdrożenie oraz rozwój systemów takich jak PrestaShop czy Magento 
często wymaga współpracy z developerami lub agencją interaktywną, a także gotowości do inwestowania w 
rozwój  funkcjonalności  w  miarę  rosnących  potrzeb.  Open  source  daje  największą  wartość  tam,  gdzie 
standardowe  rozwiązania  przestają  wystarczać,  a  biznes  wymaga  indywidualnego  podejścia  i  większej 
elastyczności.

Z drugiej strony, dla osób dopiero rozpoczynających swoją działalność w e-commerce, które chcą szybko 
wejść  na  rynek  i  dysponują  ograniczonym  budżetem,  tego  typu  rozwiązania  mogą  okazać  się  zbyt 
wymagające. Poziom złożoności, konieczność zarządzania aspektami technicznymi oraz dodatkowe koszty 
związane z utrzymaniem sprawiają, że zamiast wspierać rozwój, mogą stać się barierą operacyjną. W takich 
przypadkach warto rozważyć prostsze modele na start i dopiero w kolejnych etapach przejść na bardziej  
zaawansowane rozwiązania.

Charakterystyka najważniejszych platform open source
Na  rynku  systemów  open  source  można  znaleźć  wiele  rozwiązań,  jednak  w  praktyce  kilka  z  nich 
zdecydowanie dominuje i jest najczęściej wybieranych przez przedsiębiorców na różnych etapach rozwoju 
biznesu. Każda z tych platform ma swoją specyfikę, wynikającą zarówno z architektury technologicznej, jak i 
z grupy docelowej, do której została zaprojektowana.

PrestaShop  jest  często  postrzegany  jako  rozwiązanie  stanowiące  kompromis  pomiędzy  dostępnością  a 
elastycznością. Jego popularność wynika przede wszystkim z relatywnie niskiego progu wejścia oraz dużej  
liczby  gotowych  modułów,  które  pozwalają  szybko  rozbudować  sklep  o  nowe  funkcjonalności  bez 
konieczności tworzenia ich od podstaw. Panel administracyjny jest stosunkowo intuicyjny, co sprawia, że 
nawet  osoby  bez  dużego  zaplecza  technicznego  są  w  stanie  samodzielnie  zarządzać  podstawowymi 
obszarami  sklepu.  Jednocześnie  PrestaShop daje  możliwość  dalszego  rozwoju  i  skalowania,  co  czyni  go 
atrakcyjnym wyborem dla małych i  średnich firm, które chcą stopniowo rozwijać swój  e-commerce bez 
konieczności natychmiastowego inwestowania w bardzo zaawansowane rozwiązania.

Magento reprezentuje zupełnie inną kategorię podejścia do e-commerce. Jest to system zaprojektowany z 
myślą  o  dużych,  często  międzynarodowych  projektach,  które  wymagają  wysokiej  wydajności, 
rozbudowanych  funkcjonalności  oraz  możliwości  obsługi  skomplikowanych  procesów  sprzedażowych. 
Magento oferuje bardzo szerokie możliwości w zakresie zarządzania katalogiem produktów, segmentacją 
klientów czy prowadzeniem sprzedaży wielokanałowej. Jednocześnie jego wdrożenie i utrzymanie wymagają 
znacznie większych zasobów – zarówno finansowych,  jak i  technologicznych.  To rozwiązanie,  które daje 
ogromną swobodę, ale w praktyce jest uzasadnione dopiero wtedy, gdy skala biznesu rzeczywiście tego 
wymaga.

WooCommerce wyróżnia się na tle pozostałych platform swoim podejściem, ponieważ funkcjonuje jako 
rozszerzenie systemu WordPress.  Dzięki  temu jest  naturalnym wyborem dla  przedsiębiorców, którzy już 
prowadzą stronę internetową lub blog i chcą rozszerzyć swoją działalność o sprzedaż online. Największą 
zaletą WooCommerce jest jego integracja z treścią, co pozwala skutecznie łączyć działania sprzedażowe z 
marketingiem, szczególnie w obszarze content marketingu i SEO. Jednocześnie jego elastyczność sprawia, że  
może być rozwijany wraz z biznesem, choć przy większej skali wymaga odpowiedniej optymalizacji i zaplecza 
technicznego.



Każda z tych platform odpowiada na inne potrzeby i etap rozwoju przedsiębiorstwa. Właśnie dlatego tak 
istotne jest, aby nie wybierać ich wyłącznie na podstawie popularności, lecz przede wszystkim w oparciu o 
realne wymagania biznesowe oraz plany na przyszłość.

Najważniejsze zalety systemów open source
Jedną  z  fundamentalnych  zalet  otwartych  platform  e-commerce  jest  pełna  kontrola  nad  środowiskiem 
sprzedażowym. W praktyce oznacza to, że przedsiębiorca nie jest uzależniony od polityki jednego dostawcy 
technologii, jego ograniczeń funkcjonalnych czy zmian w modelu cenowym. W przypadku systemów takich 
jak PrestaShop czy Magento właściciel sklepu decyduje o kierunku rozwoju, zakresie funkcji oraz sposobie 
działania całego systemu. Taka niezależność pozwala szybko reagować na zmiany rynkowe, testować nowe 
rozwiązania  i  dostosowywać sklep do specyfiki  branży,  co w dynamicznym środowisku e-commerce ma 
ogromne znaczenie. Jednocześnie warto podkreślić, że ta swoboda wiąże się z koniecznością podejmowania 
świadomych decyzji i zarządzania całym ekosystemem technologicznym.

Istotnym aspektem jest również model kosztowy, który znacząco różni się od rozwiązań abonamentowych. 
Samo  oprogramowanie  open  source  jest  dostępne  bez  opłat  licencyjnych,  co  często  bywa  mylnie 
interpretowane jako „tanie rozwiązanie”. W rzeczywistości  koszty przenoszą się na inne obszary, takie jak 
wdrożenie,  konfiguracja,  hosting,  rozwój  funkcjonalności  czy  bieżące  utrzymanie. Z  perspektywy 
strategicznej oznacza to większą inwestycję początkową, ale jednocześnie większą kontrolę nad wydatkami 
w dłuższym okresie.  W przeciwieństwie  do modeli  SaaS,  gdzie  koszty  rosną wraz  ze  skalą  biznesu i  są  
uzależnione od dostawcy, tutaj przedsiębiorca ma możliwość optymalizacji budżetu i dostosowania go do 
aktualnych potrzeb oraz tempa rozwoju.

Nie  można  pominąć  także  kwestii  skalowalności,  która  jest  jednym  z  kluczowych  argumentów 
przemawiających za open source. Tego typu systemy nie narzucają sztywnych ograniczeń technologicznych, 
dzięki  czemu  sklep  może  rozwijać  się  wraz  z  biznesem.  Możliwe  jest  stopniowe  wdrażanie  nowych 
funkcjonalności, rozbudowa infrastruktury oraz integracja z coraz bardziej zaawansowanymi narzędziami. W 
praktyce oznacza to, że platforma nie staje się barierą wzrostu, lecz wspiera go na kolejnych etapach. To  
szczególnie istotne w kontekście firm, które planują rozszerzenie działalności na nowe rynki, wprowadzenie 
sprzedaży wielokanałowej czy rozwój bardziej złożonych procesów logistycznych i operacyjnych.

Dodatkowym, często niedocenianym atutem jest możliwość budowania własnego, unikalnego środowiska 
technologicznego.  Open  source  pozwala  łączyć  różne  narzędzia  i  systemy  w  jeden  spójny  ekosystem, 
dopasowany do konkretnego modelu biznesowego.  Dzięki  temu przedsiębiorca nie  musi  dostosowywać 
swojej  firmy  do  ograniczeń  platformy,  lecz  może  rozwijać  platformę  zgodnie  z  potrzebami  firmy.  To  
podejście, które w dłuższej perspektywie daje znacznie większą elastyczność i przewagę konkurencyjną.

Największe zalety systemów open source nie wynikają wyłącznie z ich dostępności czy popularności, ale z 
możliwości budowania niezależnego, skalowalnego i dopasowanego do biznesu środowiska e-commerce. To 
rozwiązanie,  które  najlepiej  sprawdza  się  tam,  gdzie  przedsiębiorca  chce  mieć  realny  wpływ na  rozwój 
swojego sklepu i jest gotowy wziąć odpowiedzialność za jego funkcjonowanie.

Wyzwania związane z budową i utrzymaniem sklepu
Decydując  się  na  rozwiązanie  open  source,  przedsiębiorca  przejmuje  pełną  odpowiedzialność  za 
funkcjonowanie całego systemu e-commerce. W praktyce oznacza to,  że poza zarządzaniem sprzedażą i 
ofertą  musi  również  zadbać  o  warstwę  technologiczną,  która  obejmuje  regularne  aktualizacje,  
zabezpieczenia oraz utrzymanie odpowiedniej wydajności. W przeciwieństwie do modeli SaaS nie ma tutaj  



„ukrytego  zaplecza”,  które  zajmuje  się  tym  automatycznie  –  każda  decyzja  i  każde  zaniedbanie  mają 
bezpośredni wpływ na działanie sklepu.

Koszty wdrożenia mogą okazać się znaczące, szczególnie w sytuacji, gdy biznes wymaga niestandardowych 
rozwiązań lub specyficznych funkcjonalności. Choć systemy takie jak PrestaShop czy Magento oferują szeroki 
wybór  gotowych  modułów,  to  w  praktyce  rzadko  zdarza  się,  aby  wszystkie  potrzeby  były  pokryte  bez  
dodatkowych  prac  programistycznych.  Integracja  modułów,  ich  dostosowanie  oraz  zapewnienie 
kompatybilności między nimi generują dodatkowy czas i koszty, które często pojawiają się dopiero w trakcie 
realizacji projektu.

Utrzymanie sklepu to proces ciągły,  który wykracza daleko poza jego uruchomienie.  Obejmuje nie tylko 
aktualizacje  systemu i  modułów,  ale  również  bieżące  monitorowanie  działania,  analizę  wydajności  oraz 
szybkie  reagowanie  na  ewentualne  błędy  czy  awarie.  W  środowisku  e-commerce  nawet  krótkotrwałe 
problemy techniczne mogą przekładać się na realne straty sprzedażowe oraz pogorszenie doświadczenia 
użytkownika.  Dodatkowo  kwestie  bezpieczeństwa  wymagają  systematycznej  uwagi,  ponieważ  sklepy 
internetowe są naturalnym celem ataków i prób wyłudzeń danych.

Kolejnym wyzwaniem, które często ujawnia się dopiero w późniejszym etapie rozwoju, jest zależność od 
wykonawcy. W wielu przypadkach to agencja wdrożeniowa lub konkretny developer posiada pełną wiedzę o 
architekturze  systemu,  zastosowanych  rozwiązaniach  i  wprowadzonych  modyfikacjach.  Jeśli  projekt  nie 
został  odpowiednio  udokumentowany  lub  opiera  się  na  niestandardowych  implementacjach,  zmiana 
partnera technologicznego może być  trudna i  kosztowna.  W efekcie  przedsiębiorca może znaleźć  się  w 
sytuacji  ograniczonej  elastyczności,  gdzie  rozwój  sklepu  jest  uzależniony  od  dostępności  i  warunków 
współpracy z jednym wykonawcą.

Wszystkie  te  elementy  pokazują,  że  open  source  to  rozwiązanie,  które  daje  dużą  niezależność,  ale 
jednocześnie wymaga świadomego zarządzania i długofalowego podejścia do technologii jako integralnej  
części biznesu.

Możliwości rozwoju i budowania przewagi konkurencyjnej
Pomimo  tego,  że  systemy  open  source  wymagają  większego  zaangażowania  organizacyjnego  i 
technologicznego, to właśnie w tym obszarze kryje się ich największa wartość biznesowa. Dla przedsiębiorcy, 
który myśli  o  e-commerce nie tylko jako o kanale sprzedaży,  ale  jako o strategicznym elemencie firmy,  
otwarte platformy stają się narzędziem budowania realnej przewagi konkurencyjnej, a nie jedynie „sklepem 
internetowym”.

Jednym  z  kluczowych  aspektów  jest  możliwość  pełnej  personalizacji  doświadczenia  zakupowego.  W 
przeciwieństwie do rozwiązań zamkniętych, gdzie użytkownik operuje w ramach narzuconych schematów,  
open source pozwala projektować ścieżkę klienta od podstaw. Oznacza to, że można dostosować nie tylko 
wygląd  sklepu,  ale  również  logikę  działania  koszyka,  proces  zakupowy,  mechanizmy  rekomendacji  czy 
sposób prezentacji  oferty.  W praktyce przekłada się to na lepsze dopasowanie do specyfiki  branży oraz  
oczekiwań klientów, co bezpośrednio wpływa na współczynnik konwersji i wartość koszyka.

Istotnym elementem przewagi jest również możliwość budowania unikalnych funkcjonalności, które trudno 
skopiować  konkurencji  korzystającej  z  gotowych  rozwiązań.  Może  to  być  na  przykład  niestandardowy 
konfigurator  produktu,  rozbudowany  system  rabatowy,  indywidualne  modele  cenowe  czy  integracje  z 
wewnętrznymi procesami firmy. Dzięki temu sklep przestaje być tylko miejscem transakcji, a zaczyna pełnić 
rolę narzędzia wspierającego model biznesowy.



Kolejnym obszarem, który znacząco wpływa na rozwój, jest integracja z systemami zewnętrznymi. Platformy 
open source, takie jak Magento czy PrestaShop, umożliwiają głęboką integrację z systemami ERP, CRM, 
narzędziami marketing automation czy platformami marketplace. W praktyce pozwala to na automatyzację 
wielu  procesów  operacyjnych,  takich  jak  zarządzanie  stanami  magazynowymi,  obsługa  zamówień, 
komunikacja z klientem czy prowadzenie kampanii marketingowych. Automatyzacja nie tylko obniża koszty 
operacyjne, ale również redukuje ryzyko błędów i zwiększa skalowalność biznesu.

W  kontekście  rosnącej  konkurencji  w  e-commerce  szczególnego  znaczenia  nabiera  również  szybkość 
działania i wydajność sklepu. Open source daje pełną kontrolę nad infrastrukturą oraz kodem, co umożliwia 
zaawansowaną optymalizację techniczną. Można dostosować serwer, mechanizmy cache, sposób ładowania 
zasobów czy strukturę front-endu w taki sposób, aby maksymalnie skrócić czas ładowania strony. Ma to 
bezpośredni  wpływ  nie  tylko  na  doświadczenie  użytkownika,  ale  również  na  pozycjonowanie  w 
wyszukiwarkach.

Właśnie w obszarze SEO otwarte systemy pokazują swoją dużą przewagę. Pełna kontrola nad strukturą URL,  
metadanymi,  treścią  oraz architekturą informacji  pozwala budować strategię  widoczności  organicznej  w 
sposób  znacznie  bardziej  elastyczny  niż  w  przypadku  platform  zamkniętych.  Możliwość  wdrażania 
niestandardowych  rozwiązań,  takich  jak  dynamiczne  strony  kategorii,  rozbudowane  filtry  czy  content 
marketing oparty o blog, daje realną przewagę w pozyskiwaniu ruchu bezpośrednio z wyszukiwarek.

Nie  można  również  pominąć  aspektu  długofalowej  skalowalności.  W  miarę  rozwoju  biznesu  rosną 
wymagania dotyczące funkcjonalności, integracji oraz obsługi większego ruchu. W przypadku open source 
przedsiębiorca nie jest ograniczony przez plan abonamentowy czy możliwości platformy, lecz może rozwijać 
sklep w tempie dopasowanym do swoich potrzeb. To szczególnie istotne dla firm, które planują ekspansję  
zagraniczną,  rozwój  sprzedaży  wielokanałowej  czy  wdrożenie  bardziej  zaawansowanych  strategii 
marketingowych.

Systemy  open source  oferują  coś  więcej  niż  tylko  technologiczną  bazę  dla  sklepu  internetowego.  Dają 
możliwość budowania elastycznego, skalowalnego i dopasowanego do biznesu ekosystemu sprzedażowego, 
który może stać się jednym z głównych źródeł przewagi konkurencyjnej. Warunkiem jest jednak świadome 
podejście, odpowiednie zasoby oraz gotowość do zarządzania tym potencjałem w sposób strategiczny.

Najczęstsze błędy początkujących przedsiębiorców
Jednym z najczęstszych i jednocześnie najbardziej kosztownych błędów jest wybór zbyt zaawansowanego 
systemu już na starcie działalności. W praktyce oznacza to sytuację, w której mikroprzedsiębiorca decyduje 
się  na  rozwiązania  klasy  Magento,  mimo że  jego  potrzeby  biznesowe na  danym etapie  są  stosunkowo 
proste.  Taka decyzja często wynika z  przekonania,  że „lepiej  od razu wybrać coś dużego na przyszłość”, 
jednak w rzeczywistości prowadzi do nadmiernych kosztów wdrożenia, dłuższego czasu uruchomienia sklepu 
oraz większej złożoności zarządzania. Zamiast wspierać rozwój, system zaczyna go spowalniać, generując 
niepotrzebne obciążenia operacyjne.

Równie  istotnym  problemem  jest  niedoszacowanie  kosztów  utrzymania  platformy  open  source. 
Początkujący przedsiębiorcy często koncentrują się wyłącznie na koszcie wdrożenia, pomijając fakt, że sklep 
internetowy jest organizmem, który wymaga stałej opieki. W przypadku rozwiązań takich jak PrestaShop czy 
WooCommerce  koszty  te  obejmują  nie  tylko  hosting,  ale  również  aktualizacje  systemu,  rozwój 
funkcjonalności,  poprawki  bezpieczeństwa czy optymalizację wydajności.  W dłuższej  perspektywie mogą 
one stanowić  istotną część  budżetu operacyjnego,  a  ich  pominięcie  na etapie planowania prowadzi  do 
napięć finansowych i trudnych decyzji.



Kolejną pułapką jest brak jasno określonej strategii rozwoju e-commerce. Wielu przedsiębiorców traktuje 
uruchomienie sklepu jako cel sam w sobie, zamiast jako początek procesu. W efekcie platforma wybierana 
jest bez odniesienia do przyszłych planów, takich jak rozwój asortymentu,  ekspansja na nowe rynki  czy  
integracja z innymi kanałami sprzedaży. Brak tej perspektywy sprawia, że po kilku miesiącach lub latach 
pojawia się potrzeba migracji na inne rozwiązanie, co wiąże się z dodatkowymi kosztami, ryzykiem utraty 
danych oraz koniecznością reorganizacji procesów.

Istotnym i często niedocenianym problemem jest również uzależnienie od jednego wykonawcy lub agencji 
wdrożeniowej. W praktyce oznacza to sytuację, w której tylko jedna firma posiada pełną wiedzę o strukturze  
i działaniu sklepu. Jeśli dokumentacja techniczna jest niekompletna, a kod nie jest przygotowany zgodnie ze 
standardami,  zmiana  partnera  technologicznego  staje  się  trudna,  czasochłonna  i  kosztowna.  To  z  kolei  
ogranicza elastyczność biznesu i może prowadzić do sytuacji, w której rozwój sklepu jest uzależniony nie od 
potrzeb firmy, lecz od dostępności konkretnego wykonawcy.

Warto  również  zwrócić  uwagę  na  błąd  polegający  na  niedopasowaniu  platformy  do  rzeczywistych 
kompetencji zespołu. Nawet najlepsze narzędzie nie przyniesie efektów, jeśli przedsiębiorca lub jego zespół 
nie są w stanie efektywnie z niego korzystać. Open source wymaga nie tylko decyzji strategicznych, ale także 
codziennego zarządzania, które obejmuje analizę danych, optymalizację procesów i współpracę z zespołem 
technicznym.

Podsumowując, najczęstsze błędy nie wynikają z braku dostępu do technologii, lecz z braku dopasowania 
decyzji do realiów biznesowych. Świadome podejście do wyboru platformy, uwzględniające zarówno obecne 
potrzeby, jak i  przyszłe scenariusze rozwoju, pozwala uniknąć wielu kosztownych pomyłek i  budować e-
commerce w sposób stabilny oraz przewidywalny.

Świadomy wybór zamiast pochopnej decyzji
Otwarte  systemy  e-commerce,  takie  jak  PrestaShop  czy  Magento,  oferują  bardzo  szerokie  możliwości 
rozwoju i stanowią fundament wielu zaawansowanych sklepów internetowych. Nie są jednak rozwiązaniem 
uniwersalnym ani optymalnym w każdej sytuacji. Ich potencjał idzie w parze z większymi wymaganiami w 
zakresie budżetu, kompetencji oraz świadomego zarządzania technologią jako integralną częścią biznesu.

Z  perspektywy  mikroprzedsiębiorcy  kluczowe  jest  zrozumienie,  że  wybór  platformy  powinien  wynikać 
przede  wszystkim  z  aktualnego  etapu  rozwoju  firmy,  realnych  potrzeb  operacyjnych  oraz  dostępnych 
zasobów, a nie wyłącznie z ambicji  czy chęci „zabezpieczenia się na przyszłość”. Open source może być 
bardzo dobrym wyborem, ale tylko wtedy, gdy wpisuje się w przemyślaną strategię i jest adekwatny do skali  
oraz modelu biznesowego, jaki przedsiębiorca chce budować.

Zaproszenie na bezpłatną konsultację dla członków ZIG
Jeśli jesteś członkiem ZIG i stoisz właśnie przed decyzją wyboru platformy e-commerce, zapraszam Cię na  
bezpłatną  konsultację,  podczas  której  skupimy  się  konkretnie  na  Twojej  sytuacji  biznesowej.  Chętnie 
posłucham o Twoich planach związanych ze sprzedażą online, o tym, na jakim etapie jesteś oraz jakie masz 
cele i ograniczenia.

Wspólnie przeanalizujemy, która platforma – czy to rozwiązanie open source, czy inny model – najlepiej 
odpowiada Twoim założeniom i  możliwościom na start.  Taka decyzja ma realny wpływ na dalszy rozwój 
Twojego biznesu, dlatego warto ją dobrze przemyśleć i oprzeć na faktach, a nie tylko na opiniach z internetu.

To spotkanie ma charakter doradczy i praktyczny. Jego celem jest wspólne przeanalizowanie Twojej sytuacji  
oraz wybór kierunku, który będzie najlepiej dopasowany do Twoich celów i możliwości biznesowych. Dzięki  



temu możesz uniknąć kosztownych błędów i podjąć decyzję, która w dłuższej perspektywie realnie wesprze  
rozwój Twojego e-commerce. 

Jeśli chcesz świadomie wystartować lub uporządkować swoje podejście do sprzedaży online, taka rozmowa 
może być bardzo dobrym pierwszym krokiem.
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