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Setur, Al Medya Planlama

Araci Lyzio ile TV
Kampanyalarinda Birim

Maliyeti %28 DUsUrdu.



lyzio nedir?

Lyzio, Medialyzer tarafinda
planlama ajanslari icin gelis
planlama is yukinu Us
vaktini serbest birakiyor ve

hizini artiriyor.
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Calisma, Medialyzer’in TV reklamlarin
Olcen TV Attribution UrUnoyle b
Attribution, Setur ve Inmedia icin t
gecirilebilir icgoruler sunuyordu. Ancak
planina yansitmak, gunlUk planlama yc
dinamikler g6z 6ninde bulunduruldugu
is yUkU yaratiyordu. A

Lyzio'nun projedeki kritik rolu ta
girdi. TV Attribution’dan gelen pe
eden Lyzio, bu icgéruler dogrult ofe
plani olusturdu. Medya planlama ekibi,
dakikalik bir etkilesim sonucunda plana




Setur ve medya satin alma ajansi

Inmedia bu kombinasyonu test
etti.

Mayis 2026
13 14 15 16 17 18 19
Yurtdigi Satig lyzio + TV Attribution -28%
Kampanyasi 16-19 Mayis birimm maliyet
Yurtici Satig Rutin plan - Al Kullaniimadi +2%
Kampanyasi 13-19 Mayis Sezonsallik kontrol{ birim maliyet

Rutin plan lyzio plani Kontrol (sezonsallik)

Mayis 2026°'da Setur Yurtdisi Satis Kompanyasi'nda 7 gunluk
kontrollU bir A/B testi yOritildu:

e 13-15 Mayis: Medya satin alma ekibi rutin TV plani hazirlayip

uyguladi.
¢ 16—-19 Mayis: Lyzio + TV Attribution plani hayata gecirildi.

Ayni donemde Yurtici Satis Kampanyasi da TV'de yayinda
kaldi. Kontrol mekanizmasi olarak bu kampanyada herhangi
bir Al plani kullaniimad..



* Yurtdigl Satis kampanyasinda 16-19 Mayis tarihleri arasinda,
13-15 Mayis’a kiyasla, TV kaynakli web sitesi trafiginin birim
maliyeti %28 dustu.

* Lyzio kullanilmayan kontrol kampanyasi olan, Yurtici satig
kampanyasinda, 13-15 Mayis tarihlerinin performansi 16-19
Mayis tarihleriyle kiyaslandiginda, TV kaynakli web sitesi
trafiginin birim maliyeti sezonsalliktan dolayr %2 artti. Yani,
Yurtdisi satis kampanyasindaki performans artisinin sezonsallik
gibi dig bir faktérden kaynaklanmadigr test kampanyasi
sayesinde teyit edildi. Hatta, Lyzio %28’lik birim maliyet
dUsusinU %2 oraninda bir negatif sezonsal etkiye ragmen
bagardi.

« Sonucglar Google Analytics Uzerinden bagimsiz olarak teyit
edildi. TV butcesinde bir artis olmadan, ayni anda yuruyen 2 TV
kampanyasinin sadece birinde planlamayr Al araci Lyzio
Uzerinden yaparak, gunlok ortalama web sitesi trafik
hacminde %6 artisg saglandu.
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Medialyzer ile U¢ yildir sGrdUrdigimuz is birligi, TV
yayinlarimizin performansini hedeflerimiz
dogrultusunda anlik ve detayll sekilde izlememizi
sagliyor. TV Attribution UrinU sayesinde planlama
surecglerimizde yalnizca erisim degil, etkilesim ve
birim maliyet gibi kritik performans metriklerini de
izleyerek daha butuncul kararlar aliyoruz.

Lyzio UrunuU ise bu surecteki manuel operasyonel
yUkUmuUzU 6nemli 6lgcude azaltirken, performansin
optimize edilmesine ve bUtcenin ¢ok daha verimli
kullaniimasina katki saglad.
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