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Fabrica de Narrativas
Edicdo Clima e transicdo energetica

Programa académico
Aprenda a comunicar a transicdo energetica com estrategia,
criatividade e impacto.

A Fabrica de Narrativas € uma experiéncia de formacao para jovens
comunicadores que querem aprender a transformar temas complexos
em conteudos claros, atraentes e capazes de circular nas redes
sociais.

Ao longo do curso, os participantes tralbalhardo comunicacao digital,
narrativas, campanhas, producéo de conteudo e analise de metricas,
com uma metodologia orientada ao aprender fazendo: produzir,
publicar, medir e melhorar pecas reais.

Informacdes rapidas

Modalidade on-line

Curso gratuito

Duracao: 8 semanas

Inicio das aulas: 31 de agosto

Aulas: segundas e quintas—feiras, das 18h as 20h
Producao de conteudos reais

Trabalho em equipe

Campanha final publicada

A Fabrica de Narrativas faz parte de uma iniciativa regional para
fortalecer novas capacidades de comunicacéo publica sobre clima,
energia e transicdo energetica na America Latina.

E uma iniciativa promovida por:
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Comunicacgao e ativismo

@ A transicdo energetica € uma conversa publica sobre futuro, desenvolvimento,
trabalho, meio ambiente e vida cotidiana. Mas, muitas vezes, esses assuntos sao
abordados de forma complicada, distante ou excessivamente especializada. Ao
mesmo tempo, as redes sociais se tornaram um dos principais espacos onde se
formam opinides e consensos, mas tambem focos de desinformacdo e fake news.

Por isso, € necessario formar novas vozes: comunicadores capazes de traduzir a

complexidade em informacao acessivel, produzir contelddos que se conectem
com publicos reais e construir narrativas mais claras e criativas.
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A Fabrica de Narrativas € um curso pratico de comunicacao digital com foco no
clima e na transicdo energética. Combina aulas ao Vvivo, recursos assincronos,
trabalho em equipe, ferramentas de producao, leitura de tendéncias, estrategia
narrativa e analise de métricas.

A proposta parte de uma ideia simples: nao se aprende a comunicar apenas
estudando conteudos. Aprende-se produzindo, publicando, medindo e

aprimorando pecas reais.

Uma experiéncia para transformar ideias em conteudos concretos, com
ferramentas praticas e acompanhamento durante todo o processo.
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Para quem é destinado

Jovens que querem comunicar melhor a transicao

@ O programa € voltado a comunicadores, criadores de conteudo, estudantes e
pessoas interessadas em comunicar temas relacionados a clima, energia e
transicdo energetica.

N&o € necessario ter experiéncia profissional prévia em comunicagao climatica.
Espera-se, sim, interesse por comunicacao digital, disponibilidade para participar
das sessfes sincronas e comprometimento com a producdo de conteudos
durante o treinamento.

Comunicadores de
organizagoes

Criadores de
conteudo

Pessoas que ja produzem ou
querem comecar a produzir
conteudos para redes sociais.

Integrantes de equipes que buscam
melhorar a forma como comunicam
temas complexos.

Ativistas e liderancas
territoriais

Estudantes e jovens
profissionais

Perfis que querem fortalecer sua
capacidade de contar histdrias,
construir comunidade e participar de
conversas publicas.

Pessoas interessadas em comunicagao,
meio ambiente, politica, energia,
jornalismo, design ou redes sociais.
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Informacoes principais

ONOBORONONO

®

Modalidade: Online
Duracao: 8 semanas
Inicio das aulas: 31 de agosto

Horario das aulas: Segundas—feiras, das 18h as 20h

Quintas—feiras, das 18h as 20h
Custo: Gratuito

Requisitos basicos: Interesse em comunicacao digitall,
disponibilidade para participar das sessdes sincronas
do curso e compromisso com a producao de
conteudos durante a formacéo.

Certificacao: Os participantes que concluirem as
atividades exigidas e entregarem o trabalho final
receberdo um certificado de participacéo.

Prazo final para inscricao: Domingo 16 de agosto. ]
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Combinamos formacao, pratica e acompanhamento para que cada participante
possa transformar ideias em conteudos concretos. O curso ndo foi pensado como
uma experiéncia apenas teorica: cada conceito € trabalhado a partir de exemplos,
exercicios, recursos praticos e producao real para redes sociais.

Ao longo do curso, os participantes aprenderao ferramentas de comunicacao
digital, irdo aplica-las em pecgas proprias, trabalhar em equipe sobre territorios
tematicos ligados a clima e transicdo energetica e desenvolver uma campanha
final com estratégia, conteudos publicados e analise de resultados.

Aulas ao vivo

Encontros para trabalhar conceitos,
ferramentas e critérios estrategicos de
comunicacdo digital.

Trabalho em equipe

Os participantes se organizam em
grupos para pensar, produzir €
aprimorar pecas de comunicacao
de forma colaborativa.

Producao real

Durante o curso, os participantes
desenvolvem e publicam conteudos
originais pensados para circular nas
redes sociais.

Recursos assincronos

Materiais breves e praticos para
aprofundar conteudos, revisar exemplos
e avancar entre as aulas.

Territorios tematicos

Cada equipe trabalha temas ligados a clima
e transicdo energetica, com foco em
publicos, narrativas e oportunidades de
conversa.

Campanha final

A formacdo termina com uma
campanha real: briefing, estratégia,
pecas publicadas e analise de
resultados.
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Durante o curso, vocé aprendera a transformar ideias complexas
em conteudos claros, atraentes e estratégicos para redes sociais.

Vocé trabalhara com:

Leitura de tendéncias, formatos e conversas digitais.

Estratégia de campanhas digitais e planejamento de conteudo.
Publicos, voz, tom e posicionamento.

Narrativas climaticas e comunicacdo da transicdo energetica.
Memetica, disputa de sentidos e desinformacéo.

Porta—vozes, comunidade e construcéo de confianca.

® ©® ©® © ©® O O

Meétricas, aprendizados e insights para melhorar conteudos.

Roteiros para videos curtos: hooks, retencdo e estrutura narrativa.
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@ Durante o curso, cada participante produzira pecas individuais ligadas
ao territorio tematico de sua equipe. Essas pecas funcionam como
pratica concreta e como insumos para a campanha final.

A producdo ndo e pensada como uma tarefa isolada, mas como parte
do processo de aprendizagem. Cada peca permite aplicar uma
ferramenta diferente: roteiro, formato, estrategia, narrativa, voz,
comunidade e leitura de métricas.

Principais entregas

Analise de referéncias e conteudos eficazes.
Publicacdo de pecas individuais durante o curso.
Estratégia coletiva de campanha.

Plano de conteudo e camada narrativa.

Registro de metricas e insights.

® © ® O ©

Relatorio final da campanha.

Sobre o curso
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Projeto integrador

Uma campanha real como trabalho final

@ O encerramento do curso consiste no desenvolvimento de uma
campanha coletiva ligada a clima e transicdo energetica.

Cada equipe trabalhara a partir de um briefing tematico e devera
construir uma estrategia de comunicacao, definir um publico, escolher
um posicionamento, desenvolver uma narrativa comum, produzir
pecas individuais € organizar os resultados em um relatorio final.

A campanha incluira

N
BRIEFING DA CAMPANHA

J

~ V4 \

DEFINICAO DE OBJETIVO E PUBLICO

J

)
POSICIONAMENTO E MENSAGEM CENTRAL

VOZ, TOM E NARRATIVA

PLANO DE CONTEUDO

PECAS PUBLICADAS

REGISTRO DE METRICAS

APRENDIZADOS E RECOMENDACOES FINAIS
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@

1. Aprender a produzir

As primeiras semanas sao voltadas a compreensao do ecossistema
digital, a selecéo de territorios tematicos, a analise de referéncias e ao
inicio da producéo de pecas proprias.

2. Planejar e executar uma campanha

Em seguida, as equipes trabalham a estrategia: publico, posicionamento,
mensagem central, narrativa, formatos e plano de conteudo. E essa
estrategia que orientara a producéo.

3. Medir, melhorar e concluir

A etapa final € dedicada a leitura de meétricas, a identificacdo de
aprendizados, a organizacdo do relatodrio final e a apresentacéo da
campanha desenvolvida.

@)

Modulo 1
@)
@)
@)

Modulo 2
@)
@)
7 Mddulo 3
@)
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Detalhamento por semanas

Programa
de Conteudos



Programa SeMmahna a Ssemahna

Semana 1

Como comecar a criar

FOCO DA SEMANA

Boas-vindas ao curso, comunicagao

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Formacao das equipes, entrega do

contelido da transicao energética, ideacao, briefing da campanha e primeiras
roteiro, hooks e retencao. duvidas sobre a producao.
Apresentacao dos territorios i
31 AGO - 6 SEP tematicos, recursos e dinamica da PRODUGAO PREVISTA
campanha. Selecao e analise de 10 conteudos.
Artigo 1 publicado sobre o territorio
escolhido.
Semana 2
‘ FOCO DA SEMANA COMISSAO/ACOMPANHAMENTO

Comunicacao politica
nas redes sociais

/ SEP -13 SEP

Semana 3

Andlise de tendéncias e formatos.

Como interpretar o ecossistema digital,
identificar referéncias e compreender
quais conteudos estao em circulagao.

Analise de benchmark, formatos e
insights. Trabalho com base no
briefing.

PRODUCAO PREVISTA

Andlise de 5 conteudos de sucesso.
Segunda matéria publicada sobre 0
tema escolhido, em um formato
definido.

Estrategia de

FOCO DA SEMANA
Definicdo de objetivo, publico-alvo,

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Primeiro rascunho da estratégia de

campanha posicionamento, voz, tom e mensagem campanha.
central.

PRODUCAO PREVISTA

14 SEP - 20 SEP Elaboracdo de estratégia em grupo.
Peca 3 publicada como material de
campanha.

Semana 4

‘ FOCO DA SEMANA COMISSAO/ACOMPANHAMENTO

Narrativas e memética

21 SEP - 27 SEP

Narrativas, disputa de significado,
memeética e desinformacao.
Construgao da narrativa publica e
resposta as noticias falsas.

Estratégia de campanha iterativa
+ camada narrativa integrada.

PRODU(}AO PREVISTA

Esquema narrativo da campanha.
Quarta matéria publicada com
funcao narrativa, memetica ou de
resposta a desinformacao.
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Programa SeMmahna a Ssemahna

Semana 5

Porta-vozes climaticos e
formacao de comunidades

28 SEP -8 OCT

Semana 6

FOCO DA SEMANA

Experiéncias de criadores reais: como
encontrar um tom proprio, se conectar
com o publico e construir uma
comunidade.

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Comparacao entre insights e metricas
em sala de aula.

PRODUCAO PREVISTA

Plano estratégico completo. Quinta
parte publicada com uma voz definida
e interacdo com o publico ou a
comunidade.

Analise de métricas
e feedback

S OCT-1MOCT

Semana 7

FOCO DA SEMANA

Analise de resultados, KPIs,
comparacao de pecas, aprendizados
e iteracao da campanha.

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Validacao final da campanha e
acompanhamento do relatorio.

PRODUCAO PREVISTA

Analise de métricas, ajustes na
campanha e primeira versao
preliminar do relatorio final.

12 OCT -18 OCT

Semana 8

FOCO DA SEMANA
Semana dedicada a elaboracdo do
relatorio final da campanha.

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Revisdo do relatorio final do projeto.

PRODUCAO PREVISTA
Primeira versao do relatorio final
completo.

ENTREGA FINAL

19 OCT - 25 0CT

FOCO DA SEMANA
Entrega do trabalho final e possivel
sessao de encerramento.

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Encerramento das entregas.

PRODU(;AO PREVISTA
Entrega do relatério final da
campanha.
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Programa SeMmahna a Ssemahna

Semana 9
FOCO DA SEMANA COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Avaliacao interna dos trabalhos finais. Correcao de relatorios.

26 OCT - 1NQOV

Semana 10

Cierre y certificados

2 NOV - 8 NOV

FOCO DA SEMANA

Palestra geral de encerramento,
sintese dos conceitos, mensagem final
e entrega de certificados.

COMISSAO/ACOMPANHAMENTO
Encerramento do processo e
certificagao dos participantes.

@ A Fabrica de Narrativas conta com professores convidados de
toda a Ameérica Latina. S&o profissionais de diversas organizacdes
socioambientais com anos de experiéncia em comunicacio
estratégica nas redes sociais.

Eles serao divulgados em nossas redes sociais nas proximas

Semanas.
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Material disponivel

Uma biblioteca de recursos para

@ Além das aulas ao vivo e dos grupos de acompanhamento, os
participantes terdo acesso a uma biblioteca assincrona com recursos
praticos para apoiar a producao durante todo o curso.

A biblioteca combinara modelos operacionais, guias de producéo,
repositorios de ferramentas e capsulas breves para reforcar conceitos

centrais.

Modelos operacionais Recursos selecionados
Materiais editaveis para Repositorios de ferramentas,
organizar o trabalho da tutoriais, bancos gratuitos,
campanha, registrar o prompts, hooks, audios e
andamento, planejar conteddos materiais Uteis para a producao
e avaliar resultados. de conteudo.

Capsulas de conhecimento

Videos breves sobre conceitos
centrais de comunicagao: Como
transformar um tema em uma ideia,
converter dados em historias,
estruturar campanhas e intervir em
disputas narrativas.



O processo de inscricao busca conhecer o perfil, os interesses e a
disponibilidade de cada pessoa interessada em participar.

@ Preencher o formulario

Os candidatos deverao preencher um formulario
breve com informacdes pessoais, interesses
tematicos e motivacdo para participar.

@) Selecionar territérios tematicos

No formulario, cada pessoa podera selecionar seus territorios
tematicos de preferéncia ligados a clima e transicao
energetica.

@ Andlise das inscricbes

A equipe organizadora analisara as inscricdes
considerando motivacao, disponibilidade, diversidade
de perfis e potencial de participacao.

@& Confirmacao da participagio

As pessoas selecionadas receberdo as informacdes
necessarias para iniciar 0 curso e acessar 0s recursos
do programa.

@ Prazo final de inscricio: Domingo 16 de agosto.

QUERO ME INSCREVER
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfQVHmqBdldrYVj4sY0EUpxmKxzGxtImjM8dWy7CDqDaY7Evw/viewform?usp=header
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