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Die Wortmarke
Das Logo integriert die beiden Pfeile und formt daraus den 
Schriftzug „Vamo“. Damit wird die automatisierte Steuerung 
als zentrales Prinzip visuell verankert.
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04.! Logo
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04.! Logo Der Schutzraum
Für eine konsistente und prägnante Markenwirkung muss das 
Logo stets freistehen. Der de"nierte Schutzraum – dargestellt 
durch das Maß X – gewährleistet, dass keine gra"schen oder 
typogra"schen Elemente die Wahrnehmung des Logos stören.
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04.! Logo Farbe
Wird das Logo auf unterschiedlich farbigen Hintergründen 
eingesetzt, ist auf ausreichenden Kontrast zu achten. Die 
folgenden vier Anwendungsbeispiele dienen als Orientierung 
für eine kontraststarke und markenkonforme Darstellung. Das 
Logo wird auf hellem Untergrund in Green platziert. Auf dunklen 
Untergründen in Sand.  
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Nur Primärfarben

Nicht drehen

Keine Konturen

Nicht verziehen Keine Schatten

Ausreichend Kontrast Nicht zu klein verwenden

Keine Verläufe Nicht sperren
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04.! Logo Don’ts
Die folgenden Darstellungen zeigen unzulässige Anwendungen, 
die zu vermeiden sind.
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04.! Logo Platzierung
Das Logo sollte grundsätzlich linksbündig ausgerichtet 
sein, kann jedoch in bestimmten Anwendungen zentriert 
eingesetzt werden.


