
Aanleverspecificaties
Aanleveren van drukwerk voor  
personalisatie of adresopdruk

Ieperstraat 41A, B-8610 Kortemark  |  +32 51 62 47 90  |  info@pro-mailing.be� pro-mailing.be

Info
Voor het verder verwerken van drukwerk in het mailingbedrijf zijn er een aantal voorwaarden  
waaraan het aan te leveren drukwerk moet voldoen.

PB-nummer 

1. in kleur

�

PB-PP│B-00071
BELGIE(N)-BELGIQUE

2. in zwart

�

PB-PP│B-00071
BELGIE(N)-BELGIQUE

of

�
PB- PP 
BELGIE(N) - BELGIQUE

bpost

Uitgesloten papiersoorten
Eenzijdig gestreken papier / karton :

	9 Incada
	9 Chromolux
	9 …

Drukwerkveredeling
	9 Geen plastificatie
	9 Hoogglans en machinevernis buiten de printzone 
(zones waar de personalisatie op moet komen) 
Reeds aangegeven bij de prijsaanvraag.

	9 Kaarten die niet voldoen : 
mits meerkost via etiketten

Machinale verwerking brochures
Cover van brochures op minimum 150gr-papier voorzien.

Papier en karton
	9 Minimum formaat: 100 x 210 mm
	9 Maximum formaat: 320 x 450 mm
	9 Papier: Maco mat of silk
	9 Gewicht tot 300g
	9 Andere papiersoorten moeten op voorhand gemeld 
worden voor een eventuele test

	9 Dezelfde looprichting van het papier per job
	9 Geen antismetpoeder tussen de drukvellen
	9 Schoongesneden rand, enkel snit tussen de 
kaartenonderling

	9 Kaarten samenzetten tot max. papierformaat van 
450x320mm (SRA3 formaat) 
(vb: 6 kaarten US op 1 vel of 4 kaarten A5 op 1 vel )
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P
ro-m

ailing legt zich sinds 27 jaar specifiek 
toe op het creëren van visibiliteit voor 
ondernem

ingen via huis-aan-huisbedeling 
en direct m

ailing. “D
irect m

ailing is een heel 
gerichte en kw

alitatieve prom
otiecam

pagne 
w

aarbij je elke geadresseerde persoonlijk 
aanspreekt via een folder of een flyer. 
D

ankzij onze full-service kan de klant rekenen 
op alles: ontw

erp en concept, drukw
erk, 

logistieke voorbereidingen, stockage én 
bedeling. W

ij nem
en elke stap op ons”, vertelt 

Sander G
ardin, zaakvoerder van P

ro-m
ailing.

“K
lanten kunnen ook kiezen voor ‘pick & 

m
ix’, w

aarbij ze bepaalde diensten aan 
ons toevertrouw

en en andere aspecten – 
bijvoorbeeld het drukw

erk – aan andere 
partners overlaten. A

ls w
ij ook voor het 

drukw
erk instaan, kunnen w

e door onze 
onafhankelijke aanpak voor elk project 
specifiek bepalen m

et w
elke drukkerij 

w
e in zee gaan. W

e opteren dan voor 
de leverancier m

et het m
eest geschikte 

m
achinepark voor die opdracht.”

Kw
alitatieve bedeling

B
ij huis-aan-huis bedeling is die persoonlijke 

aanpak er niet, m
aar bereik je veel 

m
eer huishoudens. “N

a A
ldi zijn w

e bij 
bpost de grootste klant voor dergelijke 
prom

otiecam
pagnes. D

oor de lagere 
distributiegraad van bpost w

erken w
e 

intussen ook sam
en m

et andere, lokale 
én betrouw

bare partners die voor een 
kw

alitatieve bedeling zorgen. Voor elke 
opdracht zetten w

e al onze expertise in om
 

hen zoveel m
ogelijk te helpen en een zo laag 

m
ogelijke prijs te realiseren.”

2 tools zijn cruciaal in functie van 
kostenreductie én een duidelijke, 
transparante factuur. “D

istritax berekent 
alle taksen voor een huis-aan-huisbedeling 
en zorgt ervoor dat klanten zich niet 
hoeven bekom

m
eren over de rom

pslom
p 

van de gem
eentebelastingen. D

aarnaast 
beschikken w

e m
et D

istritool over een handig 
hulpm

iddel dat helpt bij het selecteren van 
de regio, de berekening van het aantal 
bussen en het bepalen van de kosten.”
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Uitzondering
Niet gepersonaliseerde kaarten:  
per kaart schoongesneden aanleveren



Aanleverspecificaties
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A5 formaat 4x op SRA3 formaat
Aanleveren drukwerk met nabeprinting A5 kaarten

	9 4 kaarten op één vel
	9 Aan te leveren:  
schoongesneden randen  
op 430 mm x 301 mm

	9 Kaarten A5 = 148 x 210 mm
	9 Kleurcodes: 

 afgewerkte kaart  
210 x 148 mm 

 = snit 2,5 mm

US formaat 6x op SRA3 formaat
Aanleveren drukwerk met nabeprinting A5 kaarten

	9 6 kaarten op één vel
	9 Aan te leveren:  
schoongesneden randen  
op 430 mm x 301 mm

	9 Kaarten US = 100 x 210 mm
	9 Kleurcodes: 

 afgewerkte kaart  
210 x 100 mm 

 = snit 2,5 mm
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ailing.be

P
ro-m

ailing legt zich sinds 27 jaar specifiek 
toe op het creëren van visibiliteit voor 
ondernem

ingen via huis-aan-huisbedeling 
en direct m

ailing. “D
irect m

ailing is een heel 
gerichte en kw

alitatieve prom
otiecam

pagne 
w

aarbij je elke geadresseerde persoonlijk 
aanspreekt via een folder of een flyer. 
D

ankzij onze full-service kan de klant rekenen 
op alles: ontw

erp en concept, drukw
erk, 

logistieke voorbereidingen, stockage én 
bedeling. W

ij nem
en elke stap op ons”, vertelt 

S
ander G

ardin, zaakvoerder van P
ro-m

ailing.

“K
lanten kunnen ook kiezen voor ‘pick & 

m
ix’, w

aarbij ze bepaalde diensten aan 
ons toevertrouw

en en andere aspecten – 
bijvoorbeeld het drukw

erk – aan andere 
partners overlaten. A

ls w
ij ook voor het 

drukw
erk instaan, kunnen w

e door onze 
onafhankelijke aanpak voor elk project 
specifiek bepalen m

et w
elke drukkerij 

w
e in zee gaan. W

e opteren dan voor 
de leverancier m

et het m
eest geschikte 

m
achinepark voor die opdracht.”

Kw
alitatieve bedeling

B
ij huis-aan-huis bedeling is die persoonlijke 

aanpak er niet, m
aar bereik je veel 

m
eer huishoudens. “N

a A
ldi zijn w

e bij 
bpost de grootste klant voor dergelijke 
prom

otiecam
pagnes. D

oor de lagere 
distributiegraad van bpost w

erken w
e 

intussen ook sam
en m

et andere, lokale 
én betrouw

bare partners die voor een 
kw

alitatieve bedeling zorgen. V
oor elke 

opdracht zetten w
e al onze expertise in om

 
hen zoveel m

ogelijk te helpen en een zo laag 
m

ogelijke prijs te realiseren.”

2 tools zijn cruciaal in functie van 
kostenreductie én een duidelijke, 
transparante factuur. “D

istritax berekent 
alle taksen voor een huis-aan-huisbedeling 
en zorgt ervoor dat klanten zich niet 
hoeven bekom

m
eren over de rom

pslom
p 

van de gem
eentebelastingen. D

aarnaast 
beschikken w

e m
et D

istritool over een handig 
hulpm

iddel dat helpt bij het selecteren van 
de regio, de berekening van het aantal 
bussen en het bepalen van de kosten.”

O
nder m

eer in de bouw
- en im

m
obiliënm

arkt 
gooit P

ro-m
ailing hoge ogen, m

et sprekende 
referenties zoals M

atexi, IO
N

, S
teenoven en 

G
roep C

aenen. “W
e horen w

el vaker: als je 
een nieuw

bouw
 w

il verkopen, m
oet je een 

folder bedelen. H
et is onze m

issie om
 dat 

telkens in te vullen via een gerichte oplossing 
op m

aat”, besluit S
ander G

ardin.

W
ie bij bestaande klanten en prospecten 

‘top of m
ind’ w

il zitten via doeltreffende 
prom

otiecam
pagnes, is bij P

ro-m
ailing aan 

het juiste adres. D
e specialist uit Kortem

ark 
staat in voor een fullservicedienstverlening en 
bouw

de zow
el voor direct m

ailing als huis-aan-
huisbedeling een ijzersterke reputatie op.

P
ro-m

ailing: integrale ontzorging 
voor al je (prom

o)com
m

unicatie
“E

en extra m
otor voor je toekom

stige groei”
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 Huis-aan-huis bedelingen 
Wij zetten onze tonnen ervaring en 
kennis in zodat jouw boodschap 
bij zoveel mogelijk gezinnen in de 
brievenbus belandt.  

Daarvoor kan je rekenen op prijs- 
en tijdbesparend advies, de beste 
prijzen en een geschikte verdeler.

Waarom Pro-mailing?
 dankzij expertise loodsen we je doelgericht naar  

het gewenste resultaat 
 onze volumes garanderen jou steeds de beste prijzen.
 met onze 2 handige tools behoud je inzage en 

controle over je bedeling.

Hoe gaan we te werk?

1. Je mailt ons de praktische gegevens: week van bedeling,  
de gewenste regio en het gewicht van de bedeling. 

2. Wij plannen onmiddellijk de boeking in. Ter controle sturen we alle details nog eens door. 
3. We spreken de aanlevering verder af en indien gewenst stockeren we je drukwerk.
4. Je kan op beide oren slapen: jouw bedeling is ingepland bij de best passende postverdeler 

(bpost, Paperboy, BD). Wij kunnen orders al voor gans 2022 inplannen.
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