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Wie werden Sie das Media Budget 2026 auf die folgenden
Werbekanéle verteilen?

Wie wird sich die Aufteilung lhres Media Budgets im 2026 voraussichtlich
gegenuber 2025 verandern?
Vergleich mit Prognosen im Branchenindikator 2025
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Wie schatzen Sie die Herausforderungen in den folgenden Bereichen der Marketing-Kommunikation fir Ihre Arbeit ein”?
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