Dans quelle mesure le budget de communication de votre entreprise Dans quelle mesure le budget médias de votre entreprise
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Comment répartirez-vous le budget médias 2026 entre les

canaux publicitaires suivants?

Comment la répartition de votre budget médias 2026 devrait-elle évoluer

par rapport a 20257
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Comment évaluez-vous les défis dans les domaines suivants de la communication marketing dans 'optique de votre travail?
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Amélioration de I'expérience client

Gestion du parcours client

Transition numérique

Gestion des données (CRM, etc.)

Choix de la technologie adéquate

i

—00
[}
J

Preuve du RSI des mesures marketing

Gestion des insécurités du marché

Concrétisation de la personnalisation

Dispositions sur la protection des données et la
sécurité
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commercialisation
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Durabilité dans le marketing (et I'entreprise)
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