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52 Onemli Not

Yapay zeka destekli bu analiz, nihai bir segim kriteri degil, karar vericiler icin tamamlayici bir rehber niteligindedir.

B Miilakat Ozeti

Miilakat Puani

Aday, dijital pazarlama alaninda veri odakli ¢alisma yaklagimini ve ekipler
aras! koordinasyon becerisini somut érneklerle ortaya koymustur. En giiclii

yonii ROAS, CPA gibi metrikleri iyilestirme siireclerini detayli ve élciilebilir

sekilde anlatabilmesidir. Ancak MidSenior seviye igin beklenen stratejik

vizyon, uzun vadeli planlama ve ekip ydnetimi/mentorluk boyutlari

76

100 iizerinden

yanitlarda yeterince derinlestirilmemistir.

GUCLU YONLER
(® Veri Odakli Optimizasyon:

GELISIM ALANLARI
(%) Stratejik Derinlik Eksikligi:

ROAS" 2'den 3'e ¢ikaran ve
CPA'y1 %25 diisiiren somut
kampanya optimizasyonu

gerceklestirmis.

Ekipler Arasi Catisma Céziimii:

Performans ve tasarim ekipleri
arasindaki anlasmazli§ A/B
test yapisina doniistiirerek veri

bazl ¢ézmiis.

Teknik Arag Hakimiyeti:
Google Ads, Meta Ads
Manager, Google Analytics
aracglarini funnel analizi ve
segment bazli optimizasyonda
aktif kullanmis.

®

Yanitlar operasyonel diizeyde
kalmig; biitce planlama, kanal
stratejisi ve uzun vadeli
biiylime vizyonu ele

alinmamis.

Liderlik ve Mentorluk:
MidSenior seviyede beklenen
ekip yonetimi, takim geligtirme
veya junior ¢aliganlara
rehberlik deneyimi
paylasilmamisg.

Platform Cesitliligi: Yalnizca
Google ve Meta
platformlarindan bahsedilmis;
TikTok, LinkedIn, programatik

gibi kanal deneyimleri belirsiz.
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4> Yetkinlik Analizi

is Birligi ve Takim Caligmasi

82 /00

Aday Puani

Ortalama 42 5
L

Karsilagtirma ~M +93%

Teknik Beceriler

78 /100

Aday Puani

Ortalama 40

Kargilagtirma A +95%

Uyum Yetenegi ve Dayaniklilik

75 /100

Aday Puani

Ortalama 40
G

Karsilagtirma ~ +88%
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Durum, Gérev, Eylem, Sonug

Is Birligi ve Takim Calismasi 80,/100

Farkl ekiplerle koordineli yiiriittiigiiniiz bir kampanya siirecinde yaganan bir ¢atigmayi nasil ¢ézdiigiiniizii somut bir

érnekle anlatir misiniz?

Adayin Yaniti

Bir dijital kampanya siirecinde performans pazarlama ekibi ile tasarim ekibi arasinda bir fikir ayriligi yasamistik. Performans ekibi
daha agresif, indirim odakli kreatifler isterken tasarim ekibi marka algisinin zarar gérecegini diigiiniiyordu ve bu durum
kampanyanin yayina gikmasini geciktiriyordu. Ben burada hem kampanyanin zamaninda ¢ikmasini saglamak hem de iki farafi ortak
noktada bulusturmakla sorumluydum. Once her iki ekiple ayri ayri gériiserek hedeflerini netlestirdim. Performans ekibinin déniigiim
baskisini, tasarim ekibinin marka hassasiyetini anladim. Sonra konuyu fikir tartigmasindan ¢ikarip test edilebilir bir yapiya ¢evirdim
ve iki farkli kreatif setiyle AB test plani olugturduk. Agresif set ve marka odakli seti paralel yayinladik ve bagar kriterini sadece
tiklama degil, ayni zamanda déniisiim orani ve miisteri edinme maliyeti olarak belirledik. Sonugta agresif kreatifler kisa vadede
daha yiiksek déniisiim saglarken marka uyumlu versiyonlar daha diisiik maliyetli ama stabil performans verdi ve bu veriler sayesinde

ekipler ortak bir strateji tizerinde hizaland:.

Durum

Dijital bir kampanya siirecinde performans pazarlama ekibi ile tasarim ekibi arasinda kreatif yaklagim konusunda fikir ayriligs
yasanmis; performans ekibi agresif, indirim odakli kreatifler isterken tasarim ekibi marka algisinin zarar gérecegini savunmus ve bu

durum kampanyanin yayina gikmasini geciktirmis.

Gorev

Kampanyanin zamaninda yayina ¢ikmasini saglamak ve iki ekibi ortak bir noktada bulugturmak.

Eylem

Her iki ekiple ayri ayn gériiserek hedeflerini ve kaygilarini netlestirmis. Konuyu fikir tarhsmasindan cikarip test edilebilir bir yapiya
doniistiirmiis. iki farkh kreatif setiyle (agresif ve marka odakli) A/B test plani olugturmus. Bagari kriterini sadece tiklama degil,

déniigiim orani ve miigteri edinme maliyeti olarak belirlemis.

Sonug

Agresif kreatifler kisa vadede yiiksek déniigiim saglarken, marka uyumlu versiyonlar daha diisiik maliyetli ve stabil performans

vermis. Veriye dayali sonuglar sayesinde ekipler ortak bir strateji lizerinde hizalanmis.



%* Yapay Zeka iggériisii
Aday, STAR yapisinin dért bilegenini de net bir sekilde sunmus ve gatisma ¢éziimiinde veri odakli, yapici bir yaklagim
benimsedigini gostermigtir. A/B test dnerisiyle hem arabuluculuk hem de teknik yetkinligini ortaya koymasi giilii bir noktadir.

Ancak spesifik zaman dilimi, kampanya &lcegi veya nicel sonuglarin (6rnegin CPA diisiis orani, déniigiim artis yiizdesi) daha defayli

verilmesi yaniti daha da giiglendirebilirdi.
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Durum, Gérev, Eylem, Sonug

Teknik Beceriler 85/100

ROAS veya CPA hedeflerini tutturmak igin veri odakli bir optimizasyon yaphginiz bir kampanyay: ve kullandiginiz araglari

anlatin.

Adayin Yanih

Bir e-ticaret kampanyasinda yatirim getirisi hedefin altina diigmeye basladiginda ROAS yaklasik 3 seviyesinden 2 seviyesine
gerilemisti ve miisteri edinme maliyeti de yiikseliyordu. Bu noktada &nce tiim kampanya verisini pargalara ayirdim ve Google ADS
ve Meta ADS panelleri iizerinden hangi kampanya, hangi reklam seti ve hangi kreatiflerin performansi disiirdigiinii analiz ettim.
Ozellikle mobil tarafta déniigiim oraninin ciddi sekilde diigtigiinii fark ettim ve Google Analytics iizerinden funnel analizi
yaphgimda kullanicilarin 8deme adiminda ¢ikhigini gérdiim. Bunun iizerine hem reklam tarafinda hem de landing page tarafinda
optimizasyon yaptim. Dusiik performansl kreatifleri kapatip yiiksek performansli olanlari 6lgekledim. Yeni kreatifler rettik ve ayni
zamanda sayfa hizini optimize ettik. Sekkut siirecini sadelestirdik ve yeniden hedefleme kampanyalari kurduk. Bu siirecte Google
ADS, Meta ADS Manager ve Google Analytics araglarini aktif kullandim ve sonug olarak ROAS tekrar 3 seviyesine ¢ikti. |PA ise
yaklagik %25 diistii.

Durum

Bir e-ticaret kampanyasinda ROAS yaklagik 3'ten 2'ye gerilemis ve miisteri edinme maliyeti (CPA) yiikselmeye baslamis.

Gorev

ROAS ve CPA hedeflerini tekrar istenilen seviyeye getirmek icin veri odakli optimizasyon yapmak.

Eylem

Tiim kampanya verisini segmentlere ayirarak Google Ads ve Meta Ads panellerinde hangi kampanya, reklam seti ve kreatiflerin
performansi diigiirdiigiinii analiz etmis. Google Analytics iizerinden funnel analizi yaparak mobil tarafta édeme adiminda kullanici
kaybi tespit etmis. Diigiik performansli kreatifleri kapatip yiiksek performanslilari dlceklemis, yeni kreatifler iiretmis, sayfa hizi

optimizasyonu ve checkout siirecini sadelestirmis, yeniden hedefleme kampanyalar kurmus.

Sonug

ROAS tekrar 3 seviyesine yiikselmis ve CPA yaklagik %25 diigmiis.



<¥ Yapay Zeka iggoriisii

Aday, teknik araglari (Google Ads, Meta Ads Manager, Google Analytics) ve optimizasyon siireglerini detayli bicimde agiklamis,
funnel analizi yaparak kék neden tespiti yapmayi basardigini géstermigtir. ROAS'in 3’e geri ddnmesi ve CPA'nin %25 diismesi gibi
somut metrikler sunmasi yanit giiclendirmektedir. Zaman cercevesi (bu siireg ne kadar siirdii) ve biitce biiyiikliigi gibi ek detaylar

verilseydi yanit daha da gii¢lii olurdu.
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Durum, Gérev, Eylem, Sonug

Uyum Yetenegi ve Dayanikhhik 70/100

Yiiriittiigiiniiz bir kampanyanin performansi ani bir algoritma degisikligi nedeniyle dramatik bicimde diistiigiinde nasil bir

yol izlediniz?

Adayin Yanih

Yiiriittigiimiiz bir kampanyada meta platformunda ani bir algoritma giincellemesi sonrasi performansta ciddi bir diisiis yasadik ve
ROAS birkag giin icinde yaklasik %30 geriledi. Bu durumda &nce panik aksiyon almak yerine veriyi stabilize etmeye odaklandim ve
kampanya segmentlerini detayl sekilde analiz ettim. Diisiisiin dzellikle low-calike kitlelerde oldugunu fark ettim. Bu yiizden
hedefleme yapisini yeniden kurguladim, Ayrica biitgeyi gegici olarak en stabil performans veren kampanyalara kaydirdim ve 1- iki

haftalik test siireci sonunda sistem yeniden grenmeye basladi ve ROAS tekrar hedef seviyeye. Yani yaklasik ii¢ seviyesine geri

doéndu.

Durum

Meta platformunda ani bir algoritma giincellemesi sonrasi yiiriitiilen kampanyanin ROAS' birkag giin icinde yaklagik %30

gerilemis.

Gorev

Performans diisiisiiniin nedenini tespit edip kampanyay: tekrar hedef ROAS seviyesine getirmek.

Eylem

Panik aksiyon almak yerine veriyi stabilize etmeye odaklanmig. Kampanya segmentlerini detayli analiz ederek diigiisiin lookalike
kitlelerde yogunlagtigini tespit etmis. Hedefleme yapisini yeniden kurgulamis ve biitceyi gecici olarak en stabil performans veren

kampanyalara kaydirmis. 1-2 haftalik test siireci yiirGitmiis.

Sonug

Sistemin yeniden 8grenme siirecinin ardindan ROAS tekrar yaklagik 3 seviyesine (hedef seviyeye) geri dénmiis.

<¥ Yapay Zeka iggoriisii

Aday, ani degisiklikler kargisinda sogukkanli ve analitik bir yaklagim sergiledigini géstermistir; panik yapmak yerine veri odakli
hareket etmesi uyum yetenedi agisindan olumlu bir géstergedir. Ancak yanit diger sorulara kiyasla daha kisa ve yiizeysel kalmis;
hedefleme yapisini 'yeniden kurguladim’ ifadesi somutlaghrilmamig, hangi alternatif kitle stratejileri denendigi, ekiple nasil koordine

olundugu ve siiregten gikarilan uzun vadeli dersler gibi detaylar eksik kalmigtir.
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Temel yetkinliklerin Gtesindeki ek iggériiler

Analitik Diglinme ve Problem Cézme Yaklagimi

Aday, her ii¢ senaryoda da problemi énce pargalara ayirma, kék nedeni tespit etme ve ardindan ¢éziim iiretme
seklinde sistematik bir analitik yaklasim sergilemistir. Ornegin ROAS diisiisiinde dogrudan aksiyon almak yerine funnel

analizi yaparak sorunun 6deme adiminda oldugunu kesfetmesi bu yapilandinlmig diisiince siirecini géstermektedir.

Giiglii Yon

Paydas Yonetimi ve Arabuluculuk Becerisi

ilk soruda performans ve tasarim ekipleri arasindaki catismayi ¢ézerken, her iki tarafin motivasyonlarini ayri ayri
dinleyip siibjektif fikir tartigmasini nesnel ve test edilebilir bir yapiya déniigtiirmesi, MidSenior seviyesinde beklenen

paydas y&netimi becerisinin ctesinde stratejik bir arabuluculuk yetkinligi sergiledigini gostermektedir.

Giiglii Yon

Stratejik Onceliklendirme ve Biitce Yonetimi

Algoritma degisikligi senaryosunda biitceyi gegici olarak en stabil kampanyalara kaydirma karari ve diisiik performansli
kreatifleri kapatarak yiiksek performanslilari 6lcekleme yaklasimi, adayin kaynak tahsisi ve stratejik dnceliklendirme

konusunda bilingli kararlar alabildigini géstermektedir.

Giiglii Yon

Capraz Fonksiyonel Etki Alani Genigligi

Aday yalnizca reklam platformu optimizasyonu degil, ayni zamanda landing page optimizasyonu, sayfa hizi iyilegtirme
ve checkout siirecini sadelegtirme gibi UX/gelistirme alanlarina da miidahale ettigini belirtmistir. Bu, dijital pazarlama

yéneticisi rolliniin étesinde déniiglim hunisinin tamamina hakim olma potansiyeline isaret etmektedir.

Firsat



| Diger Yetkinlikler & Firsatlar

Temel yetkinliklerin &tesindeki ek i¢gériiler

Stratejik Vizyon ve Uzun Vadeli Planlama iletigimi

Adayin tiim yanitlar taktiksel ve kisa-orta vadeli ¢éziimlere odaklanmis olup, marka stratejisi, kanal gesitlendirme veya
uzun vadeli bliylime planlamasi gibi st diizey stratejik perspektif paylagimi sinirli kalmigtir. MidSenior seviyesinde

daha genis bir stratejik vizyon ifade etmesi beklenir.

Gelisim Alani

Merak ve Proaktif iletigim

Adayin miilakat sonunda siiregle ilgili herhangi bir soru sormamasi ve agilisg-kapanista oldukga kisa yanitlar vermesi,
pozisyona veya sirkete yénelik proaktif ilgi ve merak sinyallerinin gézlemlenmesini sinirlandirmigtir. Bu, firsat daha iyi

anlamak i¢in sorular sorma aligkanliginin gelistiriimesi gereken bir alan olabilecegine isaret etmektedir.

Gelisim Alani

* Yapay zeka hatalar yapabilir.
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