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Ayer, hoy y 
siempre contigo



emociones

aspiración
entretenimiento

actualidad

innovaciónSiempre creando 
elmejor 

contenido
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credibilidad
buen gusto

cultura

sello propio
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Es unpunto 
de encuentro 

para todas las generaciones

Ayer, hoy y siempre
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Es lamarca 
que hace soñar a 
todas las mujeres

Ayer, hoy y siempre
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Es una marca española 

con presencia

internacional

Ayer, hoy y siempre
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Ayer, hoy y siempre contigo
C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R A  A U D I E N C I A  |  C O B E R T U R A  N E T A  C O N J U N T A



9.680.938

En un entorno multiplataforma 
con cobertura 360º COMPROMETIDOS 

CON LAS MARCAS
F U E N T E : E L A B O R A C I Ó N  P R O P I A  A  P A R T I R  D E  D A T O S  D E  E G M  

3 A C 2 5  Y  C O M S C O R E  D E S K T O P  &  M O B I L E  E N E R O  2 0 2 6

&
COBERTURA ON+OFF

| C O B E R T U R A  N E T A  C O N J U N T A  C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R A  A U D I E N C I A

*Dato de print (EGM) al número
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Ayer, hoy y siempre contigo
C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S  |  D A T O S  R E V I S T A  ¡ H O L A !



11.484

18.937

31.296

39.746

54.087

58.068

61.139

V A N I T Y  F A I R

I N S T Y L E

C O S M O P O L I T A N

V O G U E

T E L V A

E L L E

W O M A N

Ejemplares vendidos
LÍDER DEL QUIOSCO

11

F O R M A T O  G R A N D E

F O R M A T  P O C K E T

S U P L E M E N T O S

*cada semana

F U E N T E  O J D  J U L 2 4 - J U N 2 5

178.894

M U J E R  H O Y
129.164

S U P L E M E N T O S

|  D A T O S  R E V I S T A  ¡ H O L A ! C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S



LÍDERES DE AUDIENCIA
Ranking lectores

F U E N T E  E G M  3 A C 2 0 2 5

12

S U P L E M E N T O S

205.000

297.000

401.000

543.000

854.000

1.157.000

1.422.000

I N S T Y L E

V A N I T Y  F A I R

T E L V A

W O M A N

E L L E

C O S M O P O L I T A N

V O G U E

1.468.000

M U J E R  H O Y 283.000

|  D A T O S  R E V I S T A  ¡ H O L A ! C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S



La revista que inspira
a todas las mujeres

PUNTO DE ENCUENTRO ENTRE 
GENERACIONES

E D A D
1 4 - 3 4 3 5 - 5 4 + 5 5

Alto
poder adquisitivo

D E  N U E S T R A S  L E C T O R A S

I S E  A + B + C

F U E N T E  E G M  3 A C 2 5

|  D A T O S  R E V I S T A  ¡ H O L A ! C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S

35,8 %
42,2 %

22,0 %
77,0 %



A L T A  
G A M A  
E D I T O R I A L

-

2000

1500

1000

A U D I E N C I A

Donde audiencia y calidad editorial convergen

UN REFERENTE CLAVE 
EN EL SECTOR
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500

0

F U E N T E  E G M  3 A C 2 5

|  D A T O S  R E V I S T A  ¡ H O L A ! C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S





Ayer, hoy y siempre contigo
C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S  |  D A T O S  H O L A . C O M
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18 72

G L A M O U R

V O G U E

S M O D A

M U J E R  H O Y

T E L V A

E L L E

Y O  D O N A

T R E N D E N C I A S

PRESENTES EN EL DIA A DIA DE 
NUESTRA AUDIENCIA

973

1.317

1.867

2.071

2.495

3.011

3.738

5.062 8.342

G L A M O U R

S M O D A

V O G U E

M U J E R  H O Y

Y O  D O N A

T E L V A

E L L E

T R E N D E N C I A S
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F U E N T E C O M S C O R E  D E S K T O P  &  M O B I L E  E N E R O  2 0 2 6

Audiencia o nline

USUARIOS 
ÚNICOS

PÁGINAS 
VISTAS

D A T O S  E N  M I L L O N E S  ( M M )D A T O S  E N  M I L E S  ( 0 0 0 )

|  D A T O S  H O L A . C O M  C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S



REUNIMOS A TODAS LAS 
GENERACIONES EN UN 
MISMO SITE

E D A D

F U E N T E  C O M S C O R E  D E S K T O P  &  M O B I L E  E N E R O  

2 0 2 6

1 8 - 3 4 3 5 - 5 4 + 5 5

38,8 %7,7 %

|  D A T O S  H O L A . C O M  C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S

M U J E R

H O M B R E

69,5%

30,5%

53,5 %



RR.SS followersSIEMPRE
CONECTADOS
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F U E N T E  R R S S  E N E R O  2 0 2 6

4.582.764

2.715.4511.478.873702.625 622.273

|  D A T O S  H O L A . C O M  C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S



PRIMER NÚMERO 
DE ¡HOLA!

Orgullosos de 1944

20041988
INICIO DE LA EXPANSIÓN 
INTERNACIONAL 

LANZAMIENTO DE HOLA.COM
C O M I E N Z A  N U E S T R A  P R E S E N C I A  O N L I N E

2000
RÉCORD DE EJEMPLARES ¡HOLA!
C A S I  2 M M  V E N D I D O S  D E  L A  B O D A  

D E   F E L I P E & L E T I Z I A
S E  L A N Z A  H E L L O !  U K

NACE ¡HOLA! FASHION HOLA.COM SUPERA LOS 5 MILLONES 
DE UU EN ESPAÑA
M A R Z O  2 0 1 6

2016
BODA HARRY&MEGHAN
C O B E R T U R A  I N T E R N A C I O N A L  3 6 0  

M A Y O  2 0 1 8

20182012

L A N Z A M I E N T O  D E  L A  R E V I S T A  Y  

W E B  C O N  C O N T E N I D O S  D E  

M O D A ,  B E L L E Z A  Y  L I F E S T Y L E

NACE ¡HOLA! LIVING HOLA.COM SUPERA LO 10 MILLONES 
DE UU EN ESPAÑA 
M A R Z O  2 0 1 9

2019
75 ANIVERSARIO REVISTA ¡HOLA!
I N A U G U R A C I Ó N  C A S A  ¡ H O L A !U N A  R E V I S T A  D E D I C A D A  A L  E S T I L O  D E  

V I D A  S L O W ,  S O S T E N I B L E  Y  S A L U D A B L E

HOLA.COM SUPERA LOS 15 MILLONES 
DE UU EN ESPAÑA 
M A R Z O  2 0 2 0

2020
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nuestropasado…



…y en constante evolución

LANZAMIENTO DE
LOS CONTENIDOS 

MÁS ESPECIALES DEL 

UNIVERSO ¡HOLA! 

A TRAVÉS DE UNA NUEVA 

EXPERIENCIA DIGITAL

2021

Nos convertimos en el 1º medio de entretenimiento y lifestyle en 
implementar un entorno de contenidos exclusivos para suscriptores 
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Ayer, hoy y 
siempre contigo

¡Gracias!


