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Contamos con losmejores
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producciones
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La moda de las nuevasgeneraciones
C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R A  A U D I E N C I A  |  C O B E R T U R A  N E T A  C O N J U N T A



En un entorno multiplataforma 
con cobertura 360º 

COMPROMETIDOS 
CON LAS MARCAS

COBERTURA ON+OFF

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R A  A U D I E N C I A| C O B E R T U R A  N E T A  C O N J U N T A   

1.919.106

F U E N T E :  E L A B O R A C I Ó N  P R O P I A  A  P A R T I R  D E  D A T O S  D E  E G M  3 A C 2 5  Y  

C O M S C O R E  D E S K T O P  &  M O B I L E  E N E R O  2 0 2 6

*Dato de print (EGM) al número
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C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S  |  D A T O S  R E V I S T A

La moda de las nuevasgeneraciones



11.484

16.748

18.937

24.892

31.296

39.746

45.356

54.087

58.068

61.139

V A N I T Y  F A I R

H A R P E R ' S

I N S T Y L E

M A R I E  C L A I R E

C O S M O P O L I T A N

V O G U E

T E L V A

E L L E

W O M A N

Ejemplares vendidos
PRESENTES EN EL QUIOSCO

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S|  D A T O S  R E V I S T A  

11

FASHION

F U E N T E :  O J D  J U L 2 4 - J U N 2 5



Fieles todos los meses 

LECTORES

12

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S|  D A T O S  R E V I S T A  

205.000

282.000

297.000

395.000

401.000

543.000

854.000

1.157.000

1.422.000

I N S T Y L E

H A R P E R ´ S

V A N I T Y  F A I R

T E L V A

W O M A N

E L L E

C O S M O P O L I T A N

V O G U E

FASHION

F U E N T E E G M  3 A C 2 5



La moda reúne 
a toda la sociedad

PUNTO DE ENCUENTRO ENTRE 
GENERACIONES

E D A D
1 4 - 1 9 2 0 - 4 4 4 5 - + 6 5

Alto
poderadquisitivo

D E  N U E S T R A S  L E C T O R A S

I S E  A + B + C

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  L E C T O R E S|  D A T O S  R E V I S T A  

13,4 %

55,4%

31,2% 83,8 %

F U E N T E  E G M  3 A C 2 5



C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S  |  D A T O S  F A S H I O N . C O M

La moda de las nuevasgeneraciones



PRESENTES EN EL DÍA A DÍA DE NUESTRA 
AUDIENCIA

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S|  D A T O S  F A S H I O N . C O M

15

955
973
1.007

1.317
1.547
1.744
1.867

2.004
2.071

2.495
3.011

3.738
5.062

H A R P E R ' S

G L A M O U R

C O S M O P O L I T A N

S M O D A

V A N I T Y  F A I R

V O G U E

I N  S T Y L E

M U J E R H O Y

Y O  D O N A

T E L V A

E L L E

T R E N D E N C I A S

FASHION

2
2
2

4
5
5
5

6

9
10

12
13

18

G L A M O U R

C O S M O P O L I T A N

H A R P E R ' S

V A N I T Y  F A I R

V O G U E

I N  S T Y L E

S M O D A

M U J E R H O Y

T E L V A

E L L E

Y O  D O N A

T R E N D E N C I A S

FASHION

USUARIOS 
ÚNICOS

PÁGINAS
VISTAS

D A T O S  E N  M I L E S  ( 0 0 0 ) D A T O S  E N  M I L L O N E S  ( M M )

Audiencia online
F U E N T E  C O M S C O R E  D E S K T O P  &  M O B I L E  E N E R O  2 0 2 6



Un espacio online 
para todos los públicos

REUNIMOS A TODAS LAS 
GENERACIONES EN UN MISMO 
SITE

E D A D1 8 - 3 4 3 5 - 5 4 + 5 5

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S|  D A T O S  F A S H I O N . C O M

3,8 %

55,2%41,0 %

F U E N T E  C O M S C O R E  T O T A L  D I G I T A L  

P O P U L A T I O N  E N E R O  2 0 2 6

M U J E R

H O M B R E

83,1%

16,9 %



RR.SS. followersSIEMPRE 
CONECTADOS

F U E N T E  R R S S  E N E R O  2 0 2 6

17

C O M P R O M E T I D O S  C O N  N U E S T R O S  U S U A R I O S|  D A T O S  F A S H I O N . C O M

1.702.573

293.233213.499 103.531



La moda de las 
nuevas generaciones

¡Gracias!


