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Par szo a szerzok
jogairol

Kbszonjik, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia
keres@optimalizalassal foglalkozo tudasanyagat. Ebben a modulban évek
tapasztalatait és tudasat osztjuk meg Veled.

Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag létrejdjjon. Kérjuk, tiszteld
er6feszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet. Gondolj arra,
ha egyszer kikerll a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is el6nydsebb
helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kdzolt tudas legyen
azoké, akik aldoztak ra.

Minden vasarldnk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes felelésséget
vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara. (Jogi nyilatkozat)

Koszonjlik, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjlk, ezt a cimet add tovabb:

https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyaqg/



http://www.online-marketing-akademia.hu/jogi-nyilatkozat/?utm_source=SEO_ebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=Ebook
https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/

Az internetes
lathatdsag

1.1
Miért fontos, hogy lathato,
és megtalalhaté legyél az
interneten?

Altaldnossagban az interneten valé eredményes lathatésag azért kell, hogy
meghatarozoé legyen céged marketingstratégiajaban, mert azon érdeklédék,
akik az internetes keres6kben sajat érdeklédésiiknek megfeleléen keresnek,
rendkivil motivaltak kielégiteni informacioéhseégiiket.

Azért kutatnak, mert valamire nagyon kivancsiak, valamire szeretnének valaszt,
valaszokat kapni. igy, ha ajanlatod ebben a déntési fazisban talalkozik veliik és
amennyiben a weboldaladon talalt tartalom megnyeri a tetszésiket, szivesen
fognak ajanlatot kérni vagy vasarolni Téled, azaz szivesen fogjak teljesiteni
honlapod Uzleti céljait.

Sok mas marketingeszkdz alapvetd problémaja, hogy hogyan keltse fel gyorsan
és hatékonyan a célcsoport érdeklédését. Mivel a keresémarketing soran a
meglévé érdeklédést hasznalhatod fel, igy nem kell hosszasan magyarazni a
keresémarketing fontossagat. Egyetlen olyan offline vagy online marketing
eszkoz sincs a keresémarketingen kivil, ahol a 100%-o0s érdekl6dést adottnak
vehetjuk.



1.2

Mire hasznaljak a magyarok az
internetet?

Ma mar egyre tobb mindenre. A magyarok is felismerték az internetben rejlé
lehetéségeket mind felhasznaldi, mind Gzleti szempontbdl. Felmérések szerint,
a hazai lakossagnak csak kevesebb, mint fele vesz részt fogyasztoként az
internetes kereskedelemben, mikdzben ez az adat az EU-ban mar 50% feletti,
de a fejlédés igy is szemmel lathatd. Ma, aki halad a korral, és az internetben
rejl6 Gzleti lehetéségeket képes idében kiaknazni, nagyon gyors ndvekedésre
szamithat. Magyarorszagon nagyon sok olyan szegmens van, ahol még mindig
nem kaptak észbe a cégek, és nagyon konnyl elsének lenni bizonyos online
marketing eszk6zok alkalmazasaban. Gondolj csak arra, hogy mennyi olyan
tevékenységi kor van, hany olyan szolgaltatas van, amire még senki nem
optimalizalta tudatosan az Ujabb innovativ megoldasokkal weboldalat, mennyire
kevés mindségi kereséhirdetés van, és milyen kevés cég aknazza ki tudatosan
és helyesen a kdzosségi haldzatokban, az email marketingben és a megosztasi
lehet&ségekben Iévé hatalmas potencialt.

Széval, az internet tipikusan az a média, ahol érdemes gyorsnak lenni és
vigyazni, hiszen itt kifejezetten igaz: megeheti a gyors hal a nagyobbat!

Az NMHH szamara, készitett felmérések’ alapjan megallapithatd, hogy a
koz6sségi média és a bongészés mellett a magyar felhasznalok tobbsége
keresésre hasznalja az internetet, és nem valdszinli, hogy ez a kdvetkezd
években jelentésen valtozni fog. Aki netezik, az keres is a vilaghalon.

Jo hir, hogy ezek a felmérések maximalisan igazoljak azt, amit épp csinalsz,
azaz, hogy most épp egy keresbéoptimalizalassal foglalkozé tudasanyagot
kezdtél el olvasni! :)

1 http://nmhh.hu/tart/index/258/Lakossagi_internethasznalat
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1.3
Hol keresnek a magyar
felhasznalok?

Ma vilagszinten és magyarorszagi viszonylatban is a leggyakrabban hasznalt
kereséprogram a Google.

A StatCounter? felmérése szerint a keresések majdnem 100%-at a Google
keres6rendszerén keresztil végzik a magyar internetezék. Azon a megmaradt
par szazalékon osztozik a Yahoo.com, a Microsoft kereséje a Bing, a Yahoo!
és egyéb mas kisebb kereséprogram.

Azért sikerillhetett az 1996-ban debutalt Google-nek toretlentil fejlédni és
a keres6k kozil kiemelkedni, mert keresési technoldgiajat és algoritmusat
folyamatosan tokéletesiti, ezaltal torekszik a talalati listakban relevans talalatokat
adni és az értékes tartalommal bird honlapokat elétérbe helyezni.

1.4
Mi a Google keresé sikerének
titka?

A Google jelenleg a legnépszerilbb keresérendszer a vilagon, aminek részben
az az oka, hogy a talalatok nagyon gyakran vannak olyan sorrendben, ahogy
azt a keresést végzd személy elvarja. A web egyik legnépszer(ibb ilyen jellegi
szolgaltatasaként naponta tobb milliard keresést hajtanak végre segitségével
az interneten.

A Google keresési sikerében a relevancia mellett az egyik legnagyobb eré,

2 http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/hungary

1
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hogy hihetetlen gyors. A masodperc toredéke alatt képes a megjeleniteni a

10 legrelevansabb taldlatot a felhasznald szamara. A weblapok tartalmaban
végzett kereséseken tul, a Google lehetéséget ad tobbek kozt képek, hirek,
forumtémak és arucikkek keresésére is, és a klasszikus honlapokon kivil még

tucatnyi tovabbi kiilénboz4 fajltipus tartalmaban is keres (egyszeril szoveges
fajlok, PDF, Word-dokumentumok, Excel-tablazatok, képek, videdk, kozosségi
oldalak, alkalmazas aruhazak stb.).

A folyamatos fejlesztések eredményeképpen az elmult években szinte havonta
jottek, jdnnek a hirek a friss funkcidkrol. ime néhany kronoldgiai sorrendben
(némelyik mar-mar torténelem):

2005-ben elindul a Google képkeresdje, mobilos webkeresdje és a
blogkeresdje.

2006-ban mar miikodik a kdnyvkeresd, és a Google specialis keresdje
(ez utobbi 2011-ben meg is sz(int), valamint a YouTube felvasarlasaval
egy komoly videdkeresd is a Google kezébe kerlilt.

2007-ben vezették be az univerzalis keresés funkciot, ami annyit
tesz, hogy a Google nemcsak a weblapok, hanem a videdk, képek,
hirek, blogok, térképek és konyvek kozott is keres, és ezeket a
talalatokat relevancia alapjan belekeveri a talalati listaba.

2008-1t6l a bejelentkezett felhasznaldk a SearchWiki koncepcid
jegyében a sajat talalati listajuk egyes tételeit lejjebb vagy feljebb
rangsorolhattak, eltlintethették, illetve masok szamara is elérheté
megjegyzéssel lathattak el, s az igy kialakitott listat meg is oszthattak

? Erdekesség

A célzasi beallitasaidnal természetesen mindig be kell tartanod az aktualis orszagra vonatkozd
szabalyokat. Ez f6leg az alkohol, gydgyszer, vagy példaul egészségiigyi témakban lehet
érdekes, de ide tartozik a dohanytermékek reklamozasa és a szerencsejaték is. Kifejezetten
Ugyelj a korosztalyi célzasokra, mert ezeket a Facebook is kiemelt figyelemmel kezeli.
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egymassal. A funkcid 2010-ben beolvadt a Google Konyjelzékbe,
ami azéta a Google Chrome része lett.

2009-es fejlesztésként jelent meg a szemantikus keresés
egy probavaltozata, ahol a Google megprdbalja értelmezni a
keresOkifejezést, 0sszefliggést talalni a keresémezébe irt szavak
kOzott, és intelligensen valogatni a talalatok kozott. Az igy kapott
eredmények azota az oldal aljan és tetején, egy savban jelennek
meg, s6t a keresdszd beirasakor megjelend lenyild ablak is ebbdl
taplalkozik (Google Suggest).

2010: Megjelenik a Google Instant. Az Uj eszkdz egy keresésgyorsito
funkcidé, amely mar gépelés kdzben megjeleniti a talalatokat. A
legalapvet8bb valtozas az, hogy a felhasznaldk a korabbinal sokkal
gyorsabban talaljak meg a keresett tartalmat, mivel nem kell teljesen
begépelniik a keresékifejezést, és a “keresés” gombot sem kell
lenyomniuk. Tovabbi elénye még a gépelés kozben megjelend
talalatoknak, hogy segitségikkel jobb keresdékifejezéseket fogalmazhat
meg azaltal, hogy azonnali visszajelzést kap. A felhasznald menet
k6zben is modosithatja keresését, amig pontosan meg nem kapja a
kivant taldlatokat. Ezzel a kés6bbiekben még foglalkozunk, hiszen ez
a tény jelentésen befolyasolhatja a kulcsszdvalasztasi folyamatod!

2011: Megjelenik a Google Plus, a cég kozdsségi oldala, és vele
egyutt a +1 gomb, amivel a k6zbsségi oldal tagjai kifejezhetik
ajanlasukat egyes tartalmakrol: hirdetésekrél, weboldalakrdl, stb. (A
Google Plus és vele egyutt a +1 gomb is 2019-ben meg is szlnt.)
Megjelenik az els6é komolyabb algoritmus frissités, ennek a neve
Panda. A Google Panda Iényegében egy sz(ir§, amely megakadalyozza
a gyenge mindségl weboldalakat abban, hogy tul j6 helyezést érjenek
el a keresémotor altal 6sszeallitott talalati oldalakon. A szir6 altal
alkalmazott értékhatarokat befolyasoljak a Google minéségértékeldi
is.
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2012: A személyre szabott keresés a kovetkezd Iépés a Google olyan
keresémotorra valé atalakulasaban, amely nem csak a tartalmat
veszi figyelembe, hanem az embereket és a kapcsolatokat is.
Ezaltal minden egyes keresésnél a Google figyelembe veszi az
adott keres6ember felhasznaldi szokasait, keresési el6zményeit,
demografiai és foldrajzi adottsagait. Megjelent a masodik komoly és
egyben radikalis eredményeket hozo algoritmus, a Pingvin, A Google
Pingvin (angolul Penguin) a Google rangsorolé algoritmusa egyik
frissitésének kddneve, amelyet 2012. aprilis 24-én jelentettek be. A
frissités célja, hogy azok a weboldalak, amelyek ugynevezett black-
hat SEO technikak alkalmazasaval, az oldalra mutatd hivatkozasok
szamanak novelésével mesterségesen probaljak befolyasolni
helyezésliket a Google talalati oldalain, ezzel megsértve a Google
Webmesteri Iranyelveit, rosszabb helyezést kapjanak. John Mueller,
a Google elemzbje szerint a keresévallalat a Pingvin sz(irét érinté
minden frissitést nyilvanossagra hozott.

2013: Fontos algoritmusvaltozast jelentett be a Google. A valtozas
f6leg azon felhasznaldok szamara jelentds, akik az egyre okosodd
kitylkkel hasznaljak a keresét. A kulcsszavak bepotydogése helyett,
a komplett értelmes kérdésekre igér minél megfelelébb valaszokat
a Google, és ezzel gyakorlatilag el6késziti a keres6t a hangalapu
kérdezz-felelek tipusu kommunikaciora. Az Uj algoritmus az egyszerd(
kulcsszavak helyett sokkal inkabb a szavak mogotti jelentésre
osszpontosit.

2014: A Google drasztikusan modositotta a térképes talalatok
megjelenését befolyasold algoritmusat. A Google szerint ezaltal a
fé algoritmus és a helyi talalatokat add algoritmus kozelebb kerlilt
egymashoz.

2015: Google teljesen ésszer(ien azt a dontést hozta, hogy ha valaki
mobilrdl indit keresést, akkor a felhasznaldonak csak mobilbarat
oldalakat fog mutatni a mobil talalati listaban. Az év masik fontos
eleme, hogy a mobil taldlati listakban mostantdl még relevansabb
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alkalmazas tartalom fog megjelenni, azaz felértékelédik, az
ugynevezett App indexing. Ekkora mar millié szamra érhetéek el a
mobil alkalmazasok az egyes szolgaltatok alkalmazas aruhazaiban,
€s ez a szam a kovetkez6 honapokban és években is exponencialisan
novekedett / ndvekszik ma is.

2016: Ebben az évben sok apro és visszatekintve jelentéktelennek
mondhato frissités tortént csak, de ezeket 6sszességében a szakma
Google Fantom algoritmusnak nevezte el. Ez a csomag azokat az
oldalakat blintette, ahol rossz a felhasznaldi élmény, tul sok a reklam
és sok gyenge aloldal talalhaté a Google indexben. Ezek az oldalak
keres6optimalizalas szempontbdl elég gyengék igy érthetd, hogy
a mobil-index 2017-es bevezetése elbtt az ilyen jellegl oldalakat
szlrni akarta a Google.

2017: Ez az év igazi paradigmavaltast hozott, sokak szerint a 2000-
es évek egyik legjelentésebb algoritmus valtozasa kovetkezett
be: a Google bevezette a mobilindexet, ami azt jelenti, hogy az
asztali gépekrdl inditott lekérdezéseket €s a mobil eszkdzokrél
inditott kereséseket két klilon adatbazis szolgalja ki. Emellett az
egyik legnagyobb szenzacié az, hogy a Google bejelentette, a mobil
indexet tekinti elsédlegesnek.

2018: Ebben az évben a sebesség volt a fokuszban: az év elsé
hdnapjaban hivatalosan megérkezett az Ugynevezett Speed Update.
A bejelentés szerint a Google drasztikusan hatrébb sorolja a mobilon
lassUl oldalakat. Eppen ezért, ebben a tuddsanyagban is, a sebesség
meérése és optimalizalasa kiemelt szerepet kap. Tobb eszkdzt is
bemutatunk, melyek segitenek meghozni a megfelel§ dontéseket.

2019: A Google hivatalosan bejelentette, hogy alapjaiban frissitette
a Google algoritmust, ami nagyon sok oldalt érint. Azt irtak, hogy
ez a ,core” frissités, mely a rendszer alapjaira vonatkozik. Ez a
harmadik ilyen frissités azota, hogy ezeket a verzidfrissitéseket
rogzitik és publikaljak. A frissités a BERT algoritmus nevet kapta, és
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a Google hivatalos kdzleménye szerint:"talan a legnagyobb lépés a
keresés torténetében”. A lényege, hogy a Google ezzel a mesterséges
intelligencian alapuld algoritmussal sokkal emberszeribben tudja
értelmezni a felhasznaldi kereséseket, mint eddig valaha.

2020: Danny Sullivan a Google Search kommunikacids vezetdje
majusban jelentette be Twitteren (ma mar X), hogy a 2020 majusi
alapalgoritmus frissités lefutott. Ennek feladata, hogy egyelére nem
kommunikalt Uj szempontok szerint a Google Ujra értelmezi mi szamit
min&ségi tartalomnak a weben. Ebbdl kiindulva ez a frissités, barkit
érinthet.

2021: Ebben az évben valik élessé a Google Page Experience Update,
azaz az Oldal-élmény algoritmus. Ez a frissités nem 100%-ban
Uj dolog, hanem az elmult évek hasznalhatésaggal kapcsolatos
frissitéseit (mobil rangsorolas, sebesség) vonja 0ssze, és egésziti
ki Uj elemekkel, melyeket ez a tudasanyag is részletez.

2022: A Google hivatalosan csak azt arulta el, hogy ebben az évben
majus 25-én inditottak el az alapalgoritmus frissitést, minden egyéb
részletet titokban tartott. Azonban a szakmanak tapasztalati uton
feltlint, hogy ez a frissités leginkabb a videds k6zdsségi oldalakon
nyilvanosan kdzzétett tartalmakat, és a videdmegosztd oldalakat
érintette pozitivan (YouTube, Videa, TikTok). Ugyanebben az évben
egy masik fontos frissités is kikerdilt, ami Product Review Update nevet
kapta. A Iényege, hogy a minéségibb (hosszabb széveges, képes,
videds) értékeléseket a Google elétérbe helyezi. Ha tehat Nalad
engedélyezve vannak a Google értékelések, akkor mindenképpen
érdemes a jovében minél tartalmasabb értékeléseket bekérni. (Ennek
mikéntjérdl részletesen irunk a Webszovegiras tudasanyagunkban.)

2023: A Google bejelentette, hogy életbe I1ép a GHC (Google Helpful
Content) algoritmus, amely az embereknek irédott hasznos tartalomra
koncentral. Az algoritmus publikus dokumentacioja burkoltan ugyan,
de kitér a mesterséges intelligencia (Al) altal Iétrehozott tartalmakra
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is A korabbi leirasok mind az emberek altal irt és embereknek szant
tartalomrdl szélt, ennél a frissitésnél mar az ,emberek altal irt” rész
mar hianyzik a szévegbdl. Ez mindenképpen arra utal, hogy ha
hasznos a tartalom az emberek szamara, akkor nem lesz probléma,
ha a mesterséges intelligencia irja. Ez mar csak azért is érthetd, mert
jelenleg rendelkezésre allé technikai feltételek szerint nem igazan
lehet megallapitani 100%-0s bizonyossaggal, hogy példaul egy
szOveges tartalomnal a mesterséges intelligencia szerepe mekkora...

e 2024: A 2023-s évben mar megszoktuk, hogy az algoritmus frissitések
folyamatosan jonnek, igy van ez 2024-ben is, oktdberig mar négy
nagyobb frissités futott le, és volt koztik olyan is, ami visszaadta
az elvett helyezéseket és latogatokat olyan oldalaknak, akik nem
értették miért kaptak blintetést 2023-ban.

Lathatd, hogy a fejlesztések egyre csak kovetik egymast, igy a Google keresési
lehetéségeinek mechanizmusai is egyre szofisztikaltabbak, egyre inkabb
lehet&séget adnak a legmegfelelébb tartalom kivalasztasara. Ezért gyakran
azonositjak a keresést a Google-lel, amiben ugyan van igazsag, de nem art
tudni, hogy a Google-6n tul is van azért élet.

1.5

Keresés a Google-6n kiviil

Meég ha a kiharcolt kvazi monopolhelyzet miatt automatikusan azt is gondoljuk,
hogy a keresés a Google-lel egyenérték(i, nem art, ha tudjuk, hogy ez nem
teljesen van igy, sem hazankban, sem kulféldon.

Mérések szerint példaul a YouTube-os keresések mindent meghaladé lendlilettel
megnovekedtek, igy gyakorlatilag nem tévediink, ha kijelentjik, hogy a YouTube
a vilag masodik legnagyobb keresdje. Aztan volt idészak, amikor attdl volt hangos
a szaksajtd, hogy a Google bekebelezi a népszerld mikroblog-szolgaltatast a
Twittert (azota X lett és Elon Musk a tulajdonos), és csak is azért, mert nagyon
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jol mikodik a Twitter keresdje...

Ezek mellett itthon is van szamos olyan webes szolgaltatas, ahol a keresés
kulcsfontossagu funkcid. Példaul az arukeresdé alkalmazasok, blogkeresék,
aukcids oldalak, de akar hazai videdmegosztok is jelentds forgalmat bonyolitanak.
A kérdés jogosan merll fel Benned, ha azon gondolkodsz, hogy most akkor
minden keresére, hogyan fogod optimalizalni az oldalad!? A valasz egyszeru:
nem kell minden keresére optimalizalni, hiszen mint korabban lathattad a
magyar piacon a Google-nek szinte monopol helyzete van. Egy kis tulzassal
az is kimondhato, hogy Magyarorszagon nincs keresépiac, hiszen az leginkabb
egyszerepldés. Nem mindenhol van ez egyébként igy, Oroszorszagban példaul
nem a Google a leginkabb hasznalt keres6, hanem egy sajat (orosz) fejlesztésu
keresd, a Yandex.

Mindezek ellenére elmondhatd, hogy nem kell a weboldalad minden keresé
alkalmazasra kulon-kulon optimalizalni, hiszen a jol bevalt rangsorolasi elveket
mas kisebb keresék is atveszik €s hasonldé szempontok alapjan értékelik a
weboldalakat. Ha mindenképpen valasztani szeretnél, hogy melyik legyen az
a f6 keres6geép, aminek az elveit kdveted, akkor javasoljuk, hogy valaszd a
vilag legnépszerlibb keresdjét a Google-t, hiszen jelen tudasanyag is erre éplil.
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Mitél fligg egy weboldal
megtalalhatésaga?

Egy weboldal megtalalhatésaga nem szimplan attol figg milyen a
keres6optimalizalas folyamata és mindsége. Természetesen ez lényeges elem,
de maga a megtalalhatdsag sokkal 6sszetettebb és bonyolultabb folyamat, sét
gyakorlatilag a honlap kialakitasanak 6sszes munkafolyamataban felbukkannak
a megtalalhatdsag fé6bb szempontjai. Jelen kiadvany a keres6optimalizalast
szedi izekre.

Vagjunk is bele!

‘@ Tipp

Ha weboldalt tervezel, mar az alapjaitdl tartsd szem el6tt a megtalalhatdésagot! A webfejlesztés
0sszes fazisaban lebegjen a szemed el6tt a cél: ,,a célcsoport minél tobb tagjahoz kell
eljutnom”. Ugyelj erre a tervezésnél, fejlesztésnél, piackutatdsnal, webszdévegirasnal, design
tervezésekor, kereséoptimalizalas soran, akadalymentesitésnél, hasznalhatosag tesztelésenél,
és a linképitésnél is!
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A keresés és a
2 keres6-optimalizalas
elméleti alapjai

2.1

Keresémarketing vagy
keres6optimalizalas?

Sokan keverik ezt a két fogalmat, és egymas szinonimajaként alkalmazzak.
Tévesen. A kilonbség lényeges.

A keresémarketing (Search Engine Marketing, SEM) ugyanis egy gyljtéfogalom,
mely azon technikai megoldasokat és modszereket tartalmazza, amelyek
segitségével az internetes keresékbdél szarmazé forgalmat képes vagy
tudsz szerezni, hiszen a felhasznald (a keresé ember) aktivan kutat a témaban,
és Rad talalva, aktivan keresi a megoldast az éppen aktualis problémajara.

A keres6kben valo jelenlét két egymastdl alapjaiban kilonb6z6 megoldasi-
modszerrel javithato:

1. keresdoptimalizalas (Search Engine Optimization; SEO): A
természetes taldlatok kozotti el6kel6bb helyen vald megjelenést
lehet javitani. (A lenti képen a zolddel jelolt talalatok.)

2. Kkattintason alapuld keresoéhirdetés (Search Engine Advertising;
SEA): A fizetett taldlatok kozotti megjelenést lehet segitségével
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megvasarolni. (A lenti képen a pirossal jeldlt talalatok.)

Jelen kiadvanyunk részletesen a keres@optimalizalassal foglalkozik, a
keres6hirdetésekkel, és azon bellil is a Google Ads hirdetési rendszerrel, az
Online Marketing Akadémia Google Ads mesterfogasok cimi tudasanyaga
foglalkozik részletesen.

A keres6marketing egyik leghatékonyabb és legolcsobb, szinte ,ingyenes”
valfaja a keres6optimalizalas. Helyes alkalmazasanak eredményeképpen a
keres6k fel6l rengeteg latogatodra tehetiink szert anélkiil, hogy ezért fizetnink
kellene. Raadasul, ha megérted az egész szemléletmddnak a Iényegét, akkor
Te sajat magad, akar programozoé segitsége nélkul is sokat tudsz tenni az
eredmények javulasa érdekében. Szerencsére, a keres6optimalizalasnak
vannak olyan mozzanatai, amit barki m(ivelhet, nem kell hozza programozé
tudas, bdven elég, ha megvan az érdeklédés és a kell§ idéraforditas.

A SEO (Search Engine Optimization, azaz keres6éoptimalizalas - jegyezd meg,
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tobbszor fogjuk igy hasznalni ezt a kifejezést a kiadvanyunkban) célja, hogy
novelje a keres6k felél a honlapodra érkezé organikus latogatok szamat.
Egy olyan tudatos stratégiai online marketing eszkozrél beszéllink, mellyel a
weboldalad el6re meghatarozott és jol kitalalt kulcsszavakra, a keresémotorok
szamara kdnnyebben megtalalhatéva valik, szemben azokkal a konkurenseiddel,
akik ugyanazokat a kulcsszavakat valasztottak, amit Te.

Ennek érdekében kerll optimalizalasra a weboldal, a keres6k (keresémotorok)
altal preferalt szempontok alapjan.

2.2

A Google keres6 miikodési elve

A legtobb ismert internetes keresé célja, a lehetd legrelevansabb talalat
Kilistdzasa a felhasznald altal beirt kulcsszéra. A relevancia tekintetében a
legjobb eredményt kétségtelenll a legnépszer(ibb keresd, a Google produkalja.
A cél elérése érdekében a Google nagyon bonyolult, rendkivil védett és titkolt
szabalyrendszert alkalmaz, melyet gyUjténéven algoritmusoknak nevezunk.

A keresbknek két f6 fajtaja létezik, az emberi beavatkozassal indexeld és a
programok, ugynevezett keresépokok (spider) altal indexelé keresék.

Az emberi beavatkozassal miikodo keresoknél hus-vér emberek végzik az
oldalak kategorizalasat. Személyesen vizsgaljak meg a keres6be (az esetek
tobbségében kataldogusokrdl van szd) felvételt kérd oldalakat és soroljak be
Oket. A besorolas utan minimalis a lehetéség arra, hogy a honlap tartalmanak
a megvaltozasa utan Ujabb besorolast kapjon az oldal. Ezeknél a keres6knél
nem lehet manipuldlni a helyezést. Ez a megoldas mar elavultnak szamit, igy
ezt nem is részleteznénk ennél jobban.

A szamunkra lényeges informaciot a keresépokok (a Google robot latogatodjanak)
tulajdonsagai hordozzak. Egy Google keresés inditasakor altalaban par
tizedmasodpercen belill megjelenik a talalati lista. Még a Google sem képes
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arra, hogy ennyi id6 alatt a Vilag 0sszes honlapjat megnézze, letdltse és
kielemezze, majd az eredményeket kilistazza a képernyénkre. A talalati lista
elemeit ado honlapok a Google sajat adatbazisaban vannak lementve. Ezt a
Google keres6pokja gydijti 6ssze, mely non-stop pasztazza a netet és id6rél
id6ére visszatér honlapunkra, hogy lementse annak tartalmat. Ezt hivjak
beindexelési folyamatnak.

A Google algoritmusanak részleteit, azaz, hogy pontosan mi alapjan indexel és
rangsorol a keresd, USA szabadalmak védik, nem nyilvanosak. Egyes forrasok
szerint tdbb mint 250 kilonb6zé valtozobal, attributumbol szamolja ki egy adott
kulcskifejezés esetén, hogy honlapunk hanyadik helyen szerepeljen a talalati
listaban. Figyelembe veszi azt is, hogy a honlap tartalma milyen viszonyban
all a keresett kulcsszdval, valamint a honlap milyen témaju és minéségl mas
honlapokkal all kapcsolatban. Akkor valik Google-baratta honlapod, ha a
technikai és tartalmi fejlesztésnél tudatosan betartod a felhasznalok szamara
is elényos keresbéoptimalizalas alapelveit.

Kdztudott, hogy a Google egyediildllé abban a tekintetben, hogy tovabbra is a
,tOkéletes keresémotor” kifejlesztésén dolgozik, amelyet a keresédrias egyik
tarsalapitdja, az amerikai Larry Page ugy fogalmazott meg, hogy

Pontosan megérti az igényeket, és pontosan
a kivant informdciét adja vissza”

Ebben a szellemben a Google még mikodésének hajnalan kiépitette sajat
szolgaltatdi infrastrukturajat, és megalkotta azt a forradalmi technoldgiat,

“@-Tipp

Keress ra a Google-ben a sajat weboldaladra, és nézd meg mi a Google szerverein éppen
aktualisan tarolt valtozat a Te honlapodrél! Ne csak a nyitdoldaladra keress ra, hanem
ellendrizd a legfontosabb termékeidet, szolgaltatasaidat bemutaté aloldalaid is, illetve a
weblapod legstribben frissllé részeit is!
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amely megvaltoztatta az akkori keresési modszereket.

2.3

A Google keresési algoritmusa

A Google fejlesztéi mar kezdetek kezdetén felismerték, hogy pontos eredmények
gyors visszaadasahoz ujfajta szerverfelépitésre van szikség. Mig a legtobb
keresémotor tébb nagy teljesitményl szervert hasznalt, amelyek a terheléstél
gyakran lelassultak, a Google szamitogépeket kapcsolt 6ssze a lekérdezési
eredmények gyors megkereséséhez. Az Ujitas rovidebb valaszid6t, nagyobb
rugalmassagot és alacsonyabb koltségeket eredményezett. Az Otletet azdta
mar sokan masoltak, de a Google folytatta az eredeti technoldgia fejlesztését
és hatékonyabba tételét.

A Google keresétechnoldgiajat biztositd szupertitkos szoftver, szamitasok
egeész sorozatat végzi és ezek mindegyike a masodperc tortrészeig tart csupan.
A korabban ismert és elterjedt keresémotorok, mint példaul az Altavista, azt
vették alapul, hogy egy sz6 milyen gyakran jelenik meg egy adott weboldalon.

Ezzel szemben a Google megvizsgalja az egész vilaghald linkstrukturajat ugy,
hogy a kis robotok (keresépdkok) linkrél linkre feltérképezik a weboldalakat,
és ezt lementi a sajat adatbazisaikba.

Amikor a latogatd beirja a kivant kulcsszot a keresémezébe a Google szerverei
egy villamgyors egyeztetési elemzést hajtanak végre és meghatarozzak, hogy
az éppen folyamatban l1évé keresés szempontjabdl, mely oldalak megfeleléek.
Ezek alapjan a Google a legrelevansabb és legmegbizhatdobb eredményeket
jeleniti meg elészor, az elsé tiz kozott.

Az algoritmus ezen kivil a szavazatot ado oldalak fontossagat is figyelembe
veszi, azaz bizonyos (relevansabb) oldalak szavazatai (rad mutato linkjei)
nagyobb jelentéséggel birnak, ezaltal a linkelt oldal is fontosabb statuszt kap. A
fontos oldalak magasabb helyezést kapnak, és a talalati listan feljebb jelennek
meg. A Google altal kitalalt és alkalmazott technoldgia, tehat a teljes internet
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kollektiv tudasara tamaszkodva allapitja meg egy-egy oldal fontossagat és
relevanciajat.

Az eredmények emberi beavatkozas nélkll jonnek létre, ezért is tartjak a
felhasznaldk a Google keresét az objektiv informacié megbizhato forrasanak,
ahol a talalatok sorrendjében elfoglalt helyezés nem megvasarolhato. Igaz
ezt nagyon sok fejlesztéssel, és apré finomitassal sikerllt elérni, hiszen a
keresérobotok ,eszén” is sokan tuljartak a kezdetekor. Az ilyen szandékos
és félrevezetd manipulaciét mara azonban nagyon okosan sikerllt kiszrni,
s6t az ilyen nem megengedett eszkdzoket alkalmazdkat manapsag a Google
mar komoly blintetésekkel ,jutalmazza”. Lesz ezekrél még bévebben is sz6 a
kés6bbiekben.

2.4

A keresés folyamata

A keresés, vagyis az a folyamat,
ami pl. a google.hu oldalon
a ,Google keresés” gomb
lenyomasa utan a masodperc
toredéke alatt végbemegy,
vagyis maga a lekérdezés tobb
kisebb részbdl tevédik ossze.
Ebbe beletartozik egyrészt
a felhasznaldi felllet, ahol a
latogato elinditja a keresést,
masrészt a keresémotor, ami
m(ikodteti az egész folyamatot.
A szerverek egyeztetik a beirt
kulcssz6t az adatbazisban
letarolt dokumentumokkal,
majd az eredményeket
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megjelenitd szerver tovabbitja a kész talalati listat a felhasznaldi képernydjére.

A folyamatot, és annak bonyolultsagat jol leirja a fenti abra, és szinte nehéz
elhinni, hogy gyakran mindez kevesebb, mint fél masodperc alatt végbemegy.

2.5

A Google Search Console

Miel6tt ratérnénk a belsd keresGoptimalizalas egyes feladataira, szeretnénk
bemutatni egy remek kis eszkdzt, amire a tovabbiakban tébbszor is fogunk
hivatkozni majd.

A Google Search Console egy ingyenes szolgaltatas, amelynek segitségével
ellenérizheted a honlapod hibait, eredményeit a Google keresében. Leginkabb
abban segit, hogy megérthesd, hogyan tekint honlapodra a Google, mit gondol
réla, igy ezaltal konnyebben tudod majd a keresére optimalizalni.

2.5.1
Mit tudsz meg a Search Console hasznalataval?

Latja-e a Google a honlapod?
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Koszonjuk!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvézlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je
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