Verhetetlen

REMARKETING
technikak

Hasznald ki a Meta és a Google
remarketing erejét a mindennapi automatikus
vevlszerzésedben




Tartalomjegyzék

Par sz6 a szerzék jogairdl
A jové hirdetései?
Remarketing alapok

Remarketing
Hogy mukdodik a remarketing?
Hogyan kommunikalj ismerés kozonségednek?

Mit szabad és mit nem?

Hasonlo k6zénségek

A Google Ads remarketing
Remarketing listak létrehozasa
Az alap remarketing kovetékod elhelyezése
Tovabbi, specialis remarketing listak létrehozasa
YouTube remarketing listak
Egyéni kombinacio
Remarketing kampany beallitasa a Display Haldzaton
Display haldozatos remarketing hirdetések optimalizalasa
Hasonlé k6zénség megcélzasa
Remarketing for Search
Hogyan allitod be a keresési hirdetésedben a remarketinget?

Remarketing cimkézés Google Analytics segitségével

12
12
13
15
15

17

18
18
18
20
24
27
29
33
34
34
35

38



Az Analytics remarketing cimkézés elényei

Az Analytics remarketing cimkézés hatranyai

GA4 Analytics remarketing cimkézés

Remarketing listak Iétrehozdsa Analytics segitségével (GA4)
Célzas meglévé emailcimek alapjan

Email listak feltoltése
Dinamikus remarketing

Mi az a dinamikus remarketing?

Hogy mlkddik a dinamikus remarketing?

Mi sziikséges a dinamikus remarketinghez?

A dinamikus remarketing egy lehetséges megvaldsitasa (esettanulmany)

Dinamikus remarketing megvaldsitasa Google Marchant Centerrel

Milyen eredményekre szamithatsz?

A Meta (Facebook és Instagram) remarketing
A Meta remarketing sajatossagai
A Meta Pixelrél didhéjban
A Facebook retargeting adatbazis alapjan
Hogyan mUikddik a retargeting?
A célkozonség létrehozasa
A Facebook remarketing weboldal forgalma alapjan
Remarketing aktivitas alapjan
Vided remarketing
Erdekl&dSkeresési hirdetés remarketing

Azonnali éimény remarketing

38
39
40
41
42
42
44
44
46
47
49
56

57

58
58
61
63
63
66
70
75
76
77

78



Facebook oldal remarketing 80
A remarketing és retargeting egyéni célkozonségek hasznalata 81

Hasonld kozonségek létrehozasa és alkalmazasa a Facebook

hirdetéseidben 83
Hasonlo kozénség létrehozasa 84
Hasonlo célkdzonségek tipusai 87
Hasonlo kozénségek hasznalata célzasra 89

Specialis célzasi beallitasok 89
Mdveletek a célk6zonségek kdzott 89
Célkozonségek hasznalata Uj relevans kovetdk szerzése céljabdl 91
Célkozonségek hasznalata az email adatbazisod ndvelése céljabol 93
Célkdzonségek hasznalata az eladasaid novelése céljabdl 94

Dinamikus remarketing kataldgus alapjan torténé értékesitéssel 95

Mi szlikséges a dinamikus remarketinghez? 96
Katalogus létrehozasa 98

A terméksorozatok létrehozasa 102
Katalogus alapjan torténd értékesités célu kampany beallitasa 105
Advantage+ kreativ tartalom kataldgushoz 109
Milyen eredményekre szamithatsz? 110
Fontos teend6k a Meta remarketing Uj korszakaban 1M1
Meta Pixel és a szerver oldali mérés elmélete 112
Consent mode beallitas 116
Konkrét remarketing stratégiak 121
Alap szint(i megoldasok 121
Célozd meg honlapod minden latogatojat ujra 121



Téma alapjan valo célzas 122

Ha vannak videdid, célozd meg a nézdit! 123
Célozd meg a feliratkozoid! 123
Hirdess a leiratkozoknak is! 124
Haladdé megoldasok 124
Termék arkategoriak szerinti szegmentalas 124
Bevasarlo kocsit elhagyok 125
Keresési hirdetések + remarketing 126
Upsell hirdetések 127
Vasarlast kdvetd hirdetések 128
Célzas akcid vadaszokra 129
Nem nyilvanos akcidk 129
Nem olvassak el a hirleveleid? 129
Kombinald demografiai szegmentalassal a remarketing célzasod! 130
lgazan agyafurt megoldasok 131
Komplett értékesitési robotpildta 131
Arteszt 132
Kereszt remarketing 133
Orokzéld hirdetések a Facebookon 135
Tord a fejed! 139
Utravalé 140



Par szo a szerzok
jogairol

Koszonjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia Verhetetlen
remarketing technikak cim( tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait
és tudasat osztjuk meg Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag
|étrejojjon.

Kérjuk, tiszteld er6feszitéseinket és ezt a konyvet.
Gondolj arra, ha egyszer kikerul a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is
elénydsebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kozolt
tudas legyen azoké, akik aldoztak ra. Minden vasarldnk elfogadta a megrendelés
feltételeit és teljes felel6sséget vallalt a szerzdk jogainak tiszteletben tartasara.
(Jogi nyilatkozat)

Koszonjlik, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjlk, ezt a cimet add tovabb:

https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyaqg/



http://www.online-marketing-akademia.hu/jogi-nyilatkozat/?utm_source=RM_ebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=Ebook
https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/

+ A jovo hirdetései?

Képzeld el a kdvetkez6t: van egy boltod, ahol tobbféle terméket is arulsz.
Kitalalsz egy panel kérdést, vagy mondatot, amivel kezdheted mindig a
beszélgetést, ha betér egy érdekl6dd az lzletedbe. Mindig ugyanazzal a
mondattal indithatsz, nem mondhatsz mast, hidba ismerés a vasarldd, fiatal
vagy idés, mindegy melyik terméked nézi meg elészor, Te mindig csak ugyanazt
a mondatot mondhatod. Példaul: ,J6 napot, vegyen akcids mikrohullamu sutét!”

Ugye milyen fura szituacidk jdhetnek ki ebbéI? Es réadasul nem tul életszer
igy €s éppen ezért nem lesz hatékony. Pedig a ,hagyomanyos” reklamozas
pont ugyanigy miikddik. Van egy reklamizenet, amit mindenki lat. Példaul egy
TV reklam. Anyuka, apuka és gyerekek egyltt nézik az adast, mindegyiklk
ugyanazt a reklamot latja. Talan éppen ezért nincsenek jo véleménnyel az
emberek a (hagyomanyos) reklamokrdl, hiszen alig érzi ugy valaki, hogy neki
szo6l az adott Uzenet.

Az internet el6retdrésével a hirdetési célzasok egyre finomodtak. Mar a
mondanivalot a kontextushoz tudjuk igazitani, vagyis az adott szovegkornyezethez
illeszkedd hirdetéseket tudunk megjeleniteni, vagy gondolj példaul a keresési
hirdetésekre, ahol a keresésekhez ill§, relevans lizenettel tudunk megjelenni.



A tovabbi fejlédés lehetévé tette mara azt is, hogy bizonyos hirdetési
rendszerekben (Facebook, Google Ads) még tobb informaciét ismerjink a
felhasznaldkrdl. Tudunk célozni nemre, korra is, bizonyos esetekben még
erdeklddési korre és egy sor tovabbi jellemzére is. Vagyis még inkabb testre
tudjuk szabni a reklamlizenetet az érdeklédénk szamara.

A remarketing pedig egy olyan high-tech hirdetési megoldas, ami az eddigieken
felll azt is lehet6vé teszi, hogy meg tudjuk allapitani a felhasznalordl, hogy jart-e
mar korabban a honlapunkon, s6t azt is tudhatjuk réla, hogy mely aloldalainkat
nézegette, ezért sejthetd, hogy mely termékiink, vagy szolgaltatasunk utan
erdekl6dott mar korabban. Ugye Te sem ugyanugy szdlitasz meg egy idegent,
mint egy ismergst?

igy online hirdetéseinkkel eljutunk az okos boltos szintjére, azaz nem mindenkinek
ugyanazt a bekodszonést fogjuk mondani, hanem sokféle szempont szerint
be tudjuk kategorizalni az érdekl6dét és ennek megfeleléen testre szabott
koszonéssel, kérdéssel, lizenettel tudjuk fogadni.

Gondolj bele, kis tulzassal a hirdetés megvizsgalja, hogy éppen kinek fog
megjelenni és intelligens modon az érdekl6d6hoz igazitja magat, automatikusan.

Nem a Google és nem a Facebook hirdetési rendszere az intelligens, hanem azok
a beallitasok teszik 6ket intelligenssé, amit beletaplalsz. Vagyis Neked kell kell§
tudassal rendelkezned ahhoz, hogy ilyen testre szabott hirdetéseket tudj futtatni.

A boltos is ugy tud hatékony és testre szabott lenni, hogy igazabdl beskatulyazza
a betér6é embereket:

fiatal - id8s,
ferfi - n6,
jart mar itt,

legutdbb a kavédaraldkat nézegette, de nem vasarolt,



multkor vasarolt egy porszivot, stb.

Ez nem mas, mint a , vagyis az érdekléddinket minél
finomabb felbontassal valamiféle k6zds tulajdonsag (profil) alapjan szétszedjik
sok kis csoportra, és ezeknek a csoportoknak kilon kommunikalunk.

Mast mondunk, mas terméket ajanlunk, mashogy érvelink a kulénb6zé
csoportokban. Addig kell finomitani a szegmentaciot, amig az érdekl6ddék
tulnyomo tobbsége annyira személyesnek érzi az lizenetlinket, mintha egy
élg, intelligens lény direktben neki mondana — mindezt automatizaltan.

Ezeknek a ,gondolatolvasd” hirdetéseknek csak a hirdetd fantazidja és
kreativitasa szab hatart.

Eljott a hasznos hirdetések kora, vagyis a haszontalan, érdektelen és idegesité
hirdetések ideje lejart, hiszen ezek nagyon dragak, mivel a legtdbb modern online
rendszerben a hatékonysag kozos érdeked a hirdetési fellilet szolgaltatdjaval.
Ha szeretik a hirdetésed a latogatdk (ez azt jelenti, hogy jol célzol, és relevans
Uzenetet kdzvetitesz), akkor gyakran kattintjak, ezért jo minéségi pontszammal
fogsz rendelkezni, ez pedig azt jelenti, hogy kedvez® aron megszamitjak a
hirdetéseid dijat a szolgaltatok, hiszen még igy is sok pénzt keresel nekik.



(Persze arra kell torekedni, hogy neked is megérje, hiszen azért hirdetsz.)

Egy honlap latogatdinak kis szazaléka vasarol, kicsivel tobb latogato feliratkozik
(ha vanilyen lehetéség), de a nagy tobbség sarkon fordul anélkil, hogy uzleti
eredményed szarmazott volna abbdl, hogy draga pénzen honlapot tartasz
fenn a szamukra. Ez volt egészen eddig, de mivel meg tudod célozni a korabbi
latogatdid remarketing hirdetéssel a Google Ads és a Facebook rendszerében,
igy tovabbi — nem elhanyagolhato — esélyt kapsz a vev6szerzésre!

Ebben a tudasanyagban a remarketing lehetéségeit, fogasait és trikkjeit
szeretnénk bemutatni Neked, vagyis cél, hogy azokat a latogatdidat, akik
elsére nem vasarolnak Téled, képes legyél késébb vevéddeé, sét rendszeres
ugyfeleddé tenni.

Hogy is mikodik a remarketing, mik a sajatossagai, hogyan kell beallitani, mire
figyelj és mikor érdemes hasznalni? A kovetkezd fejezetekbdl kiderdl!

Mielétt belekezdesz...

Ebben a tudasanyagban sok specialis és haladd informaciot osztunk meg, melyeket akkor
értesz legjobban, ha a hirdetési alapokkal tisztaban vagy mind a Google Ads, mind a
Facebook tekintetében.

Ha ugy érzed, elébb az alapokat néznéd at, javasoljuk, hogy tudasod gyarapitasat ezekkel
a tudasanyagok forgatasaval kezdd:

* OMA — Google Ads tudasanyaqg

* OMA - K6z0sségi média tudasanyag

* OMA — Meta hirdetések tudasanyag
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2 Remarketing alapok

2.1

A remarketing a hirdetések célzasanak egy ujszerl megkozelitését jelenti.
Remarketing célzassal elérhetévé és célozhatdva valnak azok a felhasznalok,
akik mar korabban meglatogattak honlapod. Ez egy érdeklédés alapu célzas,
mert a meglatogatott oldalak alapjan lehet sejteni, hogy mi utan érdeklédik a
felhasznald. A korabbi l[atogatasanal tanusitott érdeklédése alapjan relevans
hirdetéseket tudsz szamara megjeleniteni.

Példaul:

Példaul valaki egy utazasi iroda honlapjan egyiptomi utakat nézeget, akkor lehet réla tudni,
hogy Egyiptomba szeretne utazni, ezért a remarketing célzassal az utazasi iroda ennek a
felhasznalonak célszerlien egyiptomi utazasi ajanlatokat fog megjeleniteni hirdetéseiben.
Mig egy masik felhasznaldnak, aki viszont gérogorszagi utakat nézegetett, a neki relevans
goOrog ajanlatokat fogja becélozni a hirdeté.
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igy érhetd el nagyobb hatékonysag, hogy a felhasznalénak eleve olyan tartalmu
hirdetéseket jelenitesz meg, ami szamara érdekes lehet, kizarva azokat a
témakat, amik utan nem érdekl8dott.

A remarketing hirdetések a felhasznald szerint relevansak, nem feltétlenll a
megjelenési hely szerint. Vagyis nem kell, hogy az érdekléddd szant szandékkal
abban a témaban olvasgasson éppen, amit legutobb Nalad nézegetett. Lehet,
hogy 6 épp sporthireket olvasgat, vagy éppen a Facebookon a hirfolyamot
bdngészgeti és taldlkozni fog a hirdetéseddel. igy Te fogod emlékeztetni a
témara. Szemben a remarketinget nem hasznalé versenytarsaiddal, akiknek
meg kell varniuk, mig relevans témaju weboldalakra téved az érdekl6déjuk.

Biztos érezted mar azt, hogy vannak olyan hirdetések a neten, amelyekkel
|épten-nyomon talalkozol. Nem csak hogy beléjik botlasz, de szinte mindenhol
ott vannak. Es mindig ugyanazok a hirdetések. A legvaratlanabb helyeken. Ugy
érzed, mintha kdvetnének. Ezek is minden bizonnyal remarketing hirdetések,
csak az idegesitébb fajtabdl. Bizonyos esetekben lehet azt ugy is csinalni, hogy
ne legyen ennyire tapadds. Erre is fel fogjuk hivni a figyelmed a beallitasoknal!

2009 tavasza 6ta létezik a Google Ads-ben (akkor még AdWords-nek hivtak)
remarketing, a Facebookon 2013. év vége 6ta érhet6 el nyilvanosan a hirdeték
szamara ez a célzasi lehetéség.

A Google Ads-ben mar j6 par éves multra tekint vissza, mégis az elterjedése
sokat varatott magara. Egyrészt korabban bonyolultabb volt beallitani, mint
most, masrészt sokkal tobb beallitasi lehetdség rejlik mar benne, mint korabban.
A Facebook pedig eszméletlen tempdban fejlesztette ki, €s még a Google Ads-
hez képest is egy sor uUjdonsagot épitett be ezzel kapcsolatban a hirdetési
rendszerébe.

A remarketing mara divatos m(fajja valt, sokan alkalmazzak, de csak kevesen
mUvelik igazan lgyesen.
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€211
Hogy miikédik a remarketing?

A remarketing mikodésének alapja a siti technoldgia. A siti (angolul: cookie)
a neve annak a kddocskanak, vagy nevezhetjik informacidés csomagnak, amit
kiilonb6z6 internetes alkalmazasok helyeznek el a felhasznaldk szamitdgépén
vagy egyeéb internetezésre alkalmas eszkozein, hogy késébb az alkalmazas
sajat sutijének meglétébdl tudja, hogy az adott felhasznald ismerés-e vagy
teljesen Uj. A felhasznaldk tehat sajat eszkdzikon taroljak sajat magukrol az
informacidkat a korabban mar meglatogatott webes alkalmazasok, honlapok
szamara — anonim moédon. Ezeket nevezik sitiknek. Sokkal gazdasagosabb
és adatvédelmi szempontbdl is kevésbé aggalyos, hogy nem egy kdzponti
adatbazisban taroljak a felhasznaldk adatait, hanem mindenki sajat magardl
a sajat gépén.

A sltiknek van egy élettartamuk, vagyis egy lejarati idejik. Ha elérnek egy
bizonyos, elére beallitott ,kort”, akkor torlédnek és megsz(inik a bennlik tarolt
informacio.

A honlapodat el kell Iatnod egy olyan kodrészlettel, amely ezeket a sutiket
szépen elhelyezi a felhasznaloknal. Ezt a Google Ads rendszere és Facebook
is a rendelkezésedre bocsatja, amint be szeretnéd allitani a remarketing
cimkézést (siti elhelyezést).
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Koszonjuk!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvézlettel,

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je

A Google, a Google AdWords, Google Ads, a Gmail, a YouTube, és az Android név a Google, Inc
bejegyzett védjegye.

A Facebook név a Facebook, Inc. bejegyzett védjegye.
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