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@ Par szo a szerzok
jogairol

Kdszonjlik, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia Meta Hirdetések
tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudasat osztjuk meg
Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag létrejojjon.

Kérjuk, tiszteld eréfeszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet.
Gondolj arra, ha egyszer kikerll a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is
elényosebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kdzolt
tudas legyen azoké, akik aldoztak ra.

Minden vasarldonk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes felelésséget
vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara. (Jogi nyilatkozat)

Koszonjlik, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add tovabb:

https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyaqg/
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A Meta hidetések
logikaja

A Meta (Facebook és Instagram) vajon ingyenes? Ma mar mindenki tud ja
erre a valaszt, de valdjaban a kérdésre akar igennel, akar nemmel valaszolnal,
bizonyos tekintetben igazad lenne.

@ , mert azért, hogy Uzleti céllal hasznald a Facebookot és Instagramot,
igazabodl egy fillért sem kell fizetned. Ingyen létrehozhatsz (izleti oldalt vagy
akar csoportokat is, gyljthetsz kdvetdéket, kommunikalhatsz, terjeszthetsz
videdkat, alkalmazasokat hozhatsz Iétre, hasznalhatod a honlapodon a ,Tetszik”
gombot, készithetsz oldal bévitményt (page plugin), mindehhez még fejlett
analitikat is kapsz teljesen ingyen, és akar Messengeren is tudsz chatelni akar
manualisan, akar chatbot segitségével teljesen ingyen. Szoval szép a felhozatal
€s még nem is voltunk most teljeskorliek.

Azonban a valasz @ is lehet, hiszen cégként nyilvan rengeteg pénzt el kell
kolteni a Metan ahhoz, hogy valdban haszna legyen, de mint privat felhasznald
is fizetsz, csak pénz helyett valami sokkal nagyobb értékkel:

o folyamatos figyelmeddel, és
e a privat személyes adataiddal.

Minden ugyanis amit nézel, leirsz, megnyomsz, bepipalsz, kijeldlsz a Facebookon
rogzitve van. Minden egyes kommented, ,Tetszik” gomb lenyomasod (akar
egy-egy oldalon vagy egy bejegyzés alatt), ismerésnek jelolésed, lizendéfali
bejegyzésed, hivatkozasod, vagy a profilodon megadott adat, egy vided
megnézése; mind jellemez és leir Téged. Leirja a korod, a nemed, a végzettséged,
az értékrended, megmutatja a rokonaid, az iskolatarsaid, a kollegaid, rogziti
a szokasaid, a reakcioid, a hobbid, és minden egyes tevékenységet, amit a
Facebookon vagy akar kilsé oldalakon véghez viszel, és ehhez a legtobb
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esetben még bejelentkezve sem kell lenned.

Ez az adatmennyiség egyetlen ember Facebookos torténelmében is
rengeteg informaciot jelent az évek alatt, hat még, ha tébb, mint 3 milliard
emberrél beszéllnk.

Erezhet$ tehat, hogy ez az adatmennyiség hatalmas érték. Akkora, amivel
nagyon pontosan lehet befolyasolni az embereket, és rendkivil jol célzott
tartalmakat lehet kdzzétenni szamukra.

A Facebook természetesen ezt a rengeteg adatot felkindlja a hirdeték szamara,
ami jelentds paradigmavaltast eredményezett az el6tte megszokott hirdetési
formakhoz képest. Az elmult 14 év ennek a gépezetnek a csiszolasarodl szolt,
€s mara egy profi hirdetési rendszert kapunk, ha elkezdink hirdetni a Meta
platformokon (Facebook, Instagram). Nincs még egy olyan médiafellilet, se
az interneten kivil, se azon belll, ahol ennyire pontosan lehetne célozni ilyen
jellegl adatokra. Természetesen ott van a Google kiforrott és professzionalis
hirdetési megoldasa a Google Ads, amit nem lehet sz nélkil hagyni. A Google
tokélyre fejlesztette a kattintas alapu reklamok rendszerét, ugyanakkor ott
leginkabb kulcsszavakra és témakra van lehetéség célozni. A Facebook
eddig lefedetlen hatalmas Ut6kartyaja a halalpontos demografiai célzas és az
ismerésokon keresztlili ajanlas lehetésége. Persze a Google is észbe kapott,
€s azoOta mar van lehet6ség példaul a demografiai célzasra is, de a Facebook
ezen a terlileten még mindig sokkal jobb. A kdvetkezd oldalakon atvesszlk,
hogy miért.

A Meta reklamok logikaja is kovette az elmult évtizedben egyre inkabb elterjedt
Uzleti modellt, azaz alapvetéen kattintas alapon kinalta a hirdetési fellileteit.
Tehat a hirdetések megjelenitése nem kerllt semmibe, csak akkor kellett fizetni,
ha a hirdetés érdekl6d6t hozott, azaz rakattintottak. Ez, az ugynevezett PPC’
modell azonban ma mar kisebbségben van csak jelen a Facebook hirdetési
rendszerében. A legtobb valaszthaté beallitasban a Facebook a CPM? alapu

1 PPC - Pay Per Click: kattintas alapu hirdetési modellPPC - Pay Per Click: kattintas alapu
hirdetési model
2 CPM - Cost Per Mile: ezer megjelenésre jutd koltség

10
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arazasi modellt hasznalja, azaz megjelenés alapon vagy akar bizonyos esetekben
elérés alapon kell fizetni a hirdetésekért.

©1.1
Miért ,mas” egy Faceboc
hirdetés?

‘ ‘ De miért kell kiemelten foglalkozni a
Facebook hirdetésekkel? Fogom a Google
hirdetéseket atteszem Facebookra, és mar
kész is vagyok, nem?”

Tették fel ezt a kérdést mar nagyon sokan neklink, személyesen.

A valasz: bar tényleg egyszer( lenne, mégis azt mondjuk alapvetd hiba atmasolni
a hirdetéseket a Google Ads-bdl. Ugyanis szamolni kell azzal, hogy teljesen
mas a felhasznalok attitlidje. Mig a Google Ads-ben (ha a keresési halézatot
vesszUlk alapul) az emberek gondokat, problémakat akarnak megoldani azzal,
hogy egy-egy kulcsszoéra keresik a valaszt, a Facebookon errél sz6 sincs.

Gondolj bele, Te, mint maganember, mit szoktal csinalni a Facebookon?
Megoldast keresni valamire? Nem jellemzé, igaz?

Sokkal inkabb, atfutod a hirfolyamot, ismer&seid képeit, videodit nézegeted, az
altalad kovetett Uzleti oldalak éppen aktualis bejegyzéseit olvasgatod. Esetleg
vicces tartalmakat osztasz meg, jatszol valamilyen alkalmazassal, lizeneteket
irogatsz, chatelsz...

Ez az élethelyzet gyokeresen mas, mint amikor a keres6ben rakeresel egy

11
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szora, és az azzal kapcsolatos megoldasokra vagy kivancsi.

Ezt a fajta mas attit(idot kell megértened, és atérezned akkor, amikor hirdetéseket
hozol létre.

1.2
.Nem kattintok hirdetésre

Mondjak ezt sokan, hiszen alapvetéen elutasitéak a magyarok a reklamokkal
szemben. A legtobben utaljak a reklamokat, és felesleges rossznak tartjak éket,
noha tudjak, hogy ezért ingyenes a rendszer (mint felhasznald) a szamukra.
Ugyan az eurdpai jogszabalyi valtozasok miatt elérheté most mar a Facebooknak
egy hirdetésmentes verzioja is havi eléfizetéssel (9,9 USD/h0), a felhasznaldk
nagy tobbsége még mindig az ingyenes verziot hasznalja.

igy nekiink, hirdetéknek figyelembe kell venniink azt, hogy a felhasznaldk
tovabbra sem szeretik a hirdetéseket, és igenis foglalkozni kell azzal, hogy
milyen is a jo reklam, ami képes atiutni ezt a fajta ellenallast.

A képlet pedig egyszerii: a j6 reklam az, ami nem tiinik ann

Legyen az barmilyen honlap, vannak helyek, amelyekrél az internetezék tudjak,
vagy tudni vélik (és mar ez is elég) hogy reklamot helyeznek el rajta.

e llyen volt a Google
kereséfellletén a jobb oldali
oszlop még anno.

* llyen a Facebook hirfolyam
mellett elhelyezkedd jobb oldali
oldalsav.

Ezekrdl szinte minden internetezé tudja, hogy reklamot tartalmaznak, éppen
ezért az elutasitds itt a legnagyobb. Ugy hivjak ezt, hogy bannervaksag. Azaz,
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a felhasznaldk egyre kevésbé latjak meg az ilyen helyeken |évé lzeneteket.
igy egyre kevésbé képesek tudatosan feldolgozni, annak ellenére, hogy maga
a hirdetés a latéterlikben van, a képernyén.

Ezért térjlink vissza oda, hogy mi a jo reklam? Ami nem latszik annak! Azaz
torekedni kell olyan reklamok létrehozasara, amirél nem ,b(izlik” azonnal, hogy
fizetett Uzenet.

Nem ujdonsag ez, sok helyen rajottek mar erre.

e A Google keres6ben ezért hasonlitanak formailag is egyre jobban a
taldlatilista aljan és tetején lévé reklamok az organikus talalatokhoz.

e Az index.hu-n és az origo.hu-n ezért népszerlibbek egyre inkabb
a témahoz kapcsolddd (a cikkbe beolvadd) szbveges hirdetések.
De nézz meg barmilyen, akar kulfoldi hirportalt is, a ,tamogatott
tartalom” rendkivil népszerdi.

Ezek ugyanis nem tlinnek reklamnak.

Facebookon pedig alapvetéen a hirfolyam az, ami erre a célra szolgal. A
hirfolyamban elhelyezett, és a tartalomba beékel6dd hirdetések atkattintasi
és konverzids aranya is altalaban (de nem mindig!) magasabb, jobb szokott
lenni. Ez az, ami nem tlinik azonnal reklamnak.

De ha csak ennyi lenne a titok,
hogy hirdess a hirfolyamban,
neki sem fogtunk volna ennek a
tudasanyagnak a megirasahoz.

A Facebook sajat bevallasa
szerint ma mar a hirfolyam
tobb mint 20%-a szintiszta
hirdetés, ki is adtak mar
kozleményt arrdl, hogy a
Facebook megtelt. Marmint reklammal. Azaz minden 5. bejegyzés, amit latunk
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valamilyen reklam ma mar a hirfolyamban. Eszméletlen tehat a zaj, ebben
kell kitlnni, és cselekvésre birni a facebookozdkat. A kovetkezé oldalakon
segitlink eligazodni a Facebook hirdetések utvesztdjében, megmutatjuk,
hogyan kell hasznalni, 1épésrél lépésre. Bemutatjuk a hirdetés létrehozasat
és menedzselését, el6tte azonban még nézziikk meg egy Facebook hirdetési
fiok strukturajat és kampany szerkezetét.

@13

A Facebook hirdetési fidk
struktuiraja, és a
kampanyszerkezet

A Facebook hirdetési fiok szerkezetének felépitését az alabbi képen
lathatod:

A fidk 3 szintbél all:

1. kampanyok szintje;

14
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2. hirdetéssorozatok szintje (HS);
3. hirdetések szintje (H).

Az egyes szinteken mas és mas beallitasi lehetéségeid vannak, és mas-
mas dontéseket is kell meghozni. Az aldbbiakban 6sszefoglaljuk az egyes
szinteken meghozhaté dontéseket.

1) Kampany:

1. Milesz a célja a kampanynak? - Mar a kampany létrehozasakor meg
kell hataroznod, hogy mi lesz a konkrét célja az adott kampanynak.
Rajongok, kovetdk szerzése? Esetleg a Facebook oldalon bellli
aktivitas novelése? Vagy egy kilsé oldalon megvaldsuld vasarlas,
vagy feliratkozas? Latni fogod a hirdetés létrehozasakor, hogy ez az
elsd dontés, amit minden alkalommal pontosan meg kell hataroznod.

2. Mekkora lesz a bldzséje a kampanynak és milyen licitstratégiat
hasznaljon? A kampany koltségkeretének optimalizalasa olyan
modszer, amellyel meghatarozod a kampany blidzséjének elosztasat
a kampany hirdetéssorozatai kdzott. Ez azt jelenti, hogy a Facebook
automatikusan és folyamatosan keresi a legjobb eredmény elérésére
a lehetéségeket a hirdetéssorozatoknal, és a kampany koltségkeretét
ezeknek az eredményeknek az eléréséet szem elétt tartva, valds
idében osztja szét.
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0 K&szénjuk!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvozlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je

A Facebook név a Meta Platforms, Inc. védjegye vagy bejegyzett védjegye.

A Google, és a Google Ads név az Alphabet Inc. védjegye vagy bejegyzett védjegye

META HIRDETESEK TUDASANYAG 1 © MINDEN JOG FENNTARTVA. OMA.HU


https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/?modul=mod_08

	Pár szó a szerzők jogairól
	A Meta hidetések logikája
	Miért „más” egy Facebook 
hirdetés?
	„Nem kattintok hirdetésre!”
	A Facebook hirdetési fiók struktúrája, és a kampányszerkezet




