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Pár szó a szerzők 
jogairól

Köszönjük, hogy megvásároltad az Online Marketing Akadémia LinkedIn 
tudásanyagát. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudását osztjuk meg 
Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az egyedülálló anyag létrejöjjön. Kérjük, 
tiszteld erőfeszítéseinket és ne add át harmadik félnek ezt a könyvet.

Gondolj arra, ha egyszer kikerül a kezedből, akár még a konkurenciádat is 
előnyösebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozzá. Az ebben a modulban közölt 
tudás legyen azoké, akik áldoztak rá. Minden vásárlónk elfogadta a megrendelés 
feltételeit és teljes felelősséget vállalt a szerzők jogainak tiszteletben tartására.

Köszönjük, hogy betartod a „fair play” játékszabályait!

Ha tetszik az anyag és ajánlanád másoknak, kérjük, ezt a címet add tovább: 
https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/

©

http://www.online-marketing-akademia.hu/jogi-nyilatkozat/?utm_source=EM_ebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=Ebook
https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/
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Írói üzenet az 
olvasónak

Kedves Olvasó!

Emlékszem az első alkalomra, amikor egy üzleti ebéd végén a névjegyem helyett a 
LinkedIn profilomra volt kíváncsi az ebédpartnerem. „Megtalállak a LinkedInen?” - 
kérdezte mosolyogva. Egy pillanatig zavarban voltam. Persze volt profilom, de őszintén 
szólva alig használtam. Más közösségi platformokon aktívan kommunikáltam, de ez 
valahogy kimaradt a napi rutinomból.

Ez a találkozás volt az a pont, amikor rájöttem: az üzleti világban a LinkedIn nem egy 
opcionális felület, hanem szinte alapkövetelmény. Egy olyan hely, ahol a szakmai 
identitásod ugyanolyan fontos, mint a névjegykártyád vagy az email címed.

Az elmúlt években sokat tanultam erről a platformról – olykor bukdácsolva, máskor 
sikerélményeket átélve – és ezt a tudást szeretném most átadni Neked. Kerülőutak, 
zsákutcák és felesleges kísérletezések nélkül.

Úgy írtam ezt a könyvet, ahogy egy kollégával beszélgetnék: gyakorlatiasan, őszintén 
– néha talán a kelleténél is őszintébben – és a saját tapasztalataimat is megosztva. 
Remélem, hogy ez a tudás Neked is segít majd abban, hogy magabiztosan használd a 
platformot, és a következő üzleti találkozón már Te mondd: „Megtalálsz a LinkedInen!”
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Előszó

Miért éppen a LinkedIn?

A közösségi média világában számtalan platform kínál különböző lehetőséget 
mind a személyes, mind az üzleti/vállalkozói márka kommunikálására. Talán 
Te is aktív felhasználója vagy a Facebooknak, Instagramnak vagy akár a 
TikToknak. Ezek a felületek tökéletesek a szórakozásra, kapcsolattartásra és 
kikapcsolódásra. De amikor a karrierépítésről, üzleti kapcsolatok létrehozásáról 
és a szakmai márkád építéséről van szó, egyik sem ér fel a LinkedIn erejével.

A LinkedIn egyedülálló szerepet tölt be a közösségi média térben: kifejezetten 
szakemberek, vállalkozások, vezetők és álláskeresők számára hozták létre. 
Nem csupán álláskereső portál, hanem egy professzionális hálózat, ahol a 
személyes márkádat építheted, üzleti lehetőségeket találhatsz, tanulhatsz és 
kapcsolatokat teremthetsz a szakmai elit tagjaival. Egy jól felépített LinkedIn 
profil és céges oldal valódi kulcs lehet a karrieredben való előrelépéshez és 
a vállalkozásod fejlődéséhez.

Kinek szól ez az anyag?

Ez a tudásanyag minden olyan olvasónak szól, aki mélyebben szeretné 
megérteni és kihasználni a LinkedInben rejlő lehetőségeket. Legyél bár friss 
diplomás, tapasztalt szakember, karrierváltó, kisvállalkozó vagy nagyvállalati 
marketinges, ez a könyv Neked íródott.

Olyan tudást adunk át, amellyel:

•	 képes leszel hatékonyan építeni a személyes márkádat;

•	 jobb üzleti kapcsolatokat tudsz kialakítani;
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•	 megtanulod, hogyan építs sikeres céges oldalt;

•	 jobban megérted a LinkedIn hirdetéseit, hogy maximalizálhasd az 
üzleti eredményeidet.

Ez tudásanyag a LinkedInt nemcsak egyszerű eszközként mutatja be, hanem 
segít megérteni az alapvető mechanizmusokat is, amikkel valódi értéket 
teremthetsz a platformon.

Hogyan használd ezt a tudást a lehető legjobb eredmények 
érdekében?

Ebben az anyagban minden információt megtalálsz, ami ahhoz kell, hogy 
sikeresen navigálj a LinkedIn világában. A könyvet négy fő részre osztottuk:

  Az első lépések  

Ebben a részben megérted a platform működését, lehetőségeit és alapjait.

  Személyes LinkedIn stratégiák  

Ha profi személyes márkát építenél fel erős szakmai kapcsolatokkal, ahhoz 
itt találod az alapokat.

  Üzleti jelenlét  

Ebben a részben megmutatjuk, hogyan építhetsz ki hatékony céges jelenlétet, 
és hogyan építhetsz fel eredményes marketing kampányokat.

  Mesterszint  

Ha haladó takikákra és jövőbe mutató trendekre vagy kíváncsi, ezt a részt se 
hagyd ki!

Minden fejezet végén gyakorlati feladatokat találsz majd, amelyek segítségével 
azonnal alkalmazhatod az olvasottakat és gyakorlati tapasztalatokat szerezhetsz. 
Ne siess! Haladj a saját tempódban, és mindig próbáld ki a tanultakat a 
gyakorlatban is!
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GYAKORLATI FELADAT

Gondold át, mi a célod a LinkedIn használatával! Csak a profilod szeretnéd 
fejleszteni, vagy aktívan szeretnél posztolni is?

Írj le három konkrét dolgot, amit el szeretnél érni a LinkedInen a következő 3 
hónapban.

Készíts egy rövid jegyzetet arról, miben érzed magad erősnek és miben 
gyengének a LinkedIn használatában.
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I. rész: Az első 
lépések – biztos 
alapok a LinkedIn 
utazásodhoz

 1. fejezet

Miért fontos számodra a 
LinkedIn?

 1.1

A LinkedIn története és fejlődése (2003-tól 
napjainkig)

A LinkedIn ötlete egy kaliforniai nappaliban fogant meg, amikor 2002-ben 
Reid Hoffman és társai úgy döntöttek: létrehoznak egy olyan platformot, 
amely kifejezetten az üzleti kapcsolatokra fókuszál. Az oldal hivatalosan 
2003 májusában indult, és szakmai körökben azonnal nagy figyelmet kapott. 
Kezdetben főként álláskeresési és munkaerő-toborzási célokra használták, 
de a fejlesztők és a felhasználók is gyorsan rájöttek, hogy egy ilyen platform 
valódi értéke a szakmai kapcsolatokban és a márkaépítésben rejlik.

A következő évtizedben a LinkedIn számos funkcióval bővült, majd amikor 
2016-ban a Microsoft felvásárolta a platformot a fejlesztések új erőre kaptak. 

I
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Hamarosan megjelent a máig népszerű LinkedIn Learning (a LinkedIn online 
képzési központja) és a LinkedIn Ads (a hirdetési rendszer, aminek köszönhetően 
a szakmai és toborzó tartalmaink is hirdethetővé váltak). Mára a platform hozza 
az egyéb közösségi média felületeken is ismert képes és videós formátumokat, 
sőt egyes formátumokban túl is szárnyalja társait, összetettebb tartalmak 
közzétételét téve lehetővé ezzel.

2025-re a LinkedIn több mint 1 milliárd felhasználóval büszkélkedhet világszerte, 
és ez a szám folyamatosan nő. Magyarországon is egyre népszerűbb, a 
vállalkozások és a magánszemélyek körében egyaránt: az itthoni felhasználók 
száma 2024 januárjában 1,59 millió volt (ez a lakosság 16,8%-át tette ki).

Ebből is látható, hogy ha komolyan veszed a szakmai énmárkádat, akkor 
megkerülhetetlen, hogy a LinkedIn a mindennapjaid részévé váljon.

Szakmai kifejezések

LinkedIn Learning – A LinkedIn oktatási platformja, ahol szakmai kurzusokat 
találsz különböző területeken.

LinkedIn Ads – A LinkedIn hirdetési rendszere, amely lehetővé teszi, hogy 
célzott hirdetéseket juttass el a szakmai közönséghez.

 1.2

A LinkedIn helye a közösségi média platformok 
sorában

Mivel a LinkedIn egy szakmai felület, alapjaiban tér el a többi közösségi média 
platformtól mind a fejlesztők, mind a felhasználók szándéka szerint. Míg a 
Meta (Facebook és Instagram) és a Google (YouTube) felületei, valamint a 
TikTok elsősorban szórakozásra és személyes kapcsolatok ápolására szolgál, 
a LinkedInt kifejezetten szakmai kapcsolódásra, karrierépítésre és üzleti 
kommunikációra hozták létre – és elsősorban erre is használják.

https://www.linkedin.com/learning/
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/ads
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De mit jelent ez a gyakorlatban? A LinkedInen nem cicás videókat vagy 
nyaralási képeket fogsz látni (és remélem, hogy posztolni sem), hanem szakmai 
tartalmakat, véleményeket, tapasztalatokat, eseményeket és szakmai sikereket. 
Ezzel pedig hiteles szakértővé válhatsz a területeden.

A LinkedInben rejlő legfontosabb lehetőségek

•	   Szakmai fókusz  

Minden tartalom, amit látsz vagy megosztasz, a szakmaiság köré épül.

•	   Kapcsolati háló  

Közvetlen kapcsolatba léphetsz iparágad döntéshozóival, szakmai 
véleményvezéreivel, valamint potenciális munkaadókkal/-vállalókkal 
és ügyfelekkel.

•	   Üzleti és álláskeresési lehetőségek  

A platform kifejezetten támogatja az üzleti és karrierlehetőségek 
keresését.

•	   Tudásmegosztás  

A LinkedIn Learning és a megosztott szakmai tartalmak segítségével 
a platform a szakmai fejlődésedet is támogatja.

 Tudtad?

A B2B marketingszakemberek 94%-a hatékonynak tartja a LinkedInes influenszer 
együttműködéseket, és 85%-uk már alkalmaz is ilyen stratégiát. Ezek az iparági szakértőkkel 
és szakmai véleményvezérekkel való együttműködések is segíthetnek abban, hogy hitelesen 
kommunikálj a célközönségeddel.
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 1.3

Mire használhatod a LinkedIn-t?

A LinkedIn sokkal több, mint egy online névjegyzékkönyv vagy álláshirdetési 
oldal. Egy olyan élő, interaktív közösség, amely folyamatos lehetőségeket kínál 
a szakmai életed számos területén.

A LinkedIn-t használhatod:

•	   Kapcsolatépítésre  

Olyan szakemberekkel és cégekkel léphetsz kapcsolatba, akik a 
saját területeden vagy akár egy teljesen új iparágban példaértékűen 
tevékenykednek. A kapcsolati hálód nemcsak az álláskeresésben lehet 
hasznodra, hanem az információgyűjtésben, a trendek követésében 
és szakmai inspirációban is.

•	   Álláskeresésre és toborzásra  

Ebből a szempontból a LinkedIn a világ egyik leghatékonyabb 
platformja a munkaerőpiacon. A vállalatok rendszeresen keresik itt 
leendő munkatársaikat, vagy ellenőrzik a szakmai profilokat még 
Magyarországon is, így egy jól optimalizált profillal hatalmas előnyre 
tehetsz szert az álláskeresés során.

•	   Tartalomkészítésre és szakmai véleményformálásra  

A LinkedInen keresztül lehetőséged van arra, hogy megoszd tudásodat, 
véleményedet, cikkeidet, videóidat, sőt: élőben is bejelentkezhetsz, 
hogy valós időben kapcsolódj a hálózatoddal. Konzisztens jelenléttel 
akár szakmai véleményformálóvá is válhatsz a szakterületeden.
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•	   Személyes és üzleti márkád építésére  

Nemcsak személyes márkádat építheted fel, hanem vállalkozásod 
online jelenlétét is erősítheted egy jól működő LinkedIn-oldallal, 
amelyet rendszeres, minőségi tartalmakkal töltesz meg.

•	   Piackutatásra  

Könnyedén figyelheted a konkurenciát, az iparági trendeket, 
megtalálhatod potenciális ügyfeleidet és jobban megértheted 
igényeiket.

•	   Tanulásra  

A LinkedIn Learning révén minőségi kurzusokon vehetsz részt üzleti, 
technológiai és kreatív területeken egyaránt, amelyekkel akár a 
folyamatos szakmai fejlődésedet is biztosíthatod.

Gondolj a LinkedInre úgy, mint egy globális üzleti konferenciára, ahol bárkivel 
találkozhatsz, és minden beszélgetésből tanulhatsz valami értékeset. Minél 
aktívabban veszel részt ezen a konferencián, annál több lehetőség nyílik meg 
előtted.

 1.4

LinkedIn számokban (2025-ös aktuális 
statisztikák)

A LinkedIn folyamatosan növekszik, és a számok magukért beszélnek:

•	 A LinkedIn felhasználóinak száma világszerte már meghaladja a 
950 milliót, Magyarországon pedig körülbelül 1,6 millió regisztrált 
tagja van, akik közül nagyjából 500 ezren aktívan, rendszeresen 
be is jelentkeznek.



Köszönjük!

A tudásanyag többi részét megrendelés után tudod olvasni. 

Vásárláshoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/product/linkedin-lepesrol-lepesre-szakmai-

siker-egyszeruen-erthetoen)

Üdvözlettel,  
Forgács Mariann 
az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezetője
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