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Par szo a szerzok
jogairol

Koszonjlk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia LinkedIn
tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudasat osztjuk meg
Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az egyediilalld anyag |étrejojjon. Kérjuk,
tiszteld eréfeszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet.

Gondolj arra, ha egyszer kikerll a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is
elényosebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kdzolt
tudas legyen azoke, akik aldoztak ra. Minden vasarldnk elfogadta a megrendelés
feltételeit és teljes felelésséget vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara.

Koszonjuk, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!

Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add tovabb:
https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyaqg/
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Iroi Uzenet az
olvasonak

Kedves Olvaso!

Emlékszem az elsé alkalomra, amikor egy lizleti ebéd végén a névjegyem helyett a
LinkedIn profilomra volt kivancsi az ebédpartnerem. ,Megtalallak a Linkedlnen?” -
kérdezte mosolyogva. Egy pillanatig zavarban voltam. Persze volt profilom, de 8szintén
szolva alig hasznaltam. Mas k6zdsségi platformokon aktivan kommunikaltam, de ez
valahogy kimaradt a napi rutinomboal.

Ez a talalkozas volt az a pont, amikor rajoéttem: az iizleti viligban a LinkedIn nem egy
opcionadlis fellilet, hanem szinte alapkévetelmény. Egy olyan hely, ahol a szakmai
identitasod ugyanolyan fontos, mint a névjegykartyad vagy az email cimed.

Az elmult években sokat tanultam errél a platformrdl — olykor bukdacsolva, maskor
sikerélményeket atélve — és ezt a tudast szeretném most atadni Neked. Kertléutak,
zsakutcak és felesleges kisérletezések nélkdil.

Ugy irtam ezt a kényvet, ahogy egy kollégdval beszélgetnék: gyakorlatiasan, 6szintén
- néha talan a kelleténél is 6szintébben — és a sajat tapasztalataimat is megosztva.
Remélem, hogy ez a tudas Neked is segit majd abban, hogy magabiztosan hasznald a
platformot, és a kévetkezd lizleti talalkozon mar Te mondd: ,Megtalalsz a Linkedlnen!”
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@ Eloszo

Miért éppen a LinkedIn?

A k6z0sségi média vilagaban szamtalan platform kinal kiilénb6z6 lehet6séget
mind a személyes, mind az uzleti/vallalkozéi marka kommunikalasara. Talan
Te is aktiv felhasznaldja vagy a Facebooknak, Instagramnak vagy akar a
TikToknak. Ezek a fellletek tokéletesek a szérakozasra, kapcsolattartasra és
kikapcsolddasra. De amikor a karrierépitésrél, Uzleti kapcsolatok Iétrehozasarol
€s a szakmai markad épitésérdl van szo, egyik sem ér fel a LinkedIn erejével.

A LinkedIn egyediilallo szerepet tolt be a kzossegi média térben: kifejezetten
szakemberek, vallalkozasok, vezetdk és allaskeres6k szamara hoztak létre.
Nem csupan allaskeresd portal, hanem egy professzionalis haldzat, ahol a
személyes markadat épitheted, Uzleti lehet&ségeket talalhatsz, tanulhatsz és
kapcsolatokat teremthetsz a szakmai elit tagjaival. Egy jol felépitett LinkedIn
profil és céges oldal valddi kulcs lehet a karrieredben vald el6relépéshez és
a vallalkozasod fejl6déséhez.

Kinek szél ez az anyag?

Ez a tudasanyag minden olyan olvasdnak szdl, aki mélyebben szeretné
megérteni és kihasznalni a LinkedInben rejl6 lehetéségeket. Legyél bar friss
diplomas, tapasztalt szakember, karriervalto, kisvallalkozé vagy nagyvallalati
marketinges, ez a konyv Neked irédott.

Olyan tudast adunk at, amellyel:

e képes leszel hatékonyan épiteni a személyes markadat;

e jobb Uzleti kapcsolatokat tudsz kialakitani;
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e megtanulod, hogyan épits sikeres céges oldalt;

* jobban megérted a LinkedIn hirdetéseit, hogy maximalizalhasd az
Uzleti eredményeidet.

Ez tudasanyag a LinkedInt nemcsak egyszer( eszkdzként mutatja be, hanem
segit megérteni az alapveté mechanizmusokat is, amikkel valodi értéket
teremthetsz a platformon.

Hogyan hasznald ezt a tudast a leheté legjobb eredmények
érdekében?

Ebben az anyagban minden informaciot megtalalsz, ami ahhoz kell, hogy
sikeresen navigalj a LinkedIn vilagaban. A kdnyvet négy f6 részre osztottuk:

Az elso Iépések

Ebben a részben megérted a platform m(ikddését, lehetdségeit és alapjait.

Személyes LinkedIn stratégiak

Ha profi személyes markat épitenél fel erés szakmai kapcsolatokkal, ahhoz
itt talalod az alapokat.

Uzleti jelenlét

Ebben a részben megmutatjuk, hogyan épithetsz ki hatékony céges jelenlétet,
és hogyan épithetsz fel eredményes marketing kampanyokat.

Ha halad¢ takikakra és jov6be mutato trendekre vagy kivancsi, ezt a részt se
hagyd ki!

Minden fejezet végén gyakorlati feladatokat talalsz majd, amelyek segitségével
azonnal alkalmazhatod az olvasottakat és gyakorlati tapasztalatokat szerezhetsz.
Ne siess! Haladj a sajat tempddban, és mindig probald ki a tanultakat a
gyakorlatban is!
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GYAKORLATI FELADAT

Gondold at, mi a célod a LinkedIn hasznalataval! Csak a profilod szeretnéd
fejleszteni, vagy aktivan szeretnél posztolni is?

irj le harom konkrét dolgot, amit el szeretnél érni a LinkedInen a kdvetkezd 3
honapban.

Készits egy rovid jegyzetet arrol, miben érzed magad erésnek és miben
gyengének a LinkedIn hasznalataban.

LINKEDIN TUDASANYAG 14 © MINDEN JOG FENNTARTVA. OMA.HU



l. rész: Az elso
|épések - biztos
alapok a LinkedIn
utazasodhoz

® 1. fejezet
Miért fontos szamodra a
LinkedIn?

®1.1

A LinkedIn torténete és fejlodése (2003-t4l
napjainkig)

A LinkedlIn otlete egy kaliforniai nappaliban fogant meg, amikor 2002-ben
Reid Hoffman és tarsai ugy dontottek: Iétrehoznak egy olyan platformot,
amely kifejezetten az lzleti kapcsolatokra fokuszal. Az oldal hivatalosan
2003 majusaban indult, és szakmai korokben azonnal nagy figyelmet kapott.
Kezdetben féként allaskeresési és munkaer6é-toborzasi célokra hasznaltak,
de a fejleszték és a felhasznaldk is gyorsan rajottek, hogy egy ilyen platform
valddi értéke a szakmai kapcsolatokban és a markaépitésben rejlik.

A kovetkezd évtizedben a LinkedIn szamos funkcioval bdvilt, majd amikor
2016-ban a Microsoft felvasarolta a platformot a fejlesztések uj erére kaptak.
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Hamarosan megjelent a maig népszerd LinkedIn Learning (a LinkedIn online

képzési kdzpontja) és a LinkedIn Ads (a hirdetési rendszer, aminek kdszénhetéen
a szakmai és toborz¢ tartalmaink is hirdethetévé valtak). Mara a platform hozza
az egyéb kozosségi média fellileteken is ismert képes és videds formatumokat,
s6t egyes formatumokban tul is szarnyalja tarsait, 6sszetettebb tartalmak
kdzzétételét téve lehetbvé ezzel.

2025-re a LinkedIn tobb mint 1 milliard felhasznaldval bliszkélkedhet vilagszerte,
és ez a szam folyamatosan né. Magyarorszagon is egyre népszer(ibb, a
vallalkozasok és a maganszemélyek korében egyarant: az itthoni felhasznalok
szama 2024 januarjaban 1,59 millié volt (ez a lakossag 16,8%-at tette ki).

Ebbdl is lathatd, hogy ha komolyan veszed a szakmai énmarkadat, akkor
megkertilhetetlen, hogy a LinkedIn a mindennapjaid részévé valjon.

Szakmai kifejezések

LinkedIn Learning — A LinkedIn oktatasi platformja, ahol szakmai kurzusokat
talalsz kilénbdzé terlleteken.

LinkedIn Ads — A LinkedIn hirdetési rendszere, amely lehetévé teszi, hogy
célzott hirdetéseket juttass el a szakmai kdzdénséghez.

®1.2
A LinkedIn helye a k6zosségi média platformok
soraban

Mivel a LinkedIn egy szakmai fellilet, alapjaiban tér el a tobbi k6zosségi média
platformtdl mind a fejleszték, mind a felhasznalok szandéka szerint. Mig a
Meta (Facebook és Instagram) és a Google (YouTube) fellletei, valamint a
TikTok elsésorban szdérakozasra és személyes kapcsolatok apolasara szolgal,
a LinkedInt kifejezetten szakmai kapcsolddasra, karrierépitésre és lUzleti
kommunikacidra hoztak létre — és elsdsorban erre is hasznaljak.
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De mit jelent ez a gyakorlatban? A Linkedlnen nem cicas videdkat vagy
nyaralasi képeket fogsz latni (és remélem, hogy posztolni sem), hanem szakmai
tartalmakat, véleményeket, tapasztalatokat, eseményeket és szakmai sikereket.
Ezzel pedig hiteles szakértéveé valhatsz a terlleteden.

A LinkedInben rejl6 legfontosabb lehetéségek

I Szakmai fokusz

Minden tartalom, amit latsz vagy megosztasz, a szakmaisag koré épdil.

Il Kapcsolati halo

Kozvetlen kapcsolatba Iéphetsz iparagad dontéshozadival, szakmai
véleményvezéreivel, valamint potencialis munkaadodkkal/-vallalokkal
és ugyfelekkel.

W Uzleti és allaskeresési lehet6ségek

A platform kifejezetten tamogatja az Uzleti és karrierlehetéségek
keresését.

o QUEEEYEL[EYAETS

A LinkedIn Learning és a megosztott szakmai tartalmak segitségével
a platform a szakmai fejl6désedet is tamogatja.

“@- Tudtad?

A B2B marketingszakemberek 94%-a hatékonynak tartja a Linkedlnes influenszer
egylttmikodéseket, és 85%-uk mar alkalmaz is ilyen stratégiat. Ezek az iparagi szakértékkel
és szakmai véleményvezérekkel valé egyuttmikodeések is segithetnek abban, hogy hitelesen
kommunikalj a célkozénségeddel.
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®1.3
Mire hasznalhatod a LinkedIn-t?

A LinkedIn sokkal tébb, mint egy online névjegyzékkonyv vagy allashirdetési
oldal. Egy olyan él8, interaktiv kozosség, amely folyamatos lehet6ségeket kinal
a szakmai életed szamos teriletén.

A LinkedIn-t hasznalhatod:

I Kapcsolatépitésre

Olyan szakemberekkel és cégekkel |éphetsz kapcsolatba, akik a
sajat terlileteden vagy akar egy teljesen uj iparagban példaértéklien
tevékenykednek. A kapcsolati haldd nemcsak az allaskeresésben lehet
hasznodra, hanem az informaciogydjtésben, a trendek kévetésében
€s szakmai inspiracidban is.

S Allaskeresésre és toborzasra

Ebbdl a szempontbdl a LinkedIn a vilag egyik leghatékonyabb
platformja a munkaer@piacon. A vallalatok rendszeresen keresik itt
leendd munkatarsaikat, vagy ellenérzik a szakmai profilokat még
Magyarorszagon is, igy egy jol optimalizalt profillal hatalmas elényre
tehetsz szert az dllaskeresés soran.

I Tartalomkeészitésre és szakmai véleményformalasra

A LinkedInen keresztil lehet6séged van arra, hogy megoszd tudasodat,
véleményedet, cikkeidet, videdidat, s6t: él6ben is bejelentkezhetsz,
hogy valds idében kapcsolddj a haldzatoddal. Konzisztens jelenléttel
akar szakmai véleményformaldva is valhatsz a szakterlleteden.
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Személyes és lizleti markad épitésére

Nemcsak személyes markadat épitheted fel, hanem vallalkozasod
online jelenlétét is erdsitheted egy jol mikoddé LinkedIn-oldallal,
amelyet rendszeres, mindségi tartalmakkal toltesz meg.

Piackutatasra

Konnyedén figyelheted a konkurenciat, az iparagi trendeket,
megtalalhatod potencialis Ugyfeleidet és jobban megértheted
igényeiket.

Tanulasra

A LinkedIn Learning révén minéségi kurzusokon vehetsz részt zleti,
technoldgiai és kreativ terlleteken egyarant, amelyekkel akar a
folyamatos szakmai fejl6édésedet is biztosithatod.

Gondolj a LinkedInre ugy, mint egy globalis lizleti konferenciara, ahol barkivel
talalkozhatsz, és minden beszélgetésbdl tanulhatsz valami értékeset. Minél
aktivabban veszel részt ezen a konferencian, annal tébb lehetéség nyilik meg

elétted.

®1.4

LinkedIn szamokban (2025-6s aktualis
statisztikak)

A LinkedIn folyamatosan novekszik, és a szamok magukért beszélnek:

A LinkedIn felhasznaldinak szama vilagszerte mar meghaladja a
950 milliét, Magyarorszagon pedig koérulbelil 1,6 millié regisztralt
tagja van, akik kozul nagyjabol 500 ezren aktivan, rendszeresen
be is jelentkeznek.
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0 Ko6szonjiik!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/product/linkedin-lepesrol-lepesre-szakmai-

siker-egyszeruen-erthetoen)

Udvozlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezetdje
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