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© Pár szó a szerzők 
jogairól

Köszönjük, hogy megvásároltad az Online Marketing Akadémia keresőopti-
malizálással foglalkozó tudásanyagát. Ebben a modulban évek tapasztalatait 
és tudását osztjuk meg Veled.

Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag létrejöjjön. Kérjük, tiszteld erőfeszí-
téseinket és ne add át harmadik félnek ezt a könyvet. Gondolj arra, ha egyszer 
kikerül a kezedből, akár még a konkurenciádat is előnyösebb helyzetbe hoz-
hatod, ha eljut hozzá. Az ebben a modulban közölt tudás legyen azoké, akik 
áldoztak rá.

Minden vásárlónk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes felelősséget 
vállalt a szerzők jogainak tiszteletben tartására. (Jogi nyilatkozat)

Köszönjük, hogy betartod a „fair play” játékszabályait!

Ha tetszik az anyag és ajánlanád másoknak, kérjük, ezt a címet add tovább:

https://www.online-marketing-akademia.hu/tudasanyagaink

Pár szó a tartalom frissítéséről

Ezt a modult alaposan felfrissítettük: AI segítségével dolgoztuk fel a friss szakmai forrásokat, hogy a keresőoptimalizálásról szóló 
tudás 2026-ban is megállja a helyét. A kutatásban és a szövegezésben sokat gyorsított a technológia. A végső szót azonban nem 
bíztuk rá: a frissített tartalmat SEO-szakértő kollégánk lektorálta és hagyta jóvá, mielőtt a kezedbe került. Így egyszerre kapod 
meg a gép sebességét és az emberi szakértelem alaposságát.

https://www.online-marketing-akademia.hu/jogi-nyilatkozat/?utm_source=SEO_ebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=Ebook
https://www.online-marketing-akademia.hu/tudasanyagaink
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1 Az internetes  
láthatóság

1.1 Miért fontos, hogy látható, és megtalálható  
legyél az interneten?

Általánosságban az interneten való eredményes láthatóság azért meghatáro-
zó, mert azok az érdeklődők, akik az internetes keresőkben saját igényeiknek 
megfelelően keresnek, rendkívül motiváltak kielégíteni információéhségüket.

Azért kutatnak, mert valamire nagyon kíváncsiak, valamire szeretnének vá-
laszt kapni. Így, Ha ajánlatod ebben a döntési fázisban találkozik velük, és a 
weboldaladon talált tartalom megnyeri a tetszésüket, szívesen fognak aján-
latot kérni vagy vásárolni tőled, így szívesen fogják teljesíteni honlapod üzleti 
céljait.

Sok más marketingeszköz alapvető problémája, hogy hogyan keltse fel gyor-
san és hatékonyan a célcsoport érdeklődését. Mivel a keresőmarketing során 
a meglévő érdeklődést használhatod fel, így nem kell hosszasan magyarázni 
a keresőmarketing fontosságát. A keresőből érkező érdeklődő azonban nem 
válik automatikusan vásárlóvá: az eredmény attól is függ, hogy a keresési 
szándékának [az a cél, amely miatt valaki egy keresést elindít] szerint meg-
felelő választ, bizalmat keltő márkát és könnyen elérhető ajánlatot talál-e. A 
láthatóság ezért nemcsak Google-helyezést jelent, hanem azt is, hogy a cél-
csoport a keresőben, a térképen, a kép-, videós- és termékmegjelenítési felü-
leteken, valamint más releváns platformokon megtalálja a cégedet, és ebből 
üzleti eredmény születik.
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1.2 Mire használják a magyarok az internetet?

Ma már egyre több mindenre. A magyarok is felismerték az internetben rej-
lő lehetőségeket mind felhasználói, mind üzleti szempontból. Eurostat-ada-
tok szerint 2024-ben a magyar internethasználók 79%-a vásárolt vagy rendelt 
árut, illetve szolgáltatást online az előző 12 hónapban, miközben az EU átlaga 
77% volt. Ma, aki halad a korral, és az internetben rejlő üzleti lehetőségeket 
képes időben kiaknázni, nagyon gyors növekedésre számíthat. Magyarorszá-
gon nagyon sok olyan szegmens van, ahol még mindig nem kaptak észbe a 
cégek, és nagyon könnyű elsőnek lenni bizonyos online marketingeszközök 
alkalmazásában. Gondolj csak arra, hogy mennyi olyan tevékenységi kör van, 
hány olyan szolgáltatás van, amire még senki nem optimalizálta tudatosan az 
újabb innovatív megoldásokkal weboldalát, mennyire kevés minőségi kereső-
hirdetés van, és milyen kevés cég aknázza ki tudatosan és helyesen a közös-
ségi hálózatokban, az email marketingben és a megosztási lehetőségekben 
lévő hatalmas potenciált. (ec.europa.eu)

Szóval, az internet tipikusan az a közeg, ahol érdemes gyorsnak lenni és vi-
gyázni, hiszen itt kifejezetten igaz: megeheti a gyors hal a nagyobbat!

Az NMHH számára készített felmérés[1] alapján az online keresés a magyar in-
ternetezők egyik alapvető tevékenysége. A keresés ezért a legtöbb internetes 
felhasználó mindennapi tevékenysége. (nmhh.hu)

Jó hír, hogy ezek a felmérések maximálisan igazolják azt, amit épp csinálsz, 
azaz, hogy most épp egyerről szóló tudásanyagot kezdtél el olvasni! :)

1.3 Hol keresnek a magyar felhasználók?

Ma világszinten és magyarországi viszonylatban is a leggyakrabban használt 
keresőmotor a Google.

A StatCounter[2] 2026 júniusi adatai szerint a keresések 95,1%-át a Google ke-
resőrendszerén keresztül végzik a magyar internetezők. A fennmaradó része-
sedésből a Bing 3,49%-ot, a DuckDuckGo 0,51%-ot, a Yahoo! pedig 0,41%-ot 
képvisel. (gs.statcounter.com)

https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3?utm_source=openai
https://nmhh.hu/cikk/235951/Internethasznalati_
https://nmhh.hu/cikk/235951/Internethasznalati_?utm_source=openai
http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/hungary
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all-worldwide/hungary?utm_source=openai
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Azért sikerülhetett az 1998-ban debütált Google-nek töretlenül fejlődni és a 
keresők közül kiemelkedni, mert keresési technológiáját és algoritmusát fo-
lyamatosan tökéletesíti annak érdekében, hogy a találati listákon releváns 
eredményeket adjon, és az értékes tartalommal rendelkező honlapokat he-
lyezze előtérbe

1.4 Mi a Google Kereső sikerének titka?

A Google jelenleg a legnépszerűbb keresőrendszer a világon, aminek részben 
az az oka, hogy a találatok nagyon gyakran vannak olyan sorrendben, ahogy 
azt a keresést végző személy elvárja. A web egyik legnépszerűbb ilyen jellegű 
szolgáltatásaként naponta több milliárd keresést hajtanak végre segítségével 
az interneten.

A Google keresési sikerében a relevancia mellett az egyik legnagyobb erő, 
hogy hihetetlenül gyors. A másodperc töredéke alatt képes a felhasználó ke-
resési szándékához illeszkedő találati oldalt megjeleníteni. A klasszikus webes 
találatok mellett képek, videók, hírek, térképek, helyi vállalkozások, termékek 
és más keresési megjelenések között is kereshetünk, a megjelenő elemeket 
pedig a keresőkifejezés, a felhasználó helye, eszköze és a keresési szándék is 
befolyásolhatja. (developers.google.com)

A Google keresőjében mesterséges intelligencián (AI) alapuló generatív kere-
sési funkciók is megjelenhetnek: az AI Overviews (a Google által készített, linke-
ket is tartalmazó mesterséges intelligencia-összefoglaló) rövid összefoglalót 
adhat, az AI Mode (a Google beszélgetéses, további kérdésekkel folytatható 
AI-keresési felülete) pedig összetettebb, több részkérdésre bontott lekérde-
zéseknél (az úgynevezett „query fan-out" technikával), követő kérdésekkel 
folytatott beszélgetésben, sőt kép vagy hang alapján indított (multimodális) 
keresésnél is segíthet. Ezek fejlődő funkciók, ezért megjelenésük és elérhető-
ségük változhat - 2026-ra az AI Mode Magyarországon, magyar nyelven is 
elérhetővé vált. (search.google)

A folyamatos fejlesztések eredményeképpen az elmúlt három évtizedben a 
Google a kizárólag klasszikus honlaptalálatokat megjelenítő keresőből több-
féle tartalomtípust, helyi információt és egyre összetettebb kérdéseket ke-

https://developers.google.com/search/docs/specialty/ecommerce/where-ecommerce-data-can-appear-on-google?utm_source=openai
https://www.search.google/ai-in-search/
https://search.google/ways-to-search/ai-mode/
https://www.search.google/ai-in-search/?utm_source=openai


KERESŐOPTIMALIZÁLÁS TUDÁSANYAG 276 © MINDEN JOG FENNTARTVA. OMA.HU

Speciális szabályok

84.  �A Google a helyi keresésekre a relevancia, a távolság és a prominencia 
(ismertség, hírnév) hármas modellje alapján rangsorolja a helyi talála-
tokat. Ehhez elengedhetetlen a Google Cégprofil (korábbi nevén Goog-
le Cégem) pontos, naprakész és irányelveknek megfelelő kitöltése.

85.  �A nagy, ismert márkák valóban gyakran előnyt élveznek a felhasználói 
bizalom és a rájuk mutató szerves hivatkozások, keresések miatt, de 
ez nem jelenti azt, hogy egy kisebb szereplő „soha” nem előzheti meg 
őket - konzisztens, hosszú távú, minőségi munkával, egy jól választott 
résterületen ez igenis elérhető.

Közösségi tényezők

86.  �Az X-en (korábban Twitter) megjelenő posztok, amelyek a honlapodra 
hivatkoznak, elsősorban a tartalom terjedését és márkaismertségét 
segítik. Nincs megerősített bizonyíték arra, hogy ezek közvetlen Goog-
le-rangsorolási tényezőt jelentenének - a hatásuk inkább közvetett, 
azon keresztül, hogy növelik az esélyét valódi, szerkesztői linkek meg-
szerzésének.

87.  �Hasonlóképp, az, hogy népszerű, sokak által követett fiókok osztják 
meg a tartalmadat, elsősorban a márka elérését és a szerves terjedést 
növeli, nem egy dokumentált, közvetlen rangsorolási jel.

88.  �A Facebook-kedvelések száma közvetett márkaépítési és elköteleződé-
si mutató - nincs bizonyíték arra, hogy a Google ezt közvetlenül fel-
használná a rangsorolásban, részben azért is, mert a Google nem lát 
rá a legtöbb Facebook-tartalomra.

89.  �A Facebook-megosztások száma is elsősorban a tartalom terjedését 
és népszerűségét jelzi, ami közvetve (nagyobb elérés, több potenciá-
lis szerves hivatkozás) hasznos lehet, de nem dokumentált közvetlen 
Google-rangsorolási tényező.
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90.  �Ha népszerű, sokak által követett fiókok és oldalak osztják meg a tar-
talmadat, az a márka elérését és hitelességét növelheti - ez közvetett 
hatás, nem egy külön mért rangsorolási súly.

91.  �A Pinteresten kapott kedvelések (Pin-ek) szintén a tartalom terjedését 
és a márka láthatóságát szolgálják egy adott (elsősorban vizuális, vá-
sárlási szándékú) közönség körében.

92.  �A közösségi könyvjelző- és megosztóoldalakról (Reddit, Digg és ha-
sonlók) érkező figyelem a tartalom szélesebb terjedését segítheti, és 
közvetett módon hozzájárulhat ahhoz, hogy mások is hivatkozzanak rá 
- de nem dokumentált közvetlen Google-rangsorolási tényező.

93.  �A nyilvános LinkedIn-megosztások elsősorban szakmai közönség el-
érésére és márkaépítésre jó eszközök, és ha ebből tényleges, szerkesz-
tői linkek is születnek, az hasznos lehet a linkprofil szempontjából.

94.  �A vállalathoz köthető közösségi oldalak (Facebook, X, LinkedIn, TikTok 
stb.) követőinek száma és aktivitása összességében a márka megíté-
lését és elérését befolyásolja - ez fontos marketingszempont, de nem 
egy külön, dokumentált Google-rangsorolási tényező.

Egyéb tényezők

95.  �Az RSS-követők száma ma már nem bír közvetlen rangsorolási hatással 
- az RSS inkább a rendszeres olvasók kényelmi eszköze, mint keresőop-
timalizálási tényező.

96.  �A pop-upok és zavaró, tolakodó hirdetések (különösen a mobil nézet-
ben teljes képernyőt eltakaró interstitialok) a Google page experience 
irányelvei szerint valóban negatívan befolyásolhatják a megítélést és a 
felhasználói élményt - ez egy dokumentált, technikai jellegű szempont, 
nem csak általános benyomás.
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97.  �Ügyelj arra, hogy ne ess a ló másik oldalára, és ne túloptimalizáld a 
honlapod! A túloptimalizálás ma jellemzően a Google spam-irányel-
veiben nevesített kategóriákban jelenik meg: doorway oldalak (mes-
terségesen létrehozott, azonos célú aloldalak tömege), scaled content 
abuse (automatizált vagy tömegesen gyártott, alacsony egyedi értékű 
tartalom), túlzott, mesterkélt exact-match horgonyszöveg-használat, 
linkspam, valamint a strukturáltadat-spam (a tényleges tartalommal 
nem egyező vagy megtévesztő structured data). Ezek bármelyike ront-
hatja a megítélésedet, ahelyett hogy javítaná.



Köszönjük!

A tudásanyag többi részét megrendelés után tudod olvasni. 

Vásárláshoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Üdvözlettel,  
Forgács Mariann 
az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezetője
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https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/?modul=mod_youtube⁩
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