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« Par sz0 a szerzok
jogairol

K&szonjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia keresdopti-
malizalassal foglalkozé tuddsanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait
és tudasat osztjuk meg Veled.

Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag létrejojjon. Kérjuk, tiszteld eréfeszi-
téseinket és ne add at harmadik félnek ezt a kdnyvet. Gondolj arra, ha egyszer
kikerul a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is elénydsebb helyzetbe hoz-
hatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kdz4lt tudas legyen azoké, akik
aldoztak ra.

Minden vasarlonk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes felel6sséget
vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara. (Jogi nyilatkozat)

Kdszonjuk, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add tovabb:

https.//www.online-marketing-akademia.hu/tudasanyagaink

Par sz a tartalom frissitésérol

Ezt a modult alaposan felfrissitettiik: Al segitségével dolgoztuk fel a friss szakmai forrdsokat, hogy a keres6optimalizalasrél sz6l6
tudds 2026-ban is megallja a helyét. A kutatdsban és a szovegezésben sokat gyorsitott a technoldgia. A végsd szét azonban nem
biztuk ra: a frissitett tartalmat SEO-szakérté kollégank lektoralta és hagyta jéva, mielétt a kezedbe keriilt. Igy egyszerre kapod
meg a gép sebességét és az emberi szakértelem alapossagat.


https://www.online-marketing-akademia.hu/jogi-nyilatkozat/?utm_source=SEO_ebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=Ebook
https://www.online-marketing-akademia.hu/tudasanyagaink

+ Az internetes
lathatosag

1.1 Miért fontos, hogy lathato, és megtalalhaté
legyél az interneten?

Altalanossagban az interneten valé eredményes lathatdsag azért meghatéro-
20, mert azok az érdekl6doék, akik az internetes keresdkben sajat igényeiknek
megfelel6en keresnek, rendkivul motivaltak kielégiteni informaciééhséguket.

Azért kutatnak, mert valamire nagyon kivancsiak, valamire szeretnének va-
laszt kapni. Igy, Ha ajanlatod ebben a doéntési fazisban taldlkozik veliik, és a
weboldaladon talalt tartalom megnyeri a tetszésuket, szivesen fognak ajan-
latot kérni vagy vasarolni téled, igy szivesen fogjak teljesiteni honlapod Uzleti
céljait.

Sok mas marketingeszk6z alapvet6 problémaja, hogy hogyan keltse fel gyor-
san és hatékonyan a célcsoport érdeklédését. Mivel a keresémarketing soran
a meglévd érdeklddést hasznalhatod fel, igy nem kell hosszasan magyarazni
a keresémarketing fontossagat. A keres6b6l érkez6 érdekl6d6 azonban nem
valik automatikusan vasarléva: az eredmeény attdl is figg, hogy a keresési
szandékanak [az a cél, amely miatt valaki egy keresést elindit] szerint meg-
feleld valaszt, bizalmat keltd markat és kdnnyen elérhetd ajanlatot talal-e. A
lathatdsag ezért nemcsak Google-helyezést jelent, hanem azt is, hogy a cél-
csoport a keresdben, a térképen, a kép-, videds- és termékmegjelenitési felu-
leteken, valamint mas relevans platformokon megtaldlja a cégedet, és ebbdl
uzleti eredmény szuletik.



1.2 Mire hasznaljak a magyarok az internetet?

Ma mar egyre tdbb mindenre. A magyarok is felismerték az internetben rej-
16 lehet6ségeket mind felhasznaldi, mind Uzleti szempontbdl. Eurostat-ada-
tok szerint 2024-ben a magyar internethasznaldk 79%-a vasarolt vagy rendelt
arut, illetve szolgaltatast online az el6z6 12 hénapban, mikézben az EU atlaga
77% volt. Ma, aki halad a korral, és az internetben rejl6 Uzleti lehetéségeket
képes id6ben kiaknazni, nagyon gyors ndvekedésre szamithat. Magyarorsza-
gon nagyon sok olyan szegmens van, ahol még mindig nem kaptak észbe a

cégek, és nagyon kénnyl elsének lenni bizonyos online marketingeszk6zok
alkalmazasaban. Gondolj csak arra, hogy mennyi olyan tevékenyséqi kor van,
hany olyan szolgaltatas van, amire még senki nem optimalizalta tudatosan az
Ujabb innovativ megoldasokkal weboldalat, mennyire kevés mindségi keres6-
hirdetés van, és milyen kevés cég aknazza ki tudatosan és helyesen a kdzds-
ségi halézatokban, az email marketingben és a megosztasi lehetéségekben
lévd hatalmas potencialt. (ec.europa.eu)

Széval, az internet tipikusan az a kézeg, ahol érdemes gyorsnak lenni és vi-
gyazni, hiszen itt kifejezetten igaz: megeheti a gyors hal a nagyobbat!

Az NMHH szamara készitett felmérés[1] alapjan az online keresés a magyar in-
ternetezdk egyik alapvetd tevékenysége. A keresés ezért a legtobb internetes
felhasznalé mindennapi tevékenysége. (nmhh.hu)

J6 hir, hogy ezek a felmérések maximalisan igazoljak azt, amit épp csinalsz,
azaz, hogy most épp egyerrél sz6l6 tudasanyagot kezdtél el olvasni! :)

1.3 Hol keresnek a magyar felhasznalok?

Ma vilagszinten és magyarorszagi viszonylatban is a leggyakrabban hasznalt
keresémotor a Google.

A StatCounter[2] 2026 juniusi adatai szerint a keresések 95,1%-at a Google ke-
resérendszerén keresztul végzik a magyar internetez6k. A fennmarado része-
sedésbdl a Bing 3,49%-ot, a DuckDuckGo 0,51%-ot, a Yahoo! pedig 0,41%-ot
képvisel. (gs.statcounter.com)



https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250220-3?utm_source=openai
https://nmhh.hu/cikk/235951/Internethasznalati_
https://nmhh.hu/cikk/235951/Internethasznalati_?utm_source=openai
http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/hungary
https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all-worldwide/hungary?utm_source=openai

Azért sikertlhetett az 1998-ban debutalt Google-nek toretlendl fejlédni és a
keresdk kozul kiemelkedni, mert keresési technoldgiajat és algoritmusat fo-
lyamatosan tokéletesiti annak érdekében, hogy a talalati listakon relevans
eredményeket adjon, és az értékes tartalommal rendelkez honlapokat he-
lyezze el6térbe

1.4 Mi a Google Kereso6 sikerének titka?

A Google jelenleg a legnépszerlibb keresérendszer a vilagon, aminek részben
az az oka, hogy a talalatok nagyon gyakran vannak olyan sorrendben, ahogy
azt a keresést végzd személy elvarja. A web eqgyik legnépszertbb ilyen jelleg
szolgaltatasaként naponta tébb milliard keresést hajtanak végre segitségével
az interneten.

A Google keresési sikerében a relevancia mellett az egyik legnagyobb erd,
hogy hihetetlendl gyors. A masodperc téredéke alatt képes a felhasznald ke-
resési szandékahoz illeszkedd talalati oldalt megjeleniteni. A klasszikus webes
talalatok mellett képek, videdk, hirek, térképek, helyi vallalkozasok, termékek
és mas keresési megjelenések kozott is kereshetunk, a megjelend elemeket
pedig a keresékifejezés, a felhasznald helye, eszkdze és a keresési szandék is
befolyasolhatja. (developers.google.com)

A Google keresdjében mesterséges intelligencian (AI) alapul6 generativ kere-
sési funkcidk is megjelenhetnek: az AI Overviews (a Google altal készitett, linke-
ket is tartalmaz6 mesterséges intelligencia-6sszefoglald) révid 6sszefoglalét
adhat, az AI Mode (a Google beszélgetéses, tovabbi kérdésekkel folytathaté
Al-keresési felllete) pedig 0sszetettebb, tdbb részkérdésre bontott lekérde-
zéseknél (az ugynevezett ,query fan-out" technikaval), kovetd kérdésekkel
folytatott beszélgetésben, sét kép vagy hang alapjan inditott (multimodalis)
keresésnél is segithet. Ezek fejl6dd funkcidk, ezért megjelenésuk és elérhetd-
séguk valtozhat - 2026-ra az Al Mode Magyarorszagon, magyar nyelven is
elérhetdvé valt. (search.google)

A folyamatos fejlesztések eredményeképpen az elmult harom évtizedben a
Google a kizarélag klasszikus honlaptalalatokat megjelenité keres6b6él tobb-
féle tartalomtipust, helyi informaciot és egyre Osszetettebb kérdéseket ke-


https://developers.google.com/search/docs/specialty/ecommerce/where-ecommerce-data-can-appear-on-google?utm_source=openai
https://www.search.google/ai-in-search/
https://search.google/ways-to-search/ai-mode/
https://www.search.google/ai-in-search/?utm_source=openai

Specialis szabalyok

84.

85.

A Google a helyi keresésekre a relevancia, a tavolsag és a prominencia
(ismertség, hirnév) harmas modellje alapjan rangsorolja a helyi talala-

tokat. Ehhez elengedhetetlen a Google Cégprofil (korabbi nevén Goog-
le Cégem) pontos, naprakész és iranyelveknek megfelel6 kitdltése.

A nagy, ismert markak valéban gyakran eldnyt élveznek a felhasznaldi
bizalom és a rajuk mutatd szerves hivatkozasok, keresések miatt, de
ez nem jelenti azt, hogy eqgy kisebb szerepl6 ,soha” nem el6zheti meg
Oket - konzisztens, hosszu tavu, mindségi munkaval, egy jol valasztott
réstertleten ez igenis elérhetd.

Kozosségi tényezok

86.

87.

88.

89.

Az X-en (korabban Twitter) megjelend posztok, amelyek a honlapodra
hivatkoznak, elsésorban a tartalom terjedését és markaismertségét
segitik. Nincs megerdsitett bizonyiték arra, hogy ezek kdzvetlen Goog-
le-rangsorolasi tényez6t jelentenének - a hatasuk inkabb kdzvetett,
azon keresztul, hogy névelik az esélyét valddi, szerkesztdi linkek meg-
szerzésének.

Hasonloképp, az, hogy népszerd, sokak altal kovetett fidkok osztjak
meg a tartalmadat, elsésorban a marka elérését és a szerves terjedést
ndéveli, nem egy dokumentalt, kdzvetlen rangsorolasi jel.

A Facebook-kedvelések szama kozvetett markaépitési és elkotelezbdé-
si mutato - nincs bizonyiték arra, hogy a Google ezt kdzvetlendl fel-
hasznalna a rangsorolasban, részben azért is, mert a Google nem lat
ra a legtdbb Facebook-tartalomra.

A Facebook-megosztasok szama is elsésorban a tartalom terjedését
és népszerlségeét jelzi, ami kdzvetve (nagyobb elérés, tobb potencia-
lis szerves hivatkozas) hasznos lehet, de nem dokumentalt kdozvetlen
Google-rangsorolasi tényezd.
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90.

91.

92.

93.

94.

Ha népszerd, sokak altal kovetett fiokok és oldalak osztjak meg a tar-
talmadat, az a marka elérését és hitelességét novelheti - ez kdzvetett
hatas, nem egy kidlén mért rangsorolasi suly.

A Pinteresten kapott kedvelések (Pin-ek) szintén a tartalom terjedését
és a marka lathatésagat szolgaljak egy adott (elsésorban vizualis, va-
sarlasi szandéku) kézénség korében.

A kdzosségi konyvjelz6- és megosztdoldalakrdl (Reddit, Digg és ha-
sonldk) érkezd figyelem a tartalom szélesebb terjedését segitheti, és
kozvetett médon hozzajarulhat ahhoz, hogy masok is hivatkozzanak ra
- de nem dokumentalt kdzvetlen Google-rangsorolasi tényezé.

A nyilvanos LinkedIn-megosztasok elsésorban szakmai k6zénség el-
érésére és markaépitésre jo eszkdzok, és ha ebbdl tényleges, szerkesz-
toi linkek is szlletnek, az hasznos lehet a linkprofil szempontjabal.

A vallalathoz kothetd kdzdsségi oldalak (Facebook, X, LinkedIn, TikTok
stb.) kdvetdinek szama és aktivitasa dsszességében a marka megité-
|ését és elérését befolyasolja - ez fontos marketingszempont, de nem
egy kulon, dokumentalt Google-rangsorolasi tényezo.

Egyéb tényezok

95.

96.

Az RSS-kdvetdk szama ma mar nem bir kdzvetlen rangsorolasi hatassal
- az RSS inkabb a rendszeres olvasék kényelmi eszkdze, mint keresdop-
timalizalasi tényezé.

A pop-upok és zavarg, tolakodé hirdetések (kuléonésen a mobil nézet-
ben teljes képerny6t eltakard interstitialok) a Google page experience
iranyelvei szerint valéban negativan befolyasolhatjdk a megitélést és a
felnasznaldi éiményt - ez eqgy dokumentalt, technikai jellegl szempont,
nem csak altaldnos benyomas.
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97. Ugyelj arra, hogy ne ess a |6 masik oldalara, és ne tuloptimalizald a
honlapod! A tuloptimalizalas ma jellemzben a Google spam-iranyel-
veiben nevesitett kategdriakban jelenik meg: doorway oldalak (mes-
terségesen létrehozott, azonos célu aloldalak témege), scaled content
abuse (automatizalt vagy tdmegesen gyartott, alacsony egyedi értéki
tartalom), tulzott, mesterkélt exact-match horgonyszéveg-hasznalat,
linkspam, valamint a strukturaltadat-spam (a tényleges tartalommal
nem egyezd vagy megtévesztd structured data). Ezek barmelyike ront-
hatja a megitélésedet, ahelyett hogy javitana.
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Koszonjuk!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvézlettel,

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je
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https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/?modul=mod_youtube⁩
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