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Par sz0 a szerzok
jogairol

K&szdnjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia Google Ads
tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudasat osztjuk meg
Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az anyag létrejojjon.

Kérjuk, tiszteld er6feszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet.
Gondolj arra, ha egyszer kikerul a kezedbdl, akar még a konkurenciddat is
elénydsebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kdz4lt
tudas legyen azoké, akik aldoztak ra.

Minden vasarlonk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes felel6sséget
vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara. (az OMA jogi nyilatkozata)

Kdszonjuk, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add tovabb:

https://www.online-marketing-akademia.hu/meqgrendeles-tudasanyaq/

Par sz6 a tartalom frissitésérol

Ezt 3 modult alaposan felfrissitettiik: Al segitségével dolgoztuk fel a friss szakmai forrdsokat, hogy a keres6optimalizalasrél sz6l6
tudas 2026-ban is megallja a helyét. A kutatdsban és a szovegezésben sokat gyorsitott a technoldgia. A végsé sz6t azonban nem
biztuk ra: a frissitett tartalmat SEO-szakértd kollégank lektorélta és hagyta jévé, mielétt a kezedbe keriilt. gy egyszerre kapod
meg a gép sebességét és az emberi szakértelem alapossagat.



Hirdess
hatékonyan!

Sokféle hirdetési megoldas létezik a Vilaghalon. Léteznek ,6si” formatumok,
és szuntelenul fejldd6 Uj megjelenési formak is. Minden hirdetd azért hirdet,
hogy kézzel foghatd eredménye szarmazzon rekldmaibdl. A klasszikus,
statikus hirdetés egészen addig fut, amig el nem fogy az Uzemanyag (a
pénz), €és menet kozben nincs rajta valtoztatas, végigdaradlja az eldre
bedllitott, kitalalt koncepciét - ma mar ez inkdbb a hagyomanyos, nem
digitalis reklamra igaz, hiszen a modern online hirdetések (igy a Google Ads
is) valés idejl, algoritmikus optimalizalassal futnak. Aztdn szerencsés
esetben a végén lehet elemezni, hogy sikeres volt-e a kampany vagy sem. De
milyen is lenne a tokéletes hirdetés?

A tokéletes hirdetés a megfeleld helyen, az érdekl6dd kozonségnek jelenik
csak meg. Szinte észrevétlen, de amikor kell, akkor feltind. Csak a
leghatékonyabb id6szakokban fordul el6. Foléslegesen nem mutatkozik. Az
eredmények meérhetbek, a kiadasok kontrolldlhatéak, kézben tarthatdak,
folyamatosan adaptalédnak a valtoz6 kornyezethez - bar ez utébbi ma mar
nem jelent teljes korl, kozvetlen kontrollt: a mérés erbsen flgg a
cookie-hozzajaruléstél, a Consent Mode-t6l és a modellezett konverzioktdl,
az automatizalt kampanytipusoknal (pl. Performance Max) pedig a hirdetd
nem minden megjelenést és elhelyezést 1at és iranyit kozvetlenul, hanem j6
min&ségl inputokkal (célok, k6zonségjelek, kizarasok) tereli a rendszert.



A Google Ads (korabbi nevén Google AdWords) hirdetések kozelitenek az
eszmeényi hirdetésekhez. Legaldbbis a Google keziinkbe adja az eszkdzt arra,
hogy segitségével a tokéleteshez kozelitd mddon hirdessink. De ez nem
csak ugy mukodik, hogy utjara engedjuk a hirdetéseinket és minden
magatol megy: igaz, hogy a mai Google Ads a Smart Bidding, a Performance
Max és az Al-alapu kreativgeneralas révén sokkal automatizaltabb, mint a
régi AdWords-korszakban, de a szakértéi munka emiatt nem tlnt el, csak
eltolodott - a mérés, a feedek, a kreativok, a kdzdnségjelek és a kizarasok
mindségén mulik, hogy az algoritmus mit tanul meg. Egyrészt azért is aktiv
odafigyelést igényel, mert nem lehet elére tudni, hogy mi fog miakddni és mi
nem. (Ha tudnank, akkor tokéletes jovObelatd képességekkel kellene
rendelkeznunk.) Masrészt azért, mert az internet egy folyton és rohamosan
valtozé vildg. Ami ma mukoédik, holnap nem biztos, hogy fog. Versenytarsak
jelennek meg, internetezési szokasok valtoznak meg, Uj honlapok jonnek
|étre.

A Google Ads hirdetések aktiv menedzselési rekldmok. Gondos tervezést
kovetden, stratégiai szintl fellgyeletet igényelnek - a hangsuly ma inkabb

a mérési infrastruktura, a konverziés értékek, a kreativ assetek és a
kozonségjelek  minéségén van, mint a napi szintld, kézi
mikromenedzsmenten, mert a tul gyakori manuadlis beavatkozas sok
kampanytipusnal (pl. Performance Max, Smart Bidding) éppen ronthatja a
rendszer tanuldsat. Egy id6 utan egyre kevesebbet kell velUk foglalkozni, de
az elején mindenképpen nekunk kell kitapasztalni azt, hogy hol a helye a
hirdetésre szant forintjainknak. Ez egy ilyen muUfaj. Fizetni is kell érte és még
dolgozni is kell vele. Igen, ebben a mifajban a pénzt lehet tudassal kivaltani.

A tudas, a turelem és a befektetett energia altaldban busasan megtérul.
Hosszu tavon komoly kéltség megtakaritast érhetink el jél célzott Google
Ads hirdetéseink segitségével, szemben a szé6nyegbombazds, pazarlds, netet
teleszemetel&s klasszikus banneres reklamjainkkal.
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A Google Ads egy komplex rendszer, amiben kénnyen el lehet veszni. De
csak akkor, ha nem érted mit és hogyan csindlj. Ha megvan az elméleti
hatterd és a hirdetési logikad, akkor a hasznalata eqy csapasra egyszerUbbé
valik. A lényeg a szemléletmdd és az a tudas, amelynek segitségével
nagyszer( hirdetési kampanyokat készithetsz.

Jelen tudasanyagban olyan vonalvezetést alakitottunk ki, amelyet ha
kovetsz, lépéseit betartod és sajat hirdetéseidre alkalmazod, maris
fényévekkel el6zheted meg az atlag Google Ads hirdetd versenytarsaidat.

Igyekeztink magyar kifejezéseket hasznalni, de 6hatatlanul szikséges néhol
az angol nyelvl roviditéseket alkalmazni, mivel a Google Ads feltletén is
ezzel fogsz taldlkozni. Hogy megkonnyitsuk a dolgod, az utolsé fejezetben
OsszeszedtlUk még egyszer a hasznalt szakkifejezéseket és roviditéseket
magyarazatokkal.

11



a Google Ads alapok

A 2000 6ta mikodd Google Ads (akkor még Google AdWords-nek hivtak) a
hétkdznapi hirdet6k szamara elérhet6 eqyik legprofibb hirdetési rendszerré
nétte ki magat napjainkra. Barmekkora 6sszeggel el lehet kezdeni, bar a
valéban szukséges koltés iparagtdl, kattintasi artdl, konverzios aranytdl és a
cél-CPA/ROAS-tél figg - a Google is atlagos napi koltségkeretként kezeli a
budzsét, nem garantalt fix napi 6sszegként. A kdltségkeretek felett van
kontroll, de az eredmények és a napi koltés mar nem teljes mértékben: a
Google Ads atlagos napi budzsével dolgozik, ahol egy-egy nap akar a
bedllitott 6sszeg kétszereséig is mehet a koéltés, havi limit mellett, az
automatizalt célzas és a Smart Bidding pedig tovabb korlatozza a granularis
rahatast.

A hirdetések hatékonysaganak mérését szamos eszkdz és riport tamogatja.
Rengeteg beallitasi lehetdség teszi igazan jél célozhatéva online reklamjaid
ezen formajat. Egy nagyon sokrétl és univerzalisan hasznalhatd vilagba
csOppensz a Google Ads segitségével.

Kimutatasok szerint a Google Ads hirdetési rendszeren keresztul a teljes
internetezd kdzdnség jelentds része elérhetd, célozhato - a pontos arany és
a célzas granularitasa azonban erdsen fugg a felhasznaldi hozzajarulastdl, a
privacy-beallitadsoktdl és a modellalapu mérési megoldasoktél.
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2.1 Hogy mukodik?

A Google Ads hagyomanyosan olyan hirdetési lehetdség, ahol alapvetéen
nem a reklammegjelenések utan fizetnek a hirdetdk, hanem a kapott
latogatok utan, akik rakattintanak a hirdetésre. Ezt nevezik PPC (Pay per
Click) vagyis kattintas alapon fizetett hirdetési formanak. Ma azonban
kampanytipustol fuggden a cél lehet konverzid, konverzios érték, lead,
videds engagement, elérés vagy bolti forgalom is, és a Smart Bidding az
aukciok szintjén, konverziéra vagy konverzids értékre optimalizal.

A Google Ads-nek van olyan konstrukcidja is, amikor a megjelenések szama
alapjan fizetink, de ezekrdl kés6ébb még lesz sz6. Kezdésnek maradjunk a
kattintas alapon fizetett hirdetéseknél, hiszen ez a legkdnnyebben érthetd
modell - a mai gyakorlatban azonban a hangsuly egyre inkabb a
kattintasrdl a mérhetd Uzleti eredményre, vagyis a konverziéra és az arra
épulé automatizalt licitalasra tolddik. Ez utdbbi esetben teljesen mindegy,
hogy hanyszor jelenik meg hirdetésed, csak az szamit hanyszor kattintanak
ra.

Go gle hitel X = 4§ & Q
Osszes Hirek Kepek Videok Helyek Konyvek Web i Egyebek Eszkozok
Azonnal felvehetd Cnline idépontok Most nyitva van Legjobb értekelési Otp Provident Raiffeisen Cofidis

Taldlatok: Veszprém - Terlilel kivalasztasa Erre gondolt:

Szponzoralt BN Hitel

pa  Kozgazdasagtan
pa MBH Bank o g o

BN hiips:/hwww. mbhbanihu » lakdshitel

Q Pénzkolcson

MBH Lakashitel - 10 évig fix kamatozasu hitel A pénziigyekben a kalcson 2K |
10 év alatt sok minden valtozhat, de a 6riesztod nem. MBH Lakashitel. THM: 7,18%-7,74% hogy az egyik fél pénzt
Ujihasznalt lakas vasaridshoz, akar indulé banki dij -és kamaikedvezménnyel is elérhetd

Lakashitel kalkulator
Kalkulaljon a weboldalunkon, Kérjen visszahivast szakeérionkial!

Hitelkivaltas

Szponzoralt

@ Biztos Dontés
https:/Awww biztosdontes hu » hitelkalkulator £

Hitelkalkulator 2024 - Mutatjuk a bankok ajanlatait

Szeretnél biztos lenni abban, hogy megfeleld hitelajanlatot kapsz? Add meg, hogy mennyi

Szponzoralt

@ Bank360
https:/Awww bank360.hu » kalkulator » személyi-hitel 3

Személyi hitel kalkulator | hasonlits dssze tébb bankot is

Vdlassz testreszabott ajanlatot személyi hitel kalkulatorunkkal! Futamidd 6-96 honap.
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A siker mar a
tervezésnél eldol!

Nem lehet eleget hangsulyozni, hogy mennyire fontos a tervezés! Nagy
tévedés azt gondolni, hogy annyibdl all egy kereséhirdetési kampany, hogy
eqgy rakas kulcsszot kivalasztunk, majd irunk egy hirdetési szoveget, amit a
kivalasztott kulcsszavaink eld fognak hivni és mar készen is vagyunk, hiszen
ugyis meg fog jelenni a sok-sok kivalasztott kulcsszéra a hirdetésink, aztan
majd ezek kozul ugyis kattint, aki akar, végul a weboldalunkrdl pedig majd
kivalogatja, amit keres. Ma ennél is Osszetettebb a kép: nem egyetlen
hirdetésszéveget irunk, hanem responsive search ad asseteket,
hirdetésbévitményeket, konverzidos célokat, Smart Bidding-stratégiat,
landing page-élményt és adatmindséget kell egyutt megtervezni.

Gondold azt végig, hogy vajon mindegyik lehetséges keresokifejezésedre
megallna-e a helyét ugyanaz a hirdetésszoveg?

Tegyuk fel, hogy rakeresel erre a kulcskifejezésre: ,digitalis fényképezd”.
Megjelenik 2 hirdetés. Veled melyik hirdetés hiteti el jobban, hogy ott
megtalalod, amit keresel?

1 2.

M(szaki webaruhaz — Most 10% Digitalis fényképezdégépek — Most

kedvezmény 10% kedvezmény

egyikaruhaz.hu masikaruhaz.hu/Digitalis-
fenykepezo

TV, Hi-fi, Hazimozi, Videokamera,

Fényképezd, Laptop és Kompakt es tukorreflexes gépek

Zenelejatszok azonnal, raktarrdl, akar még ma.

Nyilvan az 1. esetben némi bizalmatlansagot kelt az, hogy olyan sok mindent
hirdet ez a webaruhaz. Nem biztos, hogy vallalod a rizikét, hogy neked

kellien a sok kacat kdézul kivalogatni a fényképezét. A 2. hirdetés azt
sugarozza, hogy 6k igazdn a fényképezdgépek specialistdi. Erdemes
bekukkantani hozzajuk!
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Ebben a fejezetben sok példat és odtletet taldlsz arra, hogyan tervezd meg
Google Ads kommunikaciéd. Fejben, de jobb, ha papiron mindenképpen
megtervezed, atgondolod hirdetéseid. Ez a legfontosabb az induldshoz. A
Google Ads rendszer kezelése kdnnyen elsajatithatd, nem a technikai
megvaldsitdson fog mulni kampanyod sikeressége, hanem sokkal inkabb
mar a tervezésnél eldél.

Kezdjuk az alapokkal! Vizsgaljuk meg els6ként, hogy mi jatszodik le az
emberekben, amikor az interneten keresnek valamit!

3.1 Pszicho-keresomarketing

3.1.1 A csolato keresés

Ha valaki keres valamit, akkor a szeme, az agya kisz(ri a mas szavakat, csak
egy adott sz6 vagy kifejezés latvanya villanyozza fel. Azt az egy adott
kulcskifejezést latja csak meg szinte és a tobbivel nem is foglalkozik.

Biztos, Te is voltal ugy, hogy elvesztetted a kulcscsomdd és a fiUben meg
kellett keresni, éppen kézben még siettél is. Szinte mindent kizar olyankor a
szemed, ami nem hasonlit fényes fémdarabokra. Annyira koncentralsz a
kulcsaidra, hogy csak azt akarod meglatni. Vagy biztos hallottal mar a
koktélparti effektusrdl, amikor egy nagyobb tarsasagban mindenki beszél
mindenkivel és korulotted legalabb 10 kulonb6z6 ember széveggel, de Te
vildagosan érted a beszélgetdpartnered, mert csak ra figyelsz, kiszGrod a
tobbi zajt.

Ugyanez jatszédik le a legtébb interneten keresgélé emberben is. Csak a
keresett sz6t veszik észre, ezzel is szlrik az informaciot, nem hagyjak, hogy
tulterhelddjon az agyuk a sok folosleges informaciotél.
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Hirdeteseid
finomhangolasa és
optimalizalasa

Tételezzik fel, hogy a mar leirt kampanytervezési alapvetések
figyelembevételével kialakitottad és bedllitottad kampanyaidat. A Google
Ads hirdetéseid mar futnak. Mi ezek utan a teendd? Igen, eltaldltad,
folyamatosan szemmel kell tartani hirdetéseid!

Hidba a profi tervezés, hidba a gondosan kivalasztott kulcsszé halmaz,
kreativ hirdetési szovegek, elére nem tudhatod, hogy mi lesz végul a nyer6 a
célcsoportodnak. Egyrészt azért sem, mert amit Te magad logikusnak
tartasz, nem biztos, hogy az internetez6k tébbségének is az lesz. Ezért is
érdemes statisztikai alapon gondolkodni és a mért eredményekre alapozni
dontéseid.

A kampanyok optimalizaldsa valahogy ugy muukodik, mint az aldbbi
gondolatkisérlet. A kezedbe adnak egy fakockat meg egy reszel6t. Az a
feladatod, hogy egy tdkéletes gdmbot készits a fakockabdl. Hogy allsz neki?
Hat persze. Elkezded reszelgetni a fakockat, majd amikor kezd hasonlitani
egy gomboz, akkor minden oldalr6l megnézed, és ahonnan kell, még
reszelgetsz. Minél tobb oldalrél nézve kerek, annal inkdbb gémb alaku lesz a
kezdeti fakockad.
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A hirdetések optimalizaldsa is hasonléan néz ki. Minden szempontbdl a
vadhajtasokat le kell csipkedni és csak a leghatékonyabb,
legeredményesebb komponenseket kell hagyni tovabb futni. A nem
hatékony megoldasok kiszelektalasaval felszabadul6é pénzésszeget pedig a
jol teljesité komponensekbe kell pumpdlni. gy lehetséges az, hogy a kezdeti
eredményekhez képest némi optimalizalas utan tobbszdros hatékonysag
érhetd el.

Elképzelhetd, hogy az eredetileg krealt tébb hirdetési koncepcidédbdl csak
1-2 lesz életképes hosszutavon. Lehet, hogy kiderul, hogy a Te termékeid,
szolgaltatasaid hirdetésére sokkal hatékonyabb csak a Keresési Hal6zatban
hirdetni, de az is lehet, hogy pont a Display Hal6zat hozza a legkedvez6bb
aron a célteljesuléseket (feliratkozdsokat, érdekl6déseket, vasarlasokat).
Nem szabad ettdl megijedni és nem kell mindenaron eréltetni a nem
mUkodd megoldasokat. Tesztelni viszont kell!

® 5.1 Analytics 6sszekapcsolas

A Google Ads és Analytics kivaléan egyutt tud muUkddni. Tokéletesen
elkdlénitve tudod elemezni az Analytics-ben azt a latogatottsagot, ami a
Google Ads kampanyaidbol érkezik. Latod majd a kampanyok,
hirdetéscsoportok altal kuldétt 1dtogatdid aktivitdsat weblapodon.

Azon tul, hogy befutnak a Google Ads adatok az Analytics fiockodba, tovabbi
hatalmas elénye az 0&sszekapcsolasnak, hogy képes leszel pl. célokat
importalni az Analyticsbdl. A célkdvetésnek (= konverzidmérésnek) ez az
eqgyik legegyszeribb mddja, de nem feltétlentl a legpontosabb: Google
Ads-optimalizalashoz gyakran a Google Ads sajat konverzids cimkéje, Google
Tag Manageres implementacio, kibdvitett konverzidk és consent mode ad
megbizhatdobb, Ads-specifikus mérési alapot. Az alabbi Analytics-importos
maodszer viszont valéban a legegyszertbb belépé.
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A DemandGen
kampany

® 8.1 Mi az a DemandGen kampany?

A DemandGen mas néven ,Kereszetgenerald” kampany egy olyan
kampanytipus, aminek a megjelenései nagyon hasonlitanak a Display
Halézaton valé megjelenéshez. Korabban ez a kampanytipus kizardélag a
Google nagy elérési sajat feluletein jelent meg (YouTube, Discover, Gmail),
2025-t6l azonban a Demand Gen kiterjedt a Google Display Networkre is: a
hirdetések Google Display Network webhelyeken és appokban is
megjelenhetnek, nem kizarélag a Google sajat fellletein.

A Google ezt irja a DemandGen kampanyokrol:

~AYouTube-on - tdbbek ko6zott a Shorts funkcidban -, valamint a Discover és
a Gmail szolgaltatasban futd kereslefokoz6 kampanyok idedlisak az olyan
k6zosségi hirdetdk szamara, akik vizualisan vonzd, tdébbformatumos
hirdetéseket szeretnének megjeleniteni a Google hirdetdk szamara
hozzaférhetd, legnagyobb hatasu fellletein.”

Tehat mikor érdemes hasznalni? Kereslet generalasara az uzleti eredmények
biztositdsa érdekében ugy, hogy a Google vizualisan er6s fellletein jeleniti
meg a hirdetéseinket, valamint Uj célk6zonségek felfedezésével prdbalja
megtalalni a potencialis érdekl6ddinket.
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A korabbi Gmail Sponsored Promotions (GSP) hirdetések (Gmail webes
fellletén megjelend fizetett hirdetések) helyett ebben a kampanytipusban
elérheték a Gmailen megjelend hirdetések - a Demand Gen azonban nem
csak a GSP utddja: a Discovery kampanyok és 2025-ben a Video Action
Campaigns iranyabdl is ide tolédott a Google vizualis, konverzidorientalt
inventoryja. A Demand Gen mar rendelkezik csatornavezérléssel is, amellyel
hirdetéscsoport-szinten valaszthatd, hogy a hirdetések YouTube-on,
Discoverben, Gmailben és/vagy a Google Display Networkdn fussanak -
tehat nem igaz, hogy a YouTube-megjelenést egyszerlen ,el kell viselni”.

A kampanytipus egy csomoé mindenben automatikus beadllitasokat hasznal,
de a célzas nem korlatozédik kizardlag kozonségre és demografidra:
elérhetdk csatornavezérlések, eszkozcélzas, elhelyezés-kizarasok, valamint
nyelv- és féldrajzi alapu beallitasok is.

® 8.2 Hogy néznek ki a DemandGen hirdetések?

A Gmail-ben a levelez6 fidk feluletén a Promociok fulon beldl, legfeldl
jelennek meg az éppen aktualis hirdetések.

Mobil nézetben:
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0 Ko6szénjiik!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvozlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je


https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/?modul=mod_youtube⁩
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