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Szakmai siker egyszerten, érthetden

y y ”r
| Par szo a szerzok
® ® y
jogairol
K&szdnjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia LinkedIn
tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudasat osztjuk meg

Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az egyedulallé anyag létrejojjon.
Kérjuk, tiszteld er6feszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet.

Gondolj arra, ha egyszer kikerul a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is elényo-
sebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban koézdlt tudas
legyen azoké, akik aldoztak ra. Minden vasarlonk elfogadta a megrendelés felté-
teleit és [1] teljes felel6sséget vallalt a szerzdk jogainak tiszteletben tartasara.

K&szdnjuk, hogy betartod a ,fair play" jatékszabalyait!
Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add

tovabb: https://www.online-marketing-akademia.hu/product/linkedin-lepesrol-lepesre-
szakmai-siker-egyszeruen-erthetoen
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Iréi tizenet az
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Kedves Olvaso!

Emlékszem az elsé alkalomra, amikor eqgy Uzleti ebéd végén a névjegyem
helyett a LinkedIn profilomra volt kivancsi az ebédpartnerem. ,Megtalallak a
LinkedInen?" - kérdezte mosolyogva. Egy pillanatig zavarban voltam. Persze
volt profilom, de &szintén szélva alig hasznaltam. Mas kdzdsségi platfor-
mokon aktivan kommunikaltam, de ez valahogy kimaradt a napi rutinombal.

Ez a talalkozas volt az a pont, amikor rajottem: a legtébb B2B szakmaban, a
toborzasban és a szakértdi markaépitésben a LinkedIn ma mar nem egy opci-
onalis felulet, hanem szinte alapkdvetelmény. Egy olyan hely, ahol a szakmai
identitdsod ugyanolyan fontos, mint a névjegykartyad vagy az email cimed.

Az elmult években sokat tanultam err6l a platformrdl - olykor bukdacsolva,
maskor sikerélményeket atélve - és ezt a tudast szeretném most atadni
Neked. Kerul6utak, zsakutcak és felesleges kisérletezések nélkul.

Ugy irtam ezt a kényvet, ahogy egy kollégaval beszélgetnék: gyakorlatiasan,
Oszintén - néha talan a kelleténél is 6szintébben - és a sajat tapasztalataimat
is megosztva. Remélem, hogy ez a tudas Neked is segit majd abban, hogy
magabiztosan hasznald a platformot, és a kdvetkezd Uzleti talalkozén mar Te
mondd: ,Megtalalsz a LinkedInen!"

1



a El6sz6

Miért éppen a LinkedIn?

A kozdsségi média vilagaban szamtalan platform kinal kuléonb6zd lehet6-
séget mind a személyes, mind az Uzleti/vallalkozéi marka kommunikalasara.
Talan Te is aktiv felhasznaléja vagy a Facebooknak, Instagramnak vagy akar
a TikToknak. Ezek a fellletek ma mar nemcsak a szérakozasra és kapcsolat-
tartasra jok, hanem employer brandingre, edukaciéra és B2B leadgenre is
egyre inkabb hasznalatosak. Amikor azonban a karrierépitésrél, uzleti
kapcsolatok |étrehozasardl és a szakmai marka épitésérdl van szo, a
LinkedIn vezet6 szerepe tovabbra is megkérdbjelezhetetlen.

A LinkedIn egyedulallé szerepet tolt be a k6zdsségi média térben: kifeje-
zetten szakemberek, vallalkozasok, vezetdk és allaskeresdk szamara hoztak
létre. Nem csupan allaskeresd portal, hanem professziondlis halézat és
egyben tartalom-/médiaplatform is: a személyes markadat épitheted, Uzleti
lehetdségeket talalhatsz, tanulhatsz, kapcsolatokat teremthetsz, és az algo-
ritmikus hirfolyamon, nativ videdn, hirleveleken, eseményeken, a Sales Navi-
gatoron és a LinkedIn Learningen keresztul folyamatosan fejlédhetsz is. Egy
jol felépitett LinkedIn profil és céges oldal 6nmagaban mar fontos alap, de a
valodi eredményhez ma mar rendszeres tartalom, aktiv kommentelés,
kulcsszo-optimalizalas és mérhetd social selling is szukséges - ez a kulcs a
karrieredben valo eldrelépéshez és a vallalkozasod fejlddéséhez.
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. S—I——.——S———————————————————
Kinek szdl ez az anyag?

Ez a tudasanyag minden olyan olvasénak szol, aki mélyebben szeretné
megérteni és kihasznalni a LinkedInben rejl6 lehetdségeket. Legyél bar friss
diplomas, tapasztalt szakember, karriervalto, kisvallalkozé vagy nagyvallalati
marketinges, ez a kdnyv Neked irédott.

Olyan tudast adunk at, amellyel:

képes leszel hatékonyan épiteni a személyes markadat;

jobb Uzleti kapcsolatokat tudsz kialakitani;

megtanulod, hogyan épits sikeres céges oldalt;

jobban megérted a LinkedIn hirdetéseit, hogy maximalizalhasd az Uzleti
eredményeidet.

Ez a tudasanyag a LinkedInt nemcsak egyszerl eszkozként mutatja be,
hanem segit megérteni az alapvetd mechanizmusokat is, amikkel valédi
értéket teremthetsz a platformon.

Hogyan hasznald ezt a tudast a lehet6 legjobb

eredmények érdekében?

Ebben az anyagban atfogd tudast taldlsz ahhoz, hogy sikeresen navigalj a
LinkedIn vildgaban - mivel a platform folyamatosan valtozik, érdemes a friss funk-
cidkat, limiteket is id6rél idére ellenérizni. A kdnyvet négy f6 részre osztottuk:

Az elsd lépések
Ebben a részben megérted a platform mikddését, lehetdségeit és alapjait.
Személyes LinkedIn stratégiak

Ha profi személyes markat épitenél fel er6s szakmai kapcsolatokkal, ahhoz
itt taldlod az alapokat.
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Uzleti jelenlét

Ebben a részben megmutatjuk, hogyan épithetsz ki hatékony céges jelen-
létet, és hogyan épithetsz fel eredményes marketing kampanyokat.

Mesterszint

Ha halado takikakra és jovObe mutatd trendekre vagy kivancsi, ezt a részt se
hagyd ki!

Minden fejezet végén gyakorlati feladatokat talalsz majd, amelyek segitségével
azonnal alkalmazhatod az olvasottakat és gyakorlati tapasztalatokat szerezhetsz.
Ne siess! Haladj a sajat tempddban, és mindig probald ki a tanultakat is a gyakor-
latban is!

GYAKORLATI FELADAT

Gondold at, mi a célod a LinkedIn hasznalataval! Csak a profilod szeretnéd
feileszteni, vagy aktivan szeretnél posztolni is?

irj le hd&rom konkrét dolgot, amit el szeretnél érni a LinkedInen a kévetkezd 3
honapban.

Készits egy rovid jegyzetet arrél, miben érzed magad er6snek és miben
gyengének a LinkedIn hasznalataban.
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I. rész: Az els6 lépések - biztos alapok a LinkedIn utazasodhoz

Miért fontos
szamodra a
LinkedIn?

1.1 A LinkedIn torténete és fejlédése (2003-tdl napjainkig)

A LinkedIn otlete egy kaliforniai nappaliban fogant meg, amikor 2002-ben
Reid Hoffman és tarsai ugy dontottek: létrehoznak egy olyan platformot,
amely kifejezetten az Uzleti kapcsolatokra fokuszal. Az oldal hivatalosan 2003
majusaban indult, és szakmai kordkben azonnal nagy figyelmet kapott.
Kezdetben foként alldskeresési és munkaer6-toborzasi célokra hasznaltak,
de a fejlesztbk és a felhasznaldk is gyorsan rajottek, hogy egy ilyen platform
valddi értéke a szakmai kapcsolatokban és a markaépitésben rejlik.

A kovetkezd évtizedben a LinkedIn szamos funkcidval bévult, majd amikor
2016-ban a Microsoft felvasarolta a platformot, a fejlesztések uj erdre kaptak.

Valdjaban a 3] LinkedIn Learning (a LinkedIn online képzési kézpontja) mar a
Microsoft-felvasarlas el6tt, 2016 szeptemberében elindult (a 2015-ben
megvasarolt Lynda.com képzési anyagaira épitve), a 4] LinkedIn Ads hirde-
tési rendszer pedig még ennél is korabbi, gyakorlatilag a platform kezdeti
éveire nyulik vissza. A 2016 decemberében lezarult Microsoft-felvasarlas
inkabb az azt koveto fejlesztési utem felgyorsuldsaban hozott Uj erét. Mara a
platform hozza az egyéb kdzdsségi média felUleteken is ismert képes és
videds formatumokat, sét egyes formatumokban tul is szarnyalja tarsait,
dsszetettebb tartalmak kdzzétételét téve lehetdvé ezzel.

2025 végére a LinkedIn mar kozel 1,3 millidrd regisztralt taggal buszkél-
kedhet vilagszerte, és ez a szam folyamatosan n6 (fontos kialédnbséget tenni
a regisztralt tagok szama és a ténylegesen aktiv havi felhasznalék szama
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0 Ko6szonjiik!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvozlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je


https://www.online-marketing-akademia.hu/megrendeles-tudasanyag/?modul=mod_youtube⁩
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