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e Par sz6 a szerzék
jogairol

Készdnjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadémia YouTube tu-
dasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztalatait és tudasat osztjuk meg
Veled. Sokat dolgoztunk azért, hogy ez az egyedulallé anyag |étrejojjon. Kér-
juk, tiszteld eréfeszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a kdnyvet.

Gondolj arra, ha egyszer kikerul a kezedbdl, akar még a konkurenciadat is
elénydsebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza. Az ebben a modulban kézolt
tudas legyen azoké, akik aldoztak ra. Minden vasarlénk elfogadta a megren-
delés feltételeit és !’ teljes felelésséget vallalt a szerz6k jogainak tisztelet-
ben tartasara.

Kdszonjuk, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!

Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, ezt a cimet add tovabb:
https://www.online-marketing-akademia.hu/product/
youtube-ra-fel-igy-kezdd-el
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° Bevezetés

Az egyik legjobb dolog, amit megtehetsz a vallalkozasod bdvitése érdeke-
ben, az az, hogy elinditasz egy sajat YouTube-csatornat. A YouTube ma
mar joval toébb, mint videdmegoszté platform: egyszerre kereso-,
ajanlérendszer-, Shorts-, él6 kozvetitési, podcast- és vasarlasi felulet, ame-
lyen a nap minden percében emberek milliéi fogyasztanak tartalmat. Ez a fe-
lUlet nagy elérési potencialt biztosit, a Iathatdsag megszerzéséhez azonban
tudatos tartalomstratégia, rendszeres tesztelés és analitikai optimalizalas
szukséges.

® Bevezetés - 1

Miis az a YouTube?

AYouTube els6 ranézésre egy szérakoztatd videdmegoszté oldal, ahol zenét,
vlogokat, oktatévidedkat vagy épp cicas tartalmakat nézhetiunk. De ennél
sokkal tobb van mdgotte: a YouTube az egyik legnagyobb keresési és tarta-
lomfelfedezési felllet a Google utan, és az egyik legfontosabb uzleti mar-
ketingplatform - a siker ma mar nemcsak a kulcsszavas kereshet6ségen,
hanem a Home-ajanlasokon, a Shorts-feeden és a nézdi elégedettségen is
mulik. Ez azt jelenti, hogy hatalmas lehet6ség rejlik benne, nemcsak a 1at-
hatésag névelésére, de valos jovedelemszerzésre is - hirdetési bevétel, csa-
tornatagsag, Super Chat, YouTube Shopping, szponzoracié vagy sajat termé-
kek értékesitése révén -, akar Uzleti, akar egyéni markaépitési céllal.

Az emberek ma mar nemcsak szérakozni jarnak fel ide, hanem tanulni, va-
sarlas el6tt tajékozoédni, problémakra megoldast keresni, €16 eseménye-
ket kdvetni vagy podcastot hallgatni. Ha jokor és jé helyen, és valddi értéket
nyujtasz, az j6 eséllyel megalapozza, hogy az emberek rad taldljanak - ez
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azonban nem automatikus: pontosan definialt célk6zénség, erds cim- és in-
dexkép-csomagolas, valamint kovetkezetes, sorozatszer( tartalom is kell
hozza, hogy a nézdk vissza is térjenek rendszeresen.

A YouTube lehetdvé teszi, hogy ingyen télts fel videdt, barmilyen eszkozrél,
barmikor - ennek természetesen megvannak a maga technikai és fiokszintl
korlatai, illetve szerzbi jogi és kdzodsséqi iranyelvi szabdlyai. Ez a nyitottsag
mégis lehetévé tette, hogy vallalkozasok, markak, egyéni vallalkozék és
tartalomgyartdk szabadon megmutathassak magukat, és sajat kozénséget
épitsenek.

De nemcsak globalisan népszerl: Magyarorszagon is rendkivul elterjedt.
A legfrissebb digitalis jelentés szerint a YouTube potencialis hirdetési elérése
Magyarorszagon 6,84 millié f6 volt 2025 végén, ami az orszag lakossaganak
nagyjabdl 71,1%-a (DataReportal, Digital 2026: Hungary).

2025 oktoberében Magyarorszag teljes népessége korulbelul 9,62 millio 6
volt. A YouTube hirdetési elérése ennek tébb mint 70%-a, ami kiemelked6en
magas arany nemzetkdzi 6sszehasonlitasban is - fontos azonban tudni, hogy
ez a hirdetési elérés nem azonos az aktiv havi felhasznalék szamaval, csak
azt mutatja, hany embert érhetnek el a YouTube-hirdetések.

(Forras: DataReportal - Digital 2026: Hungary)

YouTube-elérés Magyarorszagon

2025 végi adatok * millié f6

Teljes népesség

9,62

YouTube hirdetési elérés

A hirdetési elérés nem azonos az aktiv felhasznalok szamaval.

Magyarorszdg népessége és a YouTube potencidlis hirdetési elérése, 2025 vége. Forrds: DataReportal - Digital 2026: Hungary.
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Ez tehat egy kitind lehetdség arra, hogy kapcsolatba Iépj a célk6zonsé-
geddel, hosszabb ideig lekdsd a figyelmuUket, és elérd, hogy visszatérjenek
hozzad Ujra és ujra.

A legnagyobb cégek ma mar tudatosan jelen vannak a platformon, mert
pontosan ott érik el a célkozdonséguket. De nem csak multiként van itt he-
lyed: egyéni vallalkozdként vagy kisvallalkozasként is valés bevételi forrast
épithetsz a YouTube-on, ha kdvetkezetesen, j6l szervezetten és céliranyosan
dolgozol rajta.

Ha vallalkoz6 vagy, egyszeriien logikus Iépés, hogy ezt a platformot is mar-
ketingeszkdzként hasznald - hiszen igy sokkal jobb poziciéba keriilhetsz a
piacon. Ha nem hasznalod ki ezt a lehetéséget, az olyan, mintha elengednél
eqy jelentds, még ki nem hasznalt elérési potencialt, mikdzben a versenytar-
said mar rég azon dolgoznak, hogy figyelemfelkeltd videdkat készitsenek.

Sokan azonban nehezen indulnak el, mert tul meredeknek érzik a tanulasi
gorbét, vagy ugy gondoljak, hogy a raforditott id6 és pénz nem fog megté-
ralni. Egyszerlen tul kockazatosnak érzik.

Es valdban: egy csatorna felépitése id6t és energiat igényel. Nemcsak ki kell
kutatni, milyen tipusu tartalom vonzza majd a nézéket, hanem folyamato-
san Uj videdkat kell késziteni, és kapcsolatot kell tartani a kozonséggel
is.

Mégis, annak ellenére, hogy idéigényes, a YouTube az egyik legerésebb
marketingcsatorna, amely messzebbre és mélyebbre juttathatja el az Uzene-
tedet, mint szinte barmelyik masik k6zdsségi platform.

Ha bizonytalan vagy, hogyan indulj el, és szeretnéd lerdviditeni a tanulasi
folyamatot, akkor olvass tovabb, mert ez az dtmutaté pont neked készult.

At foglak vezetni a YouTube alapjain, elmondom, mikor érdemes feltélteni
videdt, és azt is, hogyan vonzd be a lehet6 legtobb nézoét a csatornadra.

Nagyon sok informacié kering az interneten a YouTube-kezdésrdl. Ez kdny-
nyen tul sok lehet egyszerre, ezért én itt 6sszegyujtottem a legfontosabb
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tudnivalékat, egyszer(, 1épésrdl lépésre érthetd formaban. Igy megkapod
az alapokat, amivel mar el tudod inditani a sajat csatornadat.

Aztan késbbb, amikor mar gyakorlati tapasztalatokat szereztél, johetnek a
meélyebb haladé stratégiak is: példaul a hirdetéskezelés vagy a részletes ana-
litikai optimalizalds - magat a bevételszerzési célt és a monetizacios lehetd-
ségeket viszont érdemes mar a csatornastratégia kialakitasakor atgondolni,
nem csak késdbb.

Ne bonyolitsd tul! Ne akarj mindent egyszerre megtanulni a YouTube mar-
ketingrol.

El6sz6r fokuszalj az alapokra: kutass piacot, tudd meg, milyen tartalomra
van igény, épits csatornat, majd optimalizalj és fejlessz!

Egy fontos dolgot mar most jegyezz meg: a YouTube-csatornad a vallalko-
zasod kiterjesztése, nem pedig ,még egy k6zdsségi oldal”.

A sikerhez idd, energia és legfoképp kovetkezetesség kell. Csak igy tudod
felépiteni és novelni a csatornadat ugy, ahogy szeretnéd.

Készen allsz?
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0 Akkor kezdjiik is!

®1.1

Legyen vilagos célod és
stratégiad!

Miel6tt akar csak egyetlen videdt is elkészitenél, az egyik legfontosabb do-
log, amit megtehetsz, hogy vilagos célt és tudatos stratégiat alakitasz ki
a YouTube-csatornad szamara.

Nem az a cél, hogy ,mindenkinek széljon” a csatornad. Epp ellenkezéleg: azt
szeretnéd, hogy egy konkrét k6zonséghez széljon, és azonnal kapcsolod-
ni tudjanak a tartalmaidhoz.

Ezért fontos, hogy a latogatok rogton megértsék, mir6l sz6l a csatornad,
mit nyujtasz nekik, és miért érdekes szamukra az, amit csinalsz.

Ha ezt jol csinalod, akkor valodi kapcsolatot tudsz kialakitani a k6zonsé-
geddel, és elkezdesz kovetotabort épiteni - ez azonban ritkdn megy gyor-
san: iterativ tesztelés, adatvezérelt javitas és hosszabb tanulasi ciklus ered-

ménye, ezért ne varj azonnali eredményt egy Uj csatornatal.

A tartalmaidnak egyedinek és célzott témajunak kell lennie, a célk6zonséged
problémaihoz, érdekl6déséhez és keresési szandékahoz kapcsolédva - nem
kell, hogy minden vided kozvetlenll a termékeidrél vagy szolgaltatasaidrol
szoljon, a kapcsolédas lehet kdzvetett is (bizalomépités, edukacio, szakértdi
pozicionalas).

Ez pedig nem megy tervezés nélkul. Lehet, hogy mar tudod, mirél fog szdlni
nagyjabdl a csatornad, de most jott el az idd, hogy részletesebben is atgon-

YOUTUBE TUDASANYAG 15 © MINDEN JOG FENNTARTVA. OMA.HU



0 Ko6szonjiik!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvozlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je


https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/
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