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Par sz6 a szerzok jogairol

Készénjuk, hogy megvasaroltad az Online Marketing Akadé-
mia TikTok tudasanyagat. Ebben a modulban évek tapasztala-
tait és tudasat osztjuk meg Veled. Sokat dolgoztunk azért,
hogy ez az egyedulallé anyag létrej6jjon. Kérjuk, tiszteld er6-
feszitéseinket és ne add at harmadik félnek ezt a konyvet.

Gondolj arra, ha egyszer kikerul a kezedbdl, akdr még a kon-
kurenciadat is elénydsebb helyzetbe hozhatod, ha eljut hozza.

Az ebben a modulban kozolt tudas legyen azoké, akik aldoztak

ra. Minden vasarlénk elfogadta a megrendelés feltételeit és teljes
feleldsséget vallalt a szerz6k jogainak tiszteletben tartasara.

Kbszonjuk, hogy betartod a ,fair play” jatékszabalyait!

Ha tetszik az anyag és ajanlanad masoknak, kérjuk, a TikTok Alapozé
termékadatlapjat add tovabb:

https://www.online-marketing-akademia.hu/product/tiktok-alapozo


https://www.online-marketing-akademia.hu/product/tiktok-alapozo

Bevezetés

Ez a ,TikTok Marketing” oktatéanyaqg azért készult, hogy kézen
fogjon és végigvezessen azon a folyamaton, amely soran a
legtobbet hozhatod ki a TikTokbdl - a sajat vallalkozasod érde-
kében.

Nagyon oruldk, hogy itt vagy, és biztos vagyok benne, hogy ez
az anyag rengeteget fog segiteni neked.

Ez az exkluziv képzés |épésrodl Iépésre megmutatja, témanként
és eszk6zonként haladva, mit kell tudnod ahhoz, hogy sikere-
sen hasznald a TikTokot marketingcélokra - a lehetd legegy-
szerlUbb mddon, a leghatékonyabb eszkdzdkkel, és a lehetd
legrévidebb idd alatt.

Ez a tananyag 22 fejezetbdl all, és mindeqgyik rész gyakorlati
példakkal, tipp gyljteményekkel és magyarazatokkal mutatja
be a TikTok marketing alapjait és stratégiait - batran belevag-
hass akkor is, ha most hasznalod el6szér az alkalmazast. A
platform gyorsan fejlédik: az anyagot rendszeresen frissitjuk,
de mindig érdemes az adott funkciét élesben, a TikTok aktua-
lis felUletén is ellendrizni, mieldtt ra épited a stratégiadat.



1. Mirol szél a TikTok?

1.1 Mi az a TikTok?

A TikTok egy kozosségi média platform, amelyet a kinai Byte-
Dance nevl vallalat fejlesztett. Kindban az alkalmazas neve
Douyin, mig a nemzetkdzi verzid TikTok néven valt ismertté - a
két platform azonban ma mar kulén makédd dkoszisztéma:
eltérd funkcidkkal, tartalmi koérnyezettel, e-kereskedelmi ké-
pességekkel és szabalyozassal rendelkeznek, ezért a Douyin-t-
rendeket nem érdemes automatikusan TikTok-best-practice-
ként kezelni.

A TikTok indulasakor elsésorban a rovid videdk (kezdetben
15-60 masodperc) megosztasardl volt ismert, de mara jéval
tulndtt ezen: az appban régzitett videdk tovabbra is legfeljebb
10 percesek lehetnek, am a feltdltott videdknal a hivatalos
hosszlimit ma mar akar 60 perc is lehet (ez bévuld, egyel6re
nem minden fidknal egységesen elérhet6 funkcid). A TikTok
emellett videds keres6, ajanlérendszer-alapu felfedez6 felllet,
e-kereskedelmi csatorna (TikTok Shop), él6 kozvetitd platform
és teljes értékl hirdetési 6koszisztéma is egyben - érdemes
kulon kezelni az appos rogzitést, a mobilos/webes feltdltést és
a hirdetési formatumok sajat limitjeit.

A TikTok kuloénosen a fiatalabb korosztaly kdérében valt nép-
szerUvé, és az alkalmazas sokaig féként szérakoztatd, humo-
ros, tancos, vagy ,challenge” (kihivas) tipusu videdkrdl volt is-
mert. Ez a kép azonban mara elavult: a platformon ma mar
erds a felnétt, vasarloképes kdzdnség, és egyre nagyobb sulyt



kapnak az edukativ, kisvallalkozoéi, egészség-, pénzugyi és eke-
reskedelmi tartalmak is. A challenge-ek szerepe a korabbihoz
képest kisebb. A TikTok tehat nemcsak egy kreativ kifejezési
feltlet, hanem komoly markaépitési, kereskedelmi és rekla-
mozasi lehetdséget is kinal.

Az alkalmazas 2016-ban indult el Kindban, és 2017-ben nem-
zetkozileg is elérhetévé valt TikTok néven - a név az ,6ra ke-
tyegésére” utal, és a platform gyors, pdrg0os jellegét is szimbo-
lizalja. A TikTok 2017-ben felvasarolta az amerikai Musical.ly
nevl appot, amely féként zenés ,lip sync” (tatogos) videdkrol
volt ismert. A két alkalmazas 2018-ban egyesult, és a felhasz-
naldk fidkjai automatikusan atkerultek a TikTok rendszerébe.

Az alkalmazas 2018-2019-ben valt igazan népszerltvé eqgy ak-
kor viralissa valt videdtrendnek készonhetéen, amelyben em-
berek cowboyokka és cowgirlokké alakultak at, mikdzben ta-
togtak és tancoltak Lil Nas X ,0ld Town Road” cim{ szamara.
Ezt a kihivast #YeehawChallenge vagy Yee-Yee Juice Challenge
néven ismerték meg, és jelentésen hozzajarult ahhoz, hogy az
,0Old Town Road” vilagslagerré valjon.

1.2 Miért ilyen sikeres?

A TikTok sikere tdbb tényezbre vezethetd vissza. Egyrészt
rendkivul egyszerlen hasznalhatd, masrészt nagyon kreativ
funkciokat kinal, példaul:

* kiilonleges effekteket,

 zenei hattér hozzaadasat,

» automatikus vagasi és szerkesztési lehetdségeket,

» trendek és kihivasok kovetését.
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A TikTok algoritmusa kiemelkedden fejlett: az app néhany
perc alatt képes felismerni, milyen tipusu tartalmak érdeklik a
felnasznalét, és ennek megfelel6en mutat Uj videdkat.

A TikTok mara nemcsak a legfiatalabbak platformja, hanem az
eqgyik legnagyobb globalis kozésségi halézat. A pontos fel-
hasznalészam, napi/havi id6tdltés és nemi megoszlas gyorsan
valtozik és forrasonként is eltér - kampanytervezés elétt min-
dig érdemes a TikTok sajat Ads Manager feluletén, frissen le-
kérdezni ezeket az adatokat, ahelyett hogy egy adott évhez
kotott szamra hagyatkoznank.
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Grafikon: TikTok havi aktiv felhaszndléinak széma millidrd fé6ben, 2018-2024 kézétt emelkedd trend
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1.3 Ki hasznalja a TikTokot?

A TikTok hazai hirdetési platformja, a TikTok Ads Manager le-
hetdséget ad arra, hogy pontos célcsoportbecsléseket készit-
sunk kaléonb6z6 demografiai szempontok szerint. A magyar
TikTok hirdetési elérésre (ad reach) vonatkozé 2026-o0s becslé-
sek forrasonként 3,2-3,4 millio, 18 éves vagy id6sebb felhasz-
nalé koérul mozognak. Fontos mddszertani pontositas: ez a
szam hirdetési elérést takar, nem azonos a regisztralt fidkok
vagy a havi aktiv felhasznalék szamaval - kampanytervezés
el6tt mindig érdemes az Ads Managerben frissen ellendrizni.

A korosztalyi megoszlas tovabbra is azt mutatja, hogy a TikTok
magyarorszagi hirdetési célkdzénségének jelentés, tdbb mint
fele 25 év feletti - vagyis bar sokan még mindig kizardlag a
legfiatalabb generacié platformjaként tartjak szamon, a felu-
leten mar nemcsak a Z generacio, hanem az'Y és az id6sebb X
generacioé tagjai is egyre aktivabban jelen vannak, akar tarta-
lomfogyasztdként, akar tartalomkészitéként.

Ez az eloszlas segithet a markaknak, kampanytervezdknek ab-
ban, hogy hatékonyabban célozzak meg azokat a korosztalyo-
kat, akik valds jelenlétet mutatnak a platformon. Tovabba arra
is felhivja a figyelmet, hogy érdemes tartalmat késziteni nem-
csak a fiatalok, hanem az id6sebb felhasznaldok szamara is,
akik szintén aktivak és elérhetdk a TikTokon keresztul.
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Forrds: TikTok Ads Manager célcsoportbecslés (a pontos szdm
kampanytervezéskor mindig frissen ellendrizendd az Ads Ma-
nagerben)

Ez azt mutatja, hogy bar tovabbra is a fiatalok dominaljak a fe-
lUletet, egyre tdbb idésebb felhasznald is megjelenik - nem-
csak nézdként, hanem tartalomkészitéként is.

A TikTok a Z generacié korében is rendkivul népszerq, de fon-
tos pontositani, hogy a Z generacié nem azonos az ,1997 utan
szuletettek” teljes korével: ebbe a tag idészakba mar a naluk
fiatalabb Alfa generacid is beletartozik. Célzaskor érdemes ku-
|6n kezelni a Z generacidt, az idésebb Y/millennial k6zénsé-
get, és tudatosan figyelembe venni a 13+ fiatal felhasznaldkra
vonatkozd specialis adatvédelmi szabalyokat is.
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1.4 Ki hasznalhatja a TikTokot?

Ahogy mar sz6 volt rdla, a TikTok egy videdmegosztd kdzossé-
gi halézat, amely foként rdvid, zenére készult tatogos (lip
sync) videoirdl valt hiressé - de ma mar legaldbb ennyire fon-
tosak rajta a beszélofejes edukacios videok, termékteszt-vide-
Ok, keresésre optimalizalt tartalmak, live kozvetitések, hosz-
szabb videdk és a commerce-integracidk is. A felhasznaldk sa-
jat videokat készithetnek, de masok tartalmait is béngészhe-
tik, kommentelhetik. Ezeket a videdkat gyakran hashtagek
mentén csoportositjdk - sokszor kihivasok, mémek vagy épp
aktualis események koré szervezddve.

Az alkalmazas hivatalosan 13 év felettiek szamara elérheto,
azonban az ajanlott korhatar inkdbb 15+, részben adatvédel-
mi és tartalmi okok miatt.

Az Egyesiilt Allamokban kildén gyermekfeliilet is elérhetd a 13
év alattiak szamara, amelyben csak eldre valogatott, biztonsa-
gos videdkat nézhetnek meg. Itt nem lehet kommentelni, ke-
resni vagy feltolteni sajat videdt, ezért sok gyerek szamara ke-
véssé vonzo - raadasul az életkor megkerulhetd hamis szule-
tési datum megadasaval.

1.5 A TikTok biztonsagos hasznalata:
adatvédelem és csalasok

A TikTok hasznalata altaldnossagban nem veszélyes, mint bar-
mely mas kdzdsségimédia-alkalmazas. Nem fert6zi meg a te-
lefonodat virussal, viszont biztonsagi kockazatokat hordoz,
kulondsen az adatokkal valé visszaélések vagy a csalasok mi-
att.

14



1.5.1 Gyakori csalasok, amikre figyelni kell

Mint minden olyan alkalmazasban, ahol privat Uzeneteket le-
het kuldeni, itt is megjelennek csalok. Néhany példa, amire ér-
demes figyelni:

» Kovetd- vagy like-vasarlasi csalasok - Olyan Uzenetek, ame-
lyek azt igérik, hogy pénzért cserébe ndvelik a kdvetdid vagy
videdid like-jainak szamat. Ezeket érdemes jelenteni és azon-
nal letiltani.

* Romantikus csalasok - A csal6 el6szor udvarol, majd id6vel
pénzt vagy személyes adatokat probal kiszedni az aldozatbdl.
Ezek szintén veszélyesek, és nem szabad reagalni rajuk.

» Befektetési csalasok - ,Gyors pénzkereseti lehetéséget” kinal-
nak példaul kriptovalutakkal, de a céljuk a lehuzas.

» Adathalasz linkek - Gyanus linkek, amik rosszindulatu progra-
mot tolthetnek le a telefonodra, amivel ellophatjak az adatai-
dat. Ne kattints ismeretlen hivatkozasokral!

1.5.2 Milyen adatokat gyjt rélad a TikTok?

A TikTok a kovetkez6 tipusu informacidkat gydijti rélad:
* A profilodhoz megadott adatok: életkor, nyelv, telefonszam,
e-mail, fénykép

» Mas fiokokbo6l szarmazé adatok (pl. Facebook, Google), ha
ezeket 6sszekapcsolod

* A feltoltott tartalmaid (képek, videodk)

* Nyilvanosan elérhetd informaciok

* A kereséseid az alkalmazason belul

* A telefonod adatai: IP-cim, szolgaltato, id6zdna, fajlnevek

» Gépelési ritmusod

15



0O K6szénjiik!

A tudasanyag tobbi részét megrendelés utan tudod olvasni.
Vasarlashoz kattints ide!

(https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/)

Udvézlettel,
Forgacs Mariann

az Online Marketing Akadémia Szakmai Vezet6je


https://www.online-marketing-akademia.hu/modul/
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