te mit kunstls
iZzienz und Kepeativ




Bevor Du durchstartest
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NUR STRATEGISCH*
GEFUHRTE MARKEN
PROFITIEREN VON
- KUNSTLICHER

INTELLIGENZ.

* Marken folgen einer Unternehmensstrategie, einer Markenstrategie, einer Haltung, einer Mission



' e
2 |
ing
ABER, WARUM @ for someth? :

Kl kann nur dort Wirkung entfalten, wo eine klare s *
Markenstrategie, Haltung oder Vision die Richtung

vorgibt. Ohne strategisches Fundament wird Kl nur

zum Beschleuniger in die falsche Richtung: Mehr

Content, mehr Outputs, mehr Aktionismus — weniger

Klarheit, keine Differenzierung, keine Passung.

Take-Aways

Die beste Strategie fur das Kl-Zeitalter ist eine
starke Markenstrategie. Sie halt die Marke auf
Kurs und macht sie langfristig managebar. Du hast
keine Markenstrategie? Lass die Expertinnen ran.
Hier geht's zur fUhrenden Markenstrategie-
Beratung BrandTrust.
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https://www.brand-trust.de/de/kompetenzen/markenstrategie.php
https://www.brand-trust.de/de/kompetenzen/markenstrategie.php

Marken, die kUnstliche Intelligenz unkoordiniert einsetzen, werden nur schneller
scheitern. Fur strategisch gefuhrte Marken hingegen wird Kl zum Markenturbo:

Attraktivitat

(konsistent, zielgruppenspezifisch,
differenzierend)

b

ai-boosted

Time out
Markenturbo

—schneller

scheitern Brand out

Zeit
o~

ai.assisted conventional
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T

> TOOL STACKING

Kombiniere spezialisierte Kl-Tools fur exponentielle

Ergebnisse. Der Schicht-Ansatz nutzt die Starken

jedes Tools optimal aus und reduziert Iterationszeit
W bei verbesserter Qualitat.

f4 IDEENHAUS

Kleine Teams kdnnen mithilfe von Kl Millionen-Dollar-Budgets koordinieren.

Take-Aways

Kl demokratisiert professionelle Bildproduktion und ermdéglicht es jedem

Unternehmen, hochwertige visuelle Identitaten zu schaffen - unabhangig von

der Unternehmensgrofie. So startest du rein: Nutze Midjourney als neue Bild- 1 Midjourney aIS SUChplattform nutzen. ErSt
B\ Suchplattform - durchsuche erst vorhandene Kreationen, bevor du selbst vorhandene Kreationen durchsuchen. Nicht sofort
— promptest. Dann verfeinere mit Krea.ai und fige Motion Graphics mit selbst prompten. Vorhandene |nte“igenz nutzen.

Runway hinzu.

2. Spezialisierte Tools kombinieren. Jedes Tool fur

. Die kollektive Intelligenz aller Tools schafft pixel-perfekten, on-brand Content seine Starken einsetzen. Schicht fur Schicht
g schneller als traditio.nelle I\/.Ie‘fhoo.|en..3edes"Tc.)oI s.ticht bei spezifischen perfektionieren. Kollektive Intelligenz ausnutzen.
Aufgaben hervor - die Multiplikation ihrer Fahigkeiten erzeugt bessere
Ergebnisse als Einzellésungen. 3. Iterationsprozess optimieren. 80% weniger
Iterationszeit erreichen. Qualitat durch
B runway Spezialisierung steigern. Professionelle

Ergebnisse schneller erzielen.

7 | 16


https://www.midjourney.com/explore?tab=random
https://www.krea.ai/
https://runwayml.com/




ZU

Wahrend SEO auf Relevanz abzielt, fordert GEO
Konsistenz an allen Touchpoints.

<) SEMRUSH

Quelle:

FROM SEO TO GEO

Marken mussen von Suchmaschinen-Optimierung

Generative Engine Optimization wechseln.

Google ist leider gestern, wenn es um das Finden geht. ChatGPT - und die Kl
entscheiden mehr und mehr, ob deine Marke erscheint. Die Folge: GEO ersetzt
SEO. Sprachmodelle liefern direkte Antworten statt Links. Sie reagieren nicht auf
Keywords, sondern auf konsistente Antworten. Inkonsistenz fuhrt zu

Unsichtbarkeit. GEO verlangt strategische Einheitlichkeit — Uber alle Kanale hinweg.

Situation

Allgemeine Suche

Produktsuche

Markensuche

Google (SEQ)

Lbeste Kamera 2025"

Sony Alpha 6700
kaufen”

Jldeenhaus
Markenagentur
Nirnberg”

ChatGPT (GEOQ)

+Welche Kamera eignet sich am
besten fiir Hobbyfotografie?”

L5t die Sony Alpha 6700 gut fur
Einsteiger?"

Welche Agentur ist auf
Markenstrategie und Design
spezialisiert?”

Google

Take-Aways

Einheitliche Markendefinition erstellen.
Kernbotschaften definieren. Brand Fact Sheet
erstellen. Uberall identisch verwenden.

. Konsistente Informationsverteilung sicherstellen.

Gleiche Texte Uberall nutzen. Strukturierte Daten
implementieren. Einheitliche Brand Mentions
platzieren.

. Alle externen Infos (Web, PR, Social,

Branchenverzeichnisse) regelmafiig prufen und
synchronisieren — z.B. Uber Monitoring-Tools wie
Yext oder Semrush Brand Monitor.

f4 IDEENHAUS
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https://www.yext.com/de/index.html
https://de.semrush.com/apps/brand-monitoring/




PREDICT & ACT

Kl sagt Kunden-Mikro-Momente vorher, bevor sie
passieren. Statt auf Kundenaktionen zu reagieren,
antizipierst Du sie und I6st automatisch
personalisierte Interventionen aus.

f4 IDEENHAUS

Fokussiere dich auf Verhaltensausloser statt demografische Annahmen. Kl
analysiert nicht mehr "Frauen 25-35 Jahre", sondern "Nutzer, die in der Take- Aways
Mittagspause mobil browsen, Video-Content bevorzugen und Dienstags

1. Prazise Kl-Zielgruppen erstellen, zum Beispiel Gber

preissensibel sind." Diese Verhaltens-DNA ist praziser als jede

demografische Segmentierung. Algorithmen erkennen Muster in echtem digitale ZwiIIinge, oder KI-Segmentierung um
Verhalten, Kaufzeiten, Content-Préferenzen und emotionalen Reaktionen. Spezifische erhartensmuster ZU identifizieren_
Das Ergebnis: 340% hohere Conversion-Raten durch verhaltensbasierte 2. Verhaltensausloser identifiZieren9 Klickverhalten
Zielgruppenansprache. FUr Marken bedeutet das prazisere Targeting und analysieren.

effizientere Budgetverteilung. Du erreichst die richtigen Menschen zum

3. Demografische Annahmen Uberwinden.
Altersgruppen ignorieren. Geschlechter-
Stereotypen vermeiden. Verhaltensbasiert
segmentieren.

richtigen Zeitpunkt mit der richtigen Botschaft.

Quellen:
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AUTOMATION EFFICIENCY

Arbeite mit Al-Agenten fur dein Marketing-Team und

generiere tausende kontextuelle Content-Variationen % Langdock
aus einer einzigen Nachricht. Reduziere manuelle . HubSEbt
Arbeit um 90% bei 95% schnellerer Reaktionszeit. —Zapier

Mifiny

Marketing-Teams stehen heute unter enormem Druck, schneller,

personalisierter und kanallbergreifend zu kommunizieren - oft mit Take- Aways
begrenzten Ressourcen. Autonome Al-Agenten I6sen genau dieses Problem:
Sie Ubernehmen repetitive Aufgaben wie Kampagnensteuerung, 1. Wéhle einen Use Case (Z. B° Social POStS, E'Mail'
Budgetanpassung, A/B-Testing und Reporting - vollautomatisch, 24/7. Parallel Betreffzeilen oder Ads) und teste Tools wie Jasper
erstellt generative Kl aus einer einzigen Nachricht hunderte Content- oder Copy.ai’ um aus einem Input hunderte
Varianten fur verschiedene Kanale, Zielgruppen und Formate - personalisiert Varianten zuU erzeugen _ markenkonform und
und markenkonform. . o
jpersonalisiert.
Tools wie HubSpot Al, Zapier Al oder Mutiny automatisieren operative 2 Generiere aus einer einzigen BOtSChaft hunderte

Ablaufe, wahrend Jasper, Copy.ai oder Writer.com skalierbaren Content

Kl-basierte Varianten flr Social, E-Mail, Ads und
mehr - vollautomatisch und markenkonform.

generieren. So entsteht ein Kl-gestlUtztes Marketing-System mit 90 %

weniger Aufwand und bis zu 95 % schnellerer Reaktionszeit.

3. Demografische Annahmen UGberwinden.
Altersgruppen ignorieren. Geschlechter-
Stereotypen vermeiden.

f4 IDEENHAUS
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https://www.hubspot.com/
https://zapier.com/
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PROMT TO VALU

Kl ist mehr als Prompting. Bundle die

Intelligenz deines Unternehmens mit Kl — und
Mmache sie dauerhaft verfugbar, und fur 1 08ac* 2N
—n kUnftige Entscheidungen nutzbar. - ‘ ‘

Image:

Jedes Unternehmen generiert taglich Wissen - durch Strategien, Projekte,
Kundenkontakte, interne Diskussionen und externe Reaktionen. Doch oft Take - Aways

bleibt dieses Wissen verstreut in Tools, K&pfen oder alten Dateien.

{.‘:‘t} Pinecone Intelliegente Kl erméglicht es, diese fragmentierte Intelligenz zentral zu 1 Fﬁhre Inhalte aus CRM9 Mails9 Présentationen &
sammeln, semantisch zu verkniipfen und dauerhaft zuganglich zu machen. Notizen in ein zentrales Archiv - z. B. mit Notion Al
So schaffen sie Wissen, was Sie in Zukunft mehr als erfolgreich einsetzen oder Slab.

i kénnen.

D avIaES 2. Nutze Kl-Technologie, um aus all deinen Texten
Mit Technologien wie Retrieval-Augmented Generation (RAG), Large Language und Dokumenten automatisch die richtigen
Models und Vektordatenbanken wie Pinecone oder Weaviate entsteht ein Antworten fﬁr Kundenanfragen ZU finden.
dynamisches Unternehmensgedachtnis: Wissen wird auffindbar, vernetzbar
und direkt anwendbar. Es geht schlichtweg nicht mehr verloren. 3 NUtze die gebﬁndelte Inte"igenz als Grundlage fur

Entscheidungs-Prozesse und Marken-

Ob fur neue Briefings, schnellere Entscheidungen, interne Trainings oder Kommunikation.

datenbasierte Innovation — aus isolierten Informationssilos wird ein
skalierbares System kollektiver Intelligenz. Was heute dokumentiert wird, ist

morgen die Basis fur bessere Ergebnisse.
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https://www.pinecone.io/
https://weaviate.io/
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