ALESIGN

Cum sa cresti valoarea
perceputa a brandului tau
B2B pentru a atrage

exclusiv

Ghid strategic pentru fondatorii si liderii B2B care refuza sa mai concureze
la pret



Daca un client iti spune ca esti prea scump, problema nu este
bugetul lui. Problema este ca valoarea pe care o percepe uitandu-
se la brandul tau este mai mica decat pretul pe care il ceri. In
B2B, deciziile se iau rational, dar se justifica vizual. Daca site-ul,
prezentarile si comunicarea ta arata ca ale competitorilor de
duzina, vei fi fortat sa concurezi la pret. Acest ghid iti arata cele
3 mutari strategice prin care companiile de elita devin imune la
negocieri de buget.




PRINCIPIUL 1

Regula spatiului negativ
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e Luxulsiautoritatea au nevoie de aer. Brandurile
ieftine simt nevoia sa umple fiecare pixel de pe ecran
cu text, oferte si culori tipatoare dintr-o disperare de
a vinde. Brandurile premium folosesc spatiul negativ
(spatiul gol) ca pe o arma. Un ecran curat, cu o
singura propozitie puternica si un design impecabil,
transmite incredere absoluta. Cand nu tipi dupa
atentie, clientul te ia in serios.
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POZITIONAREA PRIN EXCLUDERE

de a-ti distruge valoarea perceputa este
sa spui 'Suntem solutia perfecta pentru toata lumea'. Companiile
care platesc facturi de zeci de mii de euro vor specialisti, nu
generalisti. Trebuie sa ai curajul sa excluzi audiente. Site-ul tau
trebuie sa spuna clar cu cine NU lucrezi. Cand un client premium
vede ca respingi clientii mici sau necalificati, dorinta lui de a
lucra cu tine creste exponential.
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APASAREA POZITIVA

la butonul banal 'Contacteaza-ne'. Consultanta
premium nu este la indemana oricui cu o adresa de
email. Implementeazid APASAREA POZITIVA. Obliga-ti
vizitatorii sa aplice pentru a lucra cu tine. Un formular in
care 1i intrebi care este bugetul lor minim si care este
provocarea principala nu doar ca iti filtreaza traficul, dar
te pozitioneaza instantaneu ca pe premiul cel mare. Tu
alegi clientii, nu ei pe tine.
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CONVERSIA

NU LASA valoarea afacerii tale sa fie judecata

dupa o identitate vizuala depasita. Executia
acestor 3 principii face diferenta dintre un lead
pierdut si un contract semnat. La AleSign,
construim sisteme de identitate vizuala si
conversie pentru companii B2B care vor sa domine
piata. Vrei sa stii exact unde pierde brandul tau
clienti premium chiar acum?
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ALESIGN

Bulevardul Chimiei 101, Himson, lasi

www.alesign.net
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