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UBERBLICK

Executive Summary

@ INDUSTRY FIT

Die Landingpage erfiillt branchentypische Standards fiir Buchhaltungssoftware im DACH-Markt weitgehend: Steuerkonformitat,
Finanzamts-Schnittstelle und gesetzlich geforderte Rechnungsformate werden kommuniziert. Branchenulbliche
Sicherheitszertifikate und Datenschutznachweise fehlen jedoch im sichtbaren Seitenbereich — fiir ein Produkt, das sensible
Finanzdaten verarbeitet, ein relevanter Vertrauensnachteil.

DACH MARKET FIT

Die Zielgruppenansprache ist konsistent und fiir den DACH-Markt passend. Compliance-relevante Themen wie gesetzliche
Buchfiihrungspflichten und die aktuelle E-Rechnungspflicht werden prominent aufgegriffen. Schwache: Datenschutz- und
Sicherheitsnachweise sind nicht als eigensténdige Trust-Sektion sichtbar — ein Standard, den DACH-K&ufer bei Finanzsoftware
erwarten.

® STARKEN

e Zielgruppe in der Hauptiiberschrift direkt adressiert: Situationsspezifische Formulierungen erzeugen sofortige
Wiedererkennbarkeit bei der angestrebten Nutzergruppe.

e Dreifache Risikoumkehr direkt unter dem primaren CTA: Testlaufzeit, fehlende Zahlungspflicht und dauerhafter Gratis-Tarif
werden in einem Satz am Entscheidungspunkt kommuniziert.

e FAQ deckt kaufentscheidende Fragen vollsténdig ab: Preisstruktur, Gesetzeskonformitat und Datenmigration werden
beantwortet, ohne die Seite zu verlassen.

e Aktuelle Gesetzgebung als Positionierungssignal: Die laufende Pflicht zur elektronischen Rechnungsstellung vermittelt
regulatorische Kompetenz.
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® SCHWACHEN

e Sicherheits- und Datenschutznachweise fehlen als visuelle Elemente: Gesetzeskonformitat und Datensicherheit werden
nur im FlieBtext erwahnt, nicht als eigensténdige Badge-Sektion. Fiir ein Produkt das Finanzdaten verarbeitet ist das ein
erheblicher Vertrauensnachteil.

e Preisangaben nur in der FAQ auffindbar: Transaktionale Nutzer missen aktiv nach den Kosten suchen, statt sie im
natirlichen Seitenfluss zu finden.

e Hauptiiberschrift kommuniziert keine messbaren Ergebnisse: Das Subheading listet Funktionen auf, ohne ein konkretes

Outcome-Versprechen wie quantifizierte Zeitersparnis oder Kostenreduktion zu nennen.
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DETAILANALYSE

°® | Kategorie-Analyse

Hero

Erster Eindruck & Wertversprechen

ZUSAMMENFASSUNG

Der Hero adressiert die Zielgruppe klar und greift typische Probleme der Nutzergruppe mit treffenden Formulierungen auf. Der
primare CTA passt zum Conversion-Ziel. Ein Produktscreenshot macht die Lésung greifbar. GroBter Hebel: Weder Hauptiberschrift
noch Subheading kommunizieren ein messbares Ergebnis.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

CRITICAL: Outcome in die Hauptiiberschrift integrieren: Messbares Ergebnis erganzen, z.B. Zeitersparnis pro Woche oder
Vereinfachung des Steuerberater-Prozesses.

Aufwand: Gering
HIGH: Datenschutz- und Compliance-Badges unter dem Hero: Gesetzeskonformitats-Badge, Datenschutz-Nachweis und
Sicherheitszertifikat als eigenstandige Zeile direkt unter dem CTA.

Aufwand: Gering

HIGH: Risikofreiheit am CTA verstarken: Button-Text um kurzen Hinweis auf Verbindlichkeitsfreiheit erganzen.

Aufwand: Gering
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Content

Texte, Argumente & Uberzeugungskraft

ZUSAMMENFASSUNG

Der Content kommuniziert funktionalen Nutzen klar und adressiert Compliance-Angste {iberzeugend. Eine umfangreiche FAQ
deckt kaufentscheidende Fragen ab. Kundenstimmen sind vorhanden, aber ohne messbare Ergebnisse. GroBter Hebel: Den
Business Case quantifizieren — konkrete Zeitersparnis-Zahlen oder ein Kostenvergleich wiirden die Uberzeugungskraft deutlich

steigern.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

HIGH: Business Case quantifizieren: Durchschnittliche Zeitersparnis pro Monat oder typische Kosteneinsparung gegentiber
externen Alternativen kommunizieren.

Aufwand: Gering

HIGH: Testimonials mit konkreten Zahlen anreichern: Bestehende Kunden nach messbaren Ergebnissen befragen. Ein
Testimonial mit spezifischer Stunden- oder Kostenersparnis steigert die Uberzeugungskraft erheblich.

Aufwand: Gering
MEDIUM: Ubergeordnetes Transformationsversprechen ergénzen: Vision kommunizieren, die {iber die Softwarefunktion

hinausgeht.

Aufwand: Gering
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o | Zielgruppe

Ansprache, Relevanz & Passung

ZUSAMMENFASSUNG

Die primare Zielgruppe wird explizit in der Hauptiberschrift adressiert und durch zwei differenzierte Nutzer-Szenarien weiter

gescharft. Alltagsnahe Problemformulierungen erzeugen hohe Wiedererkennbarkeit.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

HIGH: Branchenspezifische Beispiele erganzen: Drei bis vier Branchen-Szenarien mit je einem typischen Pain Point erganzen.

Aufwand: Mittel

MEDIUM: Persona-Pfade starker differenzieren: Separate CTAs fiir Neugrinder und etablierte Selbststandige.

Aufwand: Gering
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Struktur

Seitenaufbau & Informationshierarchie

ZUSAMMENFASSUNG

Die Seitenstruktur folgt einem bewahrten Aufmerksamkeits-Interesse-Wunsch-Handlungs-Muster. Navigation zwischen

Sektionen logisch. GroBter Hebel: UbermaBige Seitenlange und redundante Inhalte reduzieren.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

HIGH: Trust-Sektion direkt nach dem Hero: Eigenstandige Badge-Zeile mit Compliance- und Datenschutznachweisen direkt

unterhalb des Hero-Bereichs.

Aufwand: Gering

MEDIUM: Redundante Sektionen konsolidieren: Feature-Wiederholungen entfernen und Gesamtlange reduzieren.

Aufwand: Mittel
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Conversion

CTAs, Formulare & Reibungspunkte

ZUSAMMENFASSUNG

Der priméare CTA ist klar und prominent mit Risikoumkehr versehen. Ein dauerhaft kostenloser Einstieg senkt die Hemmschwelle

erheblich. GroBter Hebel: Preisangaben sind nicht im natlrlichen Seitenfluss sichtbar.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

CRITICAL: Preisangaben in den Content-Flow integrieren: Einstiegspreis als sichtbares Element unterhalb der Feature-Sektion

erganzen.

Aufwand: Gering

HIGH: Persistenter CTA auf Mobile: Floating-Button auf dem Mobile-Breakpoint.

Aufwand: Mittel
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Q Search Intent

Keyword-Relevanz & Suchintention

ZUSAMMENFASSUNG

Der Search Intent flir das analysierte Keyword ist priméar transaktional mit starkem kommerziellem Anteil. Die Landingpage
adressiert diesen Intent gut durch direkten Trial-CTA und Preisinformationen in der FAQ. Schwéache: Der informationale Intent von
Nutzern in frihen Recherchephasen wird nicht adressiert.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

HIGH: Informationalen Intent erganzen: Kurze Einflihrung fir Nutzer ohne Buchhaltungsvorkenntnisse.

Aufwand: Mittel
MEDIUM: Haufige Folge-Suchanfragen starker adressieren: Eigene Sektion fir typische Anschlussthemen wie vereinfachte

Einnahmen-Uberschuss-Rechnung.

Aufwand: Gering
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g Differenzierung

Differenzierung & Marktpositionierung

ZUSAMMENFASSUNG

DACH-spezifische Positionierung als Differenzierungsmerkmal klar kommuniziert. Aktuelle Gesetzgebung als
Alleinstellungsmerkmal stark genutzt. Schwéache: Ein direkter Vergleich mit Wettbewerbern fehlt — Nutzer, die mehrere Lésungen
evaluieren, erhalten keine strukturierte Entscheidungshilfe.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

HIGH: Vergleichssektion erganzen: Tabelle mit den fiinf wichtigsten Unterschieden zu etablierten Desktop-L&sungen und
internationalen Alternativen.

Aufwand: Mittel
MEDIUM: Einstieg aus manuellen Prozessen adressieren: Kurze Sektion fur Nutzer, die aktuell noch mit Tabellen oder Papier

arbeiten.

Aufwand: Gering
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Al Sichtbarkeit

Auffindbarkeit in KI-Systemen & GEO

ZUSAMMENFASSUNG

Al Readiness moderat. Grundlegende strukturierte Daten sind vorhanden, aber unvollstindig. Das Schema fiir haufig gestellte
Fragen fehlt trotz umfangreicher FAQ-Sektion. Non-Commodity-Gehalt schwach — generische Aussagen dominieren statt
einzigartiger, belegbarer Inhalte, die von KI-Systemen bevorzugt zitiert werden.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

CRITICAL: FAQ-Schema erganzen: Alle FAQ-Eintrage mit dem entsprechenden JSON-LD-Format auszeichnen. Ermdéglicht direkte
Zitation in KI-Antworten und Al Overviews.

Aufwand: Gering
CRITICAL: Non-Commodity-Gehalt erhéhen: Zwei bis drei Kundenfalle mit messbaren Ergebnissen erganzen. KI-Systeme
bevorzugen Seiten mit einzigartigen, belegbaren Inhalten.

Aufwand: Mittel

HIGH: Videoinhalte strukturiert auszeichnen: Produktdemo-Video mit dem entsprechenden JSON-LD-Format versehen.

Aufwand: Gering
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Performance

Ladezeiten & Core Web Vitals

ZUSAMMENFASSUNG

Performance auf Desktop sehr gut. Mobile Performance durch mehrere synchron ladende Drittanbieter-Skripte beeintrachtigt.

Core Web Vitals Desktop im griinen Bereich, Mobile optimierungsbedurftig.

PRIORISIERTE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

CRITICAL: Consent-Management asynchron laden: Das Consent-Tool auf asynchrones Laden umstellen — eliminiert Render-

Blocking auf Mobile.

Aufwand: Gering

HIGH: Buchungstool verzdégert initialisieren: Das eingebettete Buchungstool erst beim Scroll-Trigger laden statt beim Seitenload.

Aufwand: Gering

HIGH: LCP-Bild priorisieren: Hero-Bild mit Lade-Priorisierungs-Attribut versehen.

Aufwand: Gering
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PRIORISIERUNG

°* " Roadmap

Die wichtigsten MaBnahmen, sortiert nach Impact und Aufwand. Gesamtscore: 7.5 / 10

SOFORT UMSETZEN Sehr hoher Impact - Geringer Aufwand

HERO

Hauptiberschrift auf messbares Ergebnis umschreiben. Quantifizierte Zeitersparnis oder Vereinfachung eines typischen
Prozesses als Kernaussage statt Funktionsauflistung.

GERING

Al SICHTBARKEIT

FAQ-Schema fir alle Eintrage ergéanzen. JSON-LD im Head-Bereich, alle Fragen und Antworten strukturiert auszeichnen.
Ermdglicht direkte Zitation durch KI-Systeme.

GERING

PERFORMANCE

Consent-Management asynchron laden. Async-Attribut im entsprechenden Script-Tag setzen — eliminiert Render-Blocking auf
Mobile erheblich.

GERING

CONVERSION

Einstiegspreis in den Content-Flow integrieren. Kosteninformation als sichtbares Element unterhalb der Feature-Sektion
erganzen.

GERING

ALS NACHSTES Hoher Impact - Geringer bis mittlerer Aufwand

STRUKTUR

Trust-Badge-Sektion direkt nach dem Hero. Drei Badges in einer Zeile: Compliance-, Datenschutz- und Sicherheitsnachweise als
visuelle Elemente direkt unterhalb des Hero-CTAs.

GERING

CONTENT

Kundenstimmen mit messbaren Ergebnissen anreichern. Bestehende Kunden nach konkreten Verbesserungen befragen. Ziel:
Zeitersparnis in Stunden pro Monat oder reduzierte externe Kosten.

MITTEL

Al SICHTBARKEIT

Non-Commodity-Gehalt erhdhen. Einzigartige, belegbare Inhalte aus bestehenden Kundendaten destillieren. 2-3 Kundenfalle mit
messbaren Ergebnissen.

MITTEL



SPATER Mittlerer Impact - Mittlerer Aufwand

DIFFERENZIERUNG

Wettbewerbsvergleich als dedizierte Sektion. Tabelle mit finf Differenzierungsmerkmalen gegeniiber etablierten Alternativen fur
evaluierende Nutzer.

MITTEL

ZIELGRUPPE

Branchenspezifische Beispiele ergdnzen. 3—-4 Branchen-Szenarien mit je einem typischen Pain Point fiir Handwerk, Agenturen,
Freelancer, E-Commerce.

MITTEL

Kl-generierter Bericht - Erstellt mit Claude (Anthropic) - Diese Analyse wurde vollstandig durch ein KI-System erstellt. Alle Empfehlungen sollten durch eine
qualifizierte Fachperson geprift werden. Alle Angaben ohne Gewahr.
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