
*für bewusste 
 Konsument:innen

Leichter*
WEINGENUSS

TO-GO 

KALORIEN- 
ARM

75 kcal pro  
250 ml-Dose

%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%% %%

((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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BUBBLES 
DRIN
leicht  

prickelnd
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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ECHTER  
WEIN

für besten 
Trinkgenuss%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%% %%

((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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FLAVOUR 
LOVE

Orange-Ginger &  
Peach-Citrus%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%%% %%

((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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NATÜRLICHE 
AROMEN

für den perfekten  
Geschmack
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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WENIG  
ALKOHOL 

low ABV =  
Alc. 3.5% Vol.
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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NUR LEICHT  
GESÜSST
<3 g Zucker  
pro 100 ml
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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@drink_5pm@drink5pm



LOW-ABV IM WACHSTUM
Die Nachfrage nach alkoholreduzierten Getränken 
wächst jährlich um 2–5 %. 5PM trifft diesen Trend mit 
moderatem Alkoholgehalt und vollem Geschmack.

PREMIUM LIGHT POSITIONIERUNG
Hochwertiger Weinspritzer für bewusste Konsument:- 
innen mit attraktivem Verkaufspreis und starker  
prozentualer Marge.

QUALITÄT & GESCHMACK
Echter Weisswein, natürliche Aromen und ein  
ausgewogenes, bekömmliches Profil.

Warum 5PM ins  
Sortiment passt

POSITIVE RESONANZ 
Sehr hohe Akzeptanz, bereits bei Erstver- 
kostungen und überdurchschnittlich hoher Absatz  
bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen  
an der Igeho Basel 2025.

ZIELGRUPPE
Ab 20+, besonders relevant für urbane Young  urbane Young  
ProfessionalsProfessionals  – nach oben offen. Bewusster  
Genuss ohne Verzicht auf Geschmack.

Proof &  
Nachfrage
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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Risikoarme  
Erstlistung

KLEINE ERSTBESTELLUNG MÖGLICH
Ideal für Testlistungen ohne Sortimentsrisiko. 
MHD ≥ 12 Monate: Kein Zeitdruck, kein Abschriftenrisiko.

ABVERKAUFSUNTERSTÜTZUNG
POS-Displays und Werbematerial für Markenpush.

Geeignet für Kühlregal (To-Go & Impulskäufe) oder  
ungekühlt (Wiederkäufer).
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((Inforgrafik NPS / Net Promoter Score))

NPS > 45* / Benchmark für neue RTD-Getränke: –20 bis +30.

*Ermittelt bei anonymen Blindverkostungen an der Igeho Basel 2025.

überdurchschnittlich hoher Absatz bei Erstlistungen in der Eventgastronomie.
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Spoiler: Wir freuen uns auf Ihre Kontaktanfrage:Spoiler: Wir freuen uns auf Ihre Kontaktanfrage:
CMD Brands GmbH, Seftigenstrasse 113, CH-3007 Bern 
→ hello@cmd-brands.ch, drink-5PM.com


