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Wprowadzenie
cdo markKi

O nas

Teatr Piccolo powstat w 1992 roku z inicjatywy
doswiadczonych aktorow - Anny i Wtodzimierza
Wdowiakow, pragnacych realizowac swe tworcze
pasje poza teatrem instytucjonalnym. Jest to jeden
Zz hajstarszych prywatnych teatrow w Polsce i byc
moze jedyny teatr prywatny dla dzieci w Kraju,
mogacy pochwalic¢ sie takim stazem.
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01 | Wprowadzenie

Teatr Piccolo to wyjatkowa przestrzen artystyczna
tworzona z mysla o dzieciach i ich opiekunach,
w Ktorej teatr staje sie narzedziem budowania
relacji, rozwijania wyobrazni i wspolnego
przezywania emocji. Marka wyrasta z wieloletniej
tradyciji i doSwiadczenia, taczac wartosci
edukacyjne z lekka, przystepnag forma przekazu.

Tozsamosc¢ marki opiera sie na energii, kolorze

i ekspresiji, ktore odzwierciedlajg jej sceniczny
charakter. Teatr Piccolo to miejsce spotkan - petne
radosci, Kreatywnosci i autentycznych emoc;ji,
gdzie kazdy widz, niezaleznie od wieku, moze poczuc
sie czescig teatralnej opowiesci.
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Logotyp

Logotyp Teatru Piccolo sktada sie z napisu
,Pliccolo” uzupetnionego o nazwe ,Teatr”. Znak
wyroznia sie zastosowaniem wielobarwnej palety,
kazda litera logotypu przyjmuje inny Kolor, co
podkresla roznorodnosc, energie i kreatywny

charakter teatru.

Forma typograticzna logotypu oparta jest na
nowoczesnym kroju bezszeryrowym, co zapewnia
jeso wysoka czytelnosc oraz wspotczesny
charakter. Istothym elementem wyrozniajagcym
logotyp jest kapelusz oraz oczy powstate z liter ,O".
Nadajg one znakowi lekko teatralny, postaciowy
charakter, wprowadzajgc element zabawy | nharracji
wizualnej. Dzieki temu logotyp staje sie bardzie]
ekspresyjny i blizszy dzieciecej wyobrazni.
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Sygnet

Sygnet Teatru Piccolo stanowi uproszczong, graticznag
forme logotypu, zbudowana z jego najbardzie]
charakterystycznych elementow. Tworzg go kapelusz,
oczy powstate z liter ,0" oraz nos zbudowany z litery ,L.
Kompozycja sygnetu przyjmuje forme umownej,

teatralnej postaci, co bezposrednio nawigzuje do Swiata
sceny, gry aktorskiej i dzieciecej wyobrazni. Dzieki temu
zhak zyskuje unikalny, rozpoznawalny charakter,
jednoczesnie zachowujac lekkosc¢ i przyjazny odbior.

Sygnet moze funkcjonowac samodzielnie w sytuacjach,
gdzie uzycie petnego logotypu jest ograniczone

np. w matych formatach, materiatach cyfrowych czy
elementach promocyjnych. Powinien byc¢ stosowany

W Sposob spojny z identyfikacjg wizualng marki,

Z zachowaniem jego proporcji i kolorystyki.
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Pole ochronne

Wokot logotypu nalezy zachowac odpowiednie
pole ochronne, ktore zapewnia jego czytelnosc

i wyeksponowanie. Zadne inne elementy graficzne
ani tekstowe nie moga naruszac tej przestrzeni.
Minimalne pole ochronne zostato okreslone
proporcjonalnie do wielkosci znaku.

Pole ochronne logotypu wyznaczane jest na
podstawie wysokosci stowa ,Piccolo” Stanowi ono
minimalna przestrzen wokot znaku, ktora musi
pozostac wolna od innych elementow graficznych
| tekstowych. Wysokosc¢ ta jest modutem
odniesienia. Zaleca sie zachowanie odstepu
rownego co hajmniej jednej wartosci wysokosci

Z kazdej strony znaku. Zapewnia to odpowiedniag
ekspozycje, czytelnosc oraz estetyke kompozycii.
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Przyktady
kolorystyczne

Logotyp moze wystepowac w wersji podstawowej
(kolorowej) oraz w wersjach alternatywnych:
monochromatycznej (czarnej lub biatej). Dobor
wersji powinien zapewhniac maksymalng czytelnosc
i SpOjnosc z ttem oraz kontekstem komunikaciji.
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Brandbook 06 | Niedopuszczalne przyktady modyfikacji logo

Niedopuszczalne L] TEATR
przyktady ccoo |ICCO10

moduyftikacji logo

Nie dopuszcza sie modyftikacji logotypu, takich jak:
zmiana proporcji, kolorow, kroju pisma, dodawanie
efektow (cieni, gradientdw), obracanie czy
deformowanie znaku. Logotyp zawsze powinien
byc¢ stosowany zgodnie z wytycznymi, aby
zachowac spojnosc identyfikacii.
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Kolorystyka marki

Kolorystyka marki

opiera sie na wyrazistej,

nowoczesnej palecie inspirowanej Komunikacja
wizualng Teatru Piccolo. Zestawienie barw taczy

energie sceny teatralnej z lekkoscia i dostepnoscia

przekazu skierowanego do mtodego widza.

Paleta kolorystyczna powinna byc¢ stosowana w
sposoOb zrownowazony z dominujacg rolg koloru
gstownego oraz wspierajaca funkcjg pozostatych

barw. Zestawienie

Kolorow tworzy dynamiczny,

przyjazny i angazuj

acy system wizualny, ktory

odzwierciedla charakter teatru jako miejsca
pethego emocji, zabawy i tworczej ekspresiji.
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Typografia marki Bricolage Grotesque

Podstawowym krojem pisma w identyfikacji
wizualnej jest Bricolage Grotesque. To howoczesny,

bezszeryfowy font o wyrazistym charakterze, nght

ktory taczy geometryczng forme z subtelnag

ekspresja. Jego lekko niestandardowe detale Regu lar
nadaja komunikacji marki indywidualnosci

| Kreatywnego tonu. Mediu m
Typografia powinna byc¢ stosowana SemiB()ld
konsekwentnie, z zachowaniem odpowiednich

proporcji, interlinii i kontrastow, co zapewni Bold

SpOjnosc¢ oraz profesjonalny wyglad wszystkich

materiatow marki.
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQORSST
UVWXYZZZaabcédeefghijkltmnnod
pgrsstuvwxyzzz0123456789

2026



Brandbook 09 | Przyktady ikon
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Przyktady ikon

Ikony stosowane w komunikacji powinny

byc¢ czytelne i spojne stylistycznie. Moga
nawigzywac do swiata teatru, edukacji i zabawy
np. sceny, maski, postaci czy elementow
scenografii, podkreslajac charakter marki

jako miejsca kreatywnego | otwartego.
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Przyktady fotograr

Fotografia marki powinna skupiac¢ sie na emocjach,
relacjach i doswiadczeniu widza. Kluczowe sg ujecia
aktorow w interakcji z publicznoscig, rodzin
spedzajacych wspodlnie czas oraz kolorowych,
dynamicznych scen teatralnych. Zdjecia powinny
oddawac energie, ciepto i autentycznosc spektakili.
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