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Luxus-Secondhand-Laden eroffnen
an exklusivsten Lagen — wie geht das?

Trend erreicht Schweizer Stadte In den Shoppingmeilen von Basel, Bern und an der Ziircher Bahnhofstrasse miissen die Geschifte
superteure Mieten bezahlen. Die Inhaber eines Ladens erzihlen, warum sich das fiir sie trotzdem lohnt.

Edith Hollenstein

Secondhand erlebt einen regel-
rechten Boom. Gebrauchte Klei-
der, Schuhe und Accessoires zu
kaufen, ist bei vielen Menschen
beliebt. Dieser Trend schwappt
nun auf Luxusgiiter fiber. Er
macht Secondhand-Anbierer zu
rentablen Geschifien, die sich
nun sogar die teversten Stand-
orte leisten kiinnen.

In zehn Tagen wird der
Schweizer Secendhand-Laden
Reawake an der Ziircher Bahn-
hofstrasse eine neve Filiale er-
offnen. Auf mehr als 200 Qua-
dratmetern  werden dort, wo
bislang der Kleiderladen Big un-
tergebracht war, Taschen, Schu-
he, Kleidung und Accessoires
von Marken wie Chanel, Dior,
Louis Vuitton, Gucci und Prada
angehoten. Sie haben kaum Ge-
brauchsspuren und sehen aus
wie neu, obwohl sie aus zweiter
Hand sind.

Aul dieser Hithe der Bahnhof-
strasse, einer der tenersten und
exklusivsten Einkaufsstrassen
der Welt, kostet der Quadratme-
ter laut gur informierten Fach-
leuten im Schnitt 8000 Franken
pro Jahr. Bei 200 Quadratmetern
entspricht dies zurfickhaltend
einem Mietpreis von 16 Millio-
nen Franken.

Sie nehmen 30 bis 60
Prozent Kommission
Wie kann sich Reawake, ein
Jungunternchmen, das vor ge-
rade einmal knapp vier Jahren
gegriindet wurde, eine so teure
Ladenfliche leisten? Oder ganz
grundsdelich; Wle kann man
mit Gebrauchtware so viel Um-
satz machen?
Ausschlaggebend sei das
Kommissionsmodell, sagt Dani-
¢l Feith, Co-Chef von Reawale,
Damit kiinne das Unternehmen
anders rechnen als klassische
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Die Kelly-Modelle von Hermés sind besonders gefragt und entsprechend teuer. Die orange Tasche kostet 23'895 Frankan. Fob: Sceenshol Reavake.th

Hindler. Pas Secondhand-ln-
ternehmen muss seine Kunden
erst auszahlen, nachdem ein
Stick verkautt wurde, Jelmoli
oder Globus hingegen miissen
die Kleider, Taschen und Acces-
seires Monate zuvor fiir hohe
Millionenbetrige einkaufen -
und tragen das Rlsiko, sie allen-
falls gar nicht verkaufen zu
konnen. Trotzdem werde man
mit Luxus-Secondhand nicht
reich, sagt Feith. «Doch wir kin-
nen profitabel und nachhaltig
wirtschaften.»

Reawake erhiilt die Ware von
5000 Kundinnen und Kunden
aus Privathaushalten In der
Schweiz. Sie werden im hausei-
genen Atelier aufbereitet, bevor
sie in der Filiale zum Kauf ange-
boten werden.

Dic Margen sind deutlich klei-
ner als im herkémmlichen Han-
delsgeschift, Reawake verrech-
net je nach Artikel 30 bis 60 Pro-
“enl Kommisslon. Das heisst
Wird eine Tasche fir 10000
Franken verkauft, erhilt die
Kundin 7000 und Reawake 3000
Franken,

Wie bei Luxusuhren, wo flir
besonders gesuchte Secondhand-
modelle astronomische Summen

hezahlt werden, hat sich auch
Secondhand fiir Accessoires zu
einem Geschift mit grossen Um-
sarzen entwickelt,

Gebrauchte Hermés-Tasche
fiir 3835 Franken

Das hat damit zu tun, dass fir
gewlsse Liebhaberobjekie oder
schon lange vergriffene Stiicke
bemerkenswerte Preise bezahlt
werden. Die Hermes-Tasche
Kelly kostet bei Reawake 38435
Franken, e¢in besondercs Her-
més-Modell in orangefarbenem
Straussenleder 28°895 Franken
oder eine klassische Chanel-
Tasche 7500 Franken.

Inzwischen ist das ein lukra-
tiver Markt. « Exklusive, emzigar-
tige Dbjekte sind sehrgefragt Sie
komnen nirgends, ausser in Se-
condhand-Linden gekauft wer
denw, sagt Lucia Malér, Marken-
forscherin und Dozentin an der
Universitidt Bern, Das knappe An-
gebot treibr die Preise,

Preise, die jedoch durchaus
bezahlt werden. «Einzelne Stii-
cke sind eine Art Wertanlage -
wie bei Kunst, die mit der Zeit
stark an Wert zulegen kanns,
sagt Rea Bill. Sie hat die Marke
Reawake zuerst als Einzelfirma

aufgebaut und sis im Jahr 2020
zusammen mit Daniel Feith zu
einer Aktiengesellschaft umge-
wandelt, Die beiden sind auch
privat ¢in Paar und fiihren ihre
Firma gemeinsam.
Seitherwichst die Firmalau-
fend, zurzeit beschifrigt sie vier-
elg Angestellie, Besonders wenn
die Menschen im Herbst und
Frithling aufriumten, werde
Reawake {iberschwemmt mit
Waze, «5ie glauben gar nicht, was
alles in Schweizer Haushalten
rumstehts, sagt die 45-Fihrige.

Gebrauchtes hal
einen speziellen Charakter

sieund ihr Teamwiirden genau
priifen, welche Stiicke aufge-
nommen werden. Immer auf-
wendiger und schwieriger sei
es, Filschungen zu erlennen.
Auch verzichte sie - im Gegen-
satz zuanderen Luxus-Second-
hand-Anbietern - darauf, in
der Welt herumzufliegen
und etwa in Singapur oder
Hongkong gebrauchte Ta-

Rea Bill, Grinderin
und Mitinhabarin
der Reawake AG. Fetn PD

=wchen und Kleider zusammen-
zufithren und dann in der
Schweiz zu verkaufen.
Reawake betreibt in Ziirich
schonlingereinen Laden im Jel-
moli-Gebdude. Dieser werde his
zum Ende von Jelmoli weiter be-
stehen, sagt Bill. Mit der Neuer-
Ofinung an der Bahnhofsirasse
will sich die Firma in # h als
eigenstindiger Laden positionie-
ren. Dazu arbeitet die Firma mit
wCollectif mon Amours zusam-

Hohe Umsaize
mit Taschan,
Schuhen und
Klgidernvon
Marken wie
Chanel, Dior
und Louis
Vuitton:

Der Showroom
das Second-
hand-Ladena
Reawake an
der Zircher
Bahnhof-
sirasse. row PD

men, einem Format der Modissa-
Gruppe, In anderen Schweizer
Stadten dringen Secondhand-
Geschifte ebenfalls in teurere
Lagen vor, Reawake ist seit ver-
gangenem Jahr in den Filialen
des Modehauses Grieder in Genf
und Basel prisent, in Bernschon
seit gut zwei Jahren bei Loeb.

Beide Selten erhoffen sich
Vorteile: die Warenhfuser eine
junge Kundschaft, die sich den
Umweltschutz auf die Fahnen
geschrieben hat. Und Reawake
erreicht Kundinnen, die norma-
lerweise neue Waren kaufen. In
Basel siedeln sich Secondhand-
Liden um den Spalenberg an -
also ebenfalls an guen Lagen,
zentral in der Altstadt, wo es vie-
le kleine Boutiquen gibt.

An den angesagtesten Ecken
grosser internationaler Stadte si-
chern sich Secondhand-Liden
exklusive Lagen. In Paris gibr es
seit einigen [ahrenin der Galerie
Lafayette eine eigene «Re-Store-
Abteflung», In New York st dle
hirsenkotierte Luxus-Vintage-
Kette TheRealReal im East Vil-
lage zu finden, in London hat
das Luxus-Warenhaus seliridges
eine entsprechende Abteilung,
und in Kopenhagen ist das Se-
condhand-Bekleidungsgeschift
Magnolia’s mitten im Stadtzen-
trum anzutreffen,

Der Vormarsch von Second-
hand riihrt daher, dass es Men-
schen zunehmend ein gutes Ge-
fuhl gibt, etwas zu kaufen, das
wuvor bereits gebraucht worden
ist. Sie kinnen ein Kleidungs-
stiick wrettens, ihm zu einem
zweiten Leben verhelfen,

Markenexpertin Malidr nennt
einen weiteren Punlt: Immer
mehr Menschen wiirden erken-
nen, dass gebrauchte Taschen
nder Jeans einen anderen Cha-

rakter haben als Neuwarcn.
«Sacondhand hat eine Ge-
schichte - eslebt sozusagen.s»



