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Lieblingsplatz!

GeniefSen, vernetzen und kreative
Energie tanken vor der grandiosen Kulisse
Venedigs. Der BERUHRUNGSPUNKTE
Meetingpoint ist zur Institution geworden —
und so stark wie nie beim Netzwerken _

und der Leadgenerierung. S

sy

e

serUHRUNGSPUNKTE £/ Austausch & Inspiration in Venedig // wmeetingpoint 2025 // seite 0

rriux // Komplexe Funktionen einfach erklart // oetaitierte reaturevideos // seite os
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Eine In

Ciao Venedig! Alle zwei Jahre

- wird die Lagunenstadt zum Schau-

platz der Architekturbiennale —
und damit auch zur Biihne fiir
den renommierten Meetingpoint

~ der Kommunikationsinitiative
- BERUHRUNGSPUNKTE: ein Ort

-des Austauschs, der Begegnung
und der Inspiration._ '
- .

| .-
2025 6ffnete der Palazzo Contarini®Polignac
q‘-’g 7-bis 11. Mai bereits zum set,hsten Mdl
(erne Iurén und begrite tber 1 sm@
tektl)rbegelsterte am Canal Grande\ﬂl)a.h.al
wurde deutlich, wie stark Sich die Veran-
staltung Uber die Jahre hmweg weiterent-
Wickel-tfﬁ\a{f\leben Architékt:innen nutzen
zunehmendq auch Projektentwickler:innen,

..-Planer:innen. und Investor:innen diese be-
&& Gelegenheit zum Netzwerken. Mit
T rundg;l % wiederkehrenden Gasten behaup-
tet SIGh h Her Meetingpoint also weiterhin als

este GroRe — und gleichzeitig als wirkungs-
volles Instrument zur Leadgenerierung und
zur gezielten Positionierung der drei Marken

_.‘Gira, KEUCO und TRILUX. P

¥ %
-u‘:ﬁ.’“"la\n__

X

wiederkehrende

Hochkaratiges Pr'bgralmm,y "4
begeistertes Publikum™ = .-, -

Das Programm bot wertvolle Impuls&fir die
Zielgruppe — mit neun hochwertigen Vortra-
gen renommierter Referent:innen—darunter.
Jacob van Rijs (MVRDV), Vladimir Belogdohl—
ky (@amerikanischer Kurator), Sergei Tchobah
(Tchoban Voss Architekten) und Hanns—J%

Weyland (Stérmer Murphy and Partr N

sowie einem exklysjven Gesprachplt d&
Kurator:innen des Deutschen Pavillon
STRESSTEST). Die gut besuchten Veranstal-"
{ungen zeichneten sich durch lebendige Dis-

kussionsrunden und intensiven Austausch

aus — insbesondere die Formate ,,POINTS OF
VIEW“ und das Panel ,No -Doubt About t“
fanden groBe Resonanz beiminternationa-
len Publikum.

GenieBen, Vernetzen, Inspirieren
Eines der Highlights war das exklusive VIP-

Dinner, bei dem die Gaste bei erstklassigens,

Speisen und Getranken wertvolle Kontakte
kniipfen konkten — begleitet von live darge-
botenem Operngesang. Am Samstag stand

oaal Media Reichweite

800.000

N
ffrelchte Konten Newsletter-

Offnungsraten von bis zu

86%

37%

Besuchen_

“‘n er

= rchltekturbegelsterte

am

: a
die BERUEEUI\‘G‘SR‘UNKTE Party auf dem
Programm: Dank klarer Vorab-Kommuni-
kation zur begrenzten,Besucherzahl verlief
dteli_lf\lnlqss re|bungs|os und die Gaste ze|g-

tensich rundum zufrieden.
Erganzt wurde das Programm durch eine

'_EfodukﬁﬁszenieFung Qer drei Markeh, die_
‘,1hr%nq/atlven@rowktlosungen rund um

das Thema Gebaudetyp E prasentlerten

" Die vor OE gezeigten Raumlnstallatignerz;\

wurden zusatzlich digital anlmle(t dnd auf
einer Larlg_lngpage erlebbar gemacht.

-

~ der ‘M-eeatlngparr! W|eder ein grofSer
A Erfolg: Ubér die Sogial-Media-Kanile von
BERUHRU& PUNKTE. und den drei Part-
nern konnte eine beeindruckende Reich-

“weite von ‘tiber 800.000 erreichten Kon-
A .

»ten erziq]t“werden Die aktive Community

sorgte Zudem mit mehr als 30.000 I“

Digitale Relehwelte

“erfolgreich ausgebaut

Influencer:innen, Medienvertreter:innen
und Architekt:innen teilten ihre persénli-
chen Eindriicke und*wurden so zu digitalen
I\/\ultif)lil(atoren, die dem Event zusatzliche

Authentizitat verliehen,Besonders beliebt

7 2 .
war der.,eigens entwickelte Instagram-

Filter, der die Reichweit‘e noch weiter in die
Hohe trieb. Ein Live*Follower-Counter vor
Ort machte den Social-Media-Erfolg auch

analog sncbtbar

Do

*,\.}

* Volle Aufmerksamkeit

auf ajlen Ebenen e

JAVEE} Tich sosgten diverse Sondernewsletter

mit £ fnungsraten von bis zu#86 % sowie

"ot

ein umfassender Event-Riickblickim Online-

Magazin fur Aufmerksamkeit — auch bei all
jenen, dienicht persénli-éh vor Ort sein konn-
ten. Mit dem Meetingpoint in Venedig hat
gambit flir die drei Marken Gira, KEUCO und
JRILUX somit eine Institution geschaffen,

teraktionen bésonders auf, Linkedin *Lln&‘., E‘ebaslstagke Beddirfnis.nach personlichem

Instagram fiirwstarke Slchtbaerlt' uprd
Engagement ' - A 3

1.500

‘ﬁu,stausch und. frlschen architektonischen

Impulsen vereint=und auchpach sechs Aus-+
“sgaben unverzichtbar fir d’ua‘Branche bIe|bt
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Produktinszenierung zum Thema Gebaudetyp E (Einfach. Effizient.)

Ausstellung

Ausstellungsraum im Palazzo:
Marken-Kuben mit ausgewdhlten
Produkten von Gira, KEUCO und
TRILUX zum Thema Gebaudetyp E -
EINFACH und EFFIZIENT.

VIP-Dinner

mit beeindruckendem Opernflair

Opernséngerin
Anna Sanachina mit
Akkordeon-Begleitung



GIRA

KEUCO

POINTS OF VIEW — TECHNOLOGY TAKES COMMAND
mit

Thomas Auer, Transsolar

Ron Bakker, PLP Architecture

Helga Blocksdorf, freischaffende Architektin

John Bosch, 0Z

Jacob van Rijs, MVRDV

Moderiert von Harm Tilman und

Marianne van der Sande

gambit's work:

- ldee, Umsetzung

- Konzeption Kommunikationsbausteine,
Interior Design und Programm

- Verwaltung der Anmeldungen und
Versand der Unterlagen

- Akkreditierung, Organisation und
Abwicklung vor Ort

« Betreuung der Firmen und der Gaste
wahrend des gesamten Zeitraumes

« Tagliche Berichterstattung durch
die Redaktion vor Ort

+ Nachbereitung des Events

Vortrage

Inspiration und Gedankenaustausch

nns-Jochen Weyland, Stormer Murphy and Partner;{ /
we A. Cgensen, Konzepte — Stadtentwicklung,

‘Stadtumbau, Baukultur,
ind J6rg Fuhrmann, Arch

Team STRESSTEST:
Gabriele G. Kiefer,
Daniele Santucci,
Elisabeth Endres.
Moderation:

Jan R. Krause



BERUGHRUNGS
PUNKTE

GIRA KEUCO

Authentisch,
nahbar und
mittendrin

Auch die BERUHRUNGSPUNKTE Architektur Scouts Sandra und Leo waren live
beim Meetingpoint und auf dem Biennale-Gelande unterwegs und hielten mit
ihrer Kamera jede Menge spannende Momente fest.

Das erfolgreiche Vlogger-Format erscheint einmal im Monat und nimmt die
Zuschauer:innen mit auf exklusive Touren zu faszinierenden Baustellen,
Kreativbiros, Partnerprojekten und Produktionsstatten. Echt, ungeschont und
direkt aus dem Alltag der Architekturwelt begeistern die Architektur Scouts
vor allem Architekturstudierende und junge Talente.

Mit tiber 300.000 YouTube-Aufrufen pro Jahr erzeugen die vielseitigen Vlogs
nicht nur Reichweite, sondern auch langfristige Markenbindung fir die
drei Partner Gira, KEUCO und TRILUX. Denn hier geht es nicht um klassische
Werbung, sondern um authentische Markenprasenz —und das kommt an!

Jetzt entdecken auf YouTube: @beriihrungspunkte







TRILUX FEATUREVIDEOS

KOMPLEXES
EINFACH ERKLART.
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._' s der Featurevideos
-3D-Visualisierungen

oards und Drehbuchtexten
Animation komplexer Produktfeatures




K1 trifft CGI:

Ein Gesicht, viele Geschichten

Ein konsistentes, Kl-generiertes
Modell wird nahtlos in ein hoch-
auflosendes CGI-Milieu integriert.
Jede Szene, jede Lichtstimmung und
jeder Blickwinkel ist bewusst
gewdhlt — und auch in wechseln-
den Umfeldern bleibt der Charak-
ter unverdndert. Damit das gelingt,
braucht es klar definierte Prozessket-
ten, die im Hintergrund verschiedene
Tools verbinden und sich kontinuier-
lich an neue Trends und Technologien
anpassen.

Wollen Sie mehr dazu erfahren?
Sprechen Sie uns einfach an!

Mit seinen intelligenten Objektarmaturen bietet der Armaturenhersteller
SCHELL aus Olpe passgenaue Losungen fur vielfaltige Anforderungen. Je nach
Planungsaufgabe variieren diese jedoch stark, weshalb spezifische Antworten

gefragt sind. Um Planer:innen und Installateur:innen gezielt auf die relevanten

Vorteile der SCHELL Losungen aufmerksam zu machen, entwickelte gambit in
enger Zusammenarbeit mit SCHELL eine themenbasierte Kommunikation, die
unterschiedliche Kompetenzfelder, wie etwa ,Healthcare®, in den Fokus ruckt.




Kompetenzen sichtbar machen

Zunachst wurden die Anforderungen im Gesundheitssektor herausge-
arbeitet. Darauf aufbauend entstand eine plakative, nutzenorientierte
Vorteilskommunikation, die Themen wie Hygiene, Patientenschutz und
Wirtschaftlichkeit zielgruppenorientiert aufgreift. Anhand konkreter
Praxisbeispiele wird gezeigt, wie SCHELL Losungen bietet und seine
Expertise durch ausgewahlte Referenzen untermauert. Speziell entwi-
ckelte 3D-Visualisierungen typischer Raumlichkeiten veranschaulichen
zusatzlich den optimalen Einsatz der SCHELL Produkte. Abgerundet
wird das Kompetenzfeld durch eine relevante Produktauswahl sowie
gezielte Services, wie die Projektbegleitung durch SCHELL.

Reichweite schaffen — Leads generieren

Im Mittelpunkt der digitalen Kommunikation steht die Landing-
page, die liber eine Schnellnavigation nutzerfreundlich in die einzelnen
Bereiche des Kompetenzfelds fiihrt. Interaktive, reduziert gestaltete
Module verschaffen einen schnellen Uberblick, erméglichen aber auch
den tieferen Einstieg in die Inhalte. Gleichzeitig wird den Nutzer:innen
immer wieder die Moglichkeit geboten, direkt Kontakt zu SCHELL auf-
zunehmen —so entstehen wertvolle Leads.

Die Landingpage wird durch Social-Media-Kommunikation gezielt
flankiert, wodurch SCHELL als Healthcare-Partner weiter gestarkt
wird. Zusatzlich erh6ht die Platzierung des Themas im eigenen
Newsletter sowie in relevanten Onlineportalen die Aufmerksam-
keit und die Zugriffe auf die Landingpage. Parallel dazu werden
die Inhalte in einer Printbroschiire prasentiert, die an geeigneten
Stellen ebenfalls auf tiefergehende Inhalte und technische Details
auf der Website verweist.

Analog zu dem beschriebenen Kompetenzfeld ,Healthcare“ werden
kontinuierlich weitere Bereiche aufgebaut, wodurch die Positionie-
rung von SCHELL als starke, 18sungsorientierte Marke weiter ausg :
baut wird. g

gambit's work:

- Strategische Konzeption
- Design und Content-Erstellung der Landingpage
- Kreation der Social-Media-Kommunikation

« 3D-Visualisierung Heromotiv
inkl. 3D-Modell und Detailshot
« Layout und Text der Printbroschiire




VIDEOREIHE ,SIMONSWERK MEETS ...“ GEHT IN DIE NACHSTE RUNDE

FlL
AB!

Mit dem erfolgreichen Videoformat ,,SIMONSWERK
meets ...“ bringt der renommierte Bandhersteller

aus Rheda-Wiedenbruick seine Partner:innen direkt
vor die Kamera — personlich; authentisch und auf
Augenhohe.

HOLITSCH

Seit 1938 entstehen bei Holitsch in Tettnang hochwertige
Tiren — mit Herzblut, Ehrlichkeit und einem klaren Blick fur
Nachhaltigkeit. Geschaftsfiihrer Alois Holitsch und Uli Negele
von SIMONSWERK sprechen Uber Vertrauen, Qualitat und
kurze Dienstwege in der Zusammenarbeit.




SIMONSWERK

Architekt:innen und Verarbeiter:innen
geben in kurzweiligen, zweiminutigen
Videos exklusive Einblicke in gemeinsa-
me Projekte, sprechen Uber individuelle
Herausforderungen und zeigen, wie maf3-
geschneiderte Losungen in enger Zusam-
menarbeit mit SIMONSWERK realisiert
wurden. Dieses praxisorientierte Format
schafft Nahe, starkt das Vertrauen sowie
die Kundenbindung — und bietet somit
einen klaren Mehrwert fiir alle Beteiligten.
Gleichzeitig zahlt das Format auf die
digitale Sichtbarkeit ein: Mehr Traffic auf
der Website, steigende Reichweite in den
sozialen Medien und echte Interaktion mit
den Zielgruppen.

Starkes Konzept, starke Stories

Doch wirkungsvolle Inhalte brauchen eine
prazise Vorbereitung. Daher entwickelt
gambit bereits vor dem Dreh einen klaren
konzeptionellen Rahmen, fuihrt Vorgespra-
che und erstellt einen individuellen Leitfa-
den fur jede Folge. Am Drehtag selbst ist
gambit vor Ort und sorgt fur reibungslose
Ablaufe und Aufnahmen. Im Anschluss fol-
gen der Videoschnitt sowie die Erstellung
von Video-Clips fur die diversen Social-
Media-Kanale.

Unterwegs in Baden-Wiirttemberg

In den neuesten Folgen ist SIMONSWERK
in Baden-Wurttemberg unterwegs und
besucht die Tirenmanufaktur Holitsch,
die Werkstatte Mayer sowie ComTur —
drei Unternehmen, die mit Leidenschaft
und Innovationsgeist zeigen, wie echte
Handwerkskunst und malRgeschneiderte
Bandlosungen Hand in Hand gehen.

Digital sichtbar — auf allen Kanalen

Alle Folgen der SIMONSWERK meets-Reihe
werden auf einer eigenen Landingpage
veroffentlicht, auf der das aktuelle Video
prominent im Header prasentiert wird.
Verlinkungen auf der Startseite sowie wei-
teren relevanten Bereichen flihren direkt
dorthin. Zur weiteren Verbreitung werden
kurze, aufmerksamkeitsstarke Teaser-Clips
gezielt als Social-Media-Postings, Ads,
Reels und Stories ausgespielt — fur maxi-
male Sichtbarkeit und eine nachhaltige
Bindung der Community.

gambit's work:

- ldee/Konzeption der Filmreihe

« Vorbereitung der Drehs (Vorgesprach, Leitfaden-
erstellung, Organisation)

« Durchfiihrung vor Ort (Regie und Filmaufnahmen)

« Schnitt der Filmclips

- Ausarbeitung der Teaserclips fir die
Social-Media-Kanale

- Entwicklung samtlicher Copytexte fiir Website
und Social-Media-Postings

N WERKSTATTE MAYER

In Miinsingen zeigt die Werkstatte Mayer, wie
individueller Innenausbau mit Leidenschaft,
Erfahrung und hochwertigen Materialien gelingt.

Geschaftsfiihrer Stefan Mayer gewahrt Einblicke
in das Familienunternehmen —und in eine jahr-

zehntelange Partnerschaft mit SIMONSWERK.

& COMTUR

Bei ComTur trifft handwerkliche Perfektion auf
moderne Technik: Geschaftsfiihrer Mario Weimann
und sein Team realisieren individuelle Ldsungen —von
flachenbiindigen Tapetentiiren bis zu 3,50 m hohen
Brandschutztiren.
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TECKENTRUP KAMPAGNE ROHRRAHMENTUREN

Weniger
Ist mehr

Von der Ikone zur Inszenierung

Wie macht man die Werte eines Produkts sichtbar, das vor allem durch seine Zurtickhaltung tiberzeugt?
gambit fand die Antwort in einem der bekanntesten Bauwerke der Moderne. Der Barcelona-Pavillon, selbst
eine lkone der Architektur, wurde zur Blihne. Mit einem Key Visual, in dem die neue Rohrrahmentur nahtlos
in die minimalistische Architektur integriert wurde, entstand ein Bild, das sofort fir sich spricht: reduziertes
Design, perfekt in Szene gesetzt.

Architektur, die zum Erlebnis wird

Herzstiick der Kampagne war ein 3D-Video. Es entflihrte die Betrachter:innen in eine virtuelle Architektur,

in der sich die Produktdetails entdecken lassen —wie eine digitale Fihrung durch Raum und Materialitat.
Ausgespielt liber YouTube, Social Media und die Landingpage, bot die Kampagne Architekt:innen nicht nur
Inspiration, sondern auch alle relevanten Informationen und Planungsgrundlagen. Begleitet wurde das
Ganze durch klassische Printanzeigen in Fachmagazinen, die die Kampagne zusatzlich im Markt verankerten.

Reichweite, die wirkt
Uber vier Wochen hinweg sorgten prazise gesteuerte Social-Media-Postings auf LinkedIn, Facebook und

Instagram fiir Reichweite, Klicks und neue Follower:innen. So fiihrte die Kampagne Architekt:innen gezielt
zur Landingpage — und erhohte nachhaltig die Prasenz von Teckentrup in der Zielgruppe.

WENIGER IST MEHR.

gambit's work:

Erfahren Sie mehr auf 0. ; 3 ¥ * Ideex Konzept|on und Kampagnen'
www.teckentrup.biz/architekten R A b § ! e 27 entwicklung

: : Fo R TN « Gestaltung und Umsetzung
" S L A 4 L .
: ! des Key Visuals
WWW.TECKENTRUP.BIZ e : 3 TECI(ENTRUP - Content-Produktion fir digitale

79 DOOR SOLUTIONS und klassische Medien

- Erstellung von 3D-Animationen
und Teaserclips

- Steuerung und Auswertung der
Social-Media-Aktivitaten
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GAMBIT PODCAST B1 #15

Kl pragmatisch anwenden

Was ist Kl abseits eines absoluten Buzzwords? M ,‘chael Heitkotter
Der heilige Graal oder der Untergang der

Menschheit? ,,Die Wahrheit liegt immer dazwi- Beruf: Business-Experte, Keynotespeaker
schen und sie ist bunt. Deswegen Iése ich als Berufung: Unternehmen mit Ki fit fiir
erstes das Schwarz-WeiR-Denken auf“, erklart ClRANLN Sl e A

KI-Experte Michael Heitkétter in der 15. Folge MICHAEL

unseres bi1-Podcasts. Wir sprechen mit ihm

HEITKOTTER
#15

dariiber, wie Kl den Arbeitsalltag im Handwerk
erleichtern kann, blicken auf Stolpersteine und
echte Erfolgsgeschichten. Die klare Botschaft:
KI ersetzt Menschen im Handwerk nicht — sie
unterstiitzt sie. Wie genau das funktioniert
und wie Unternehmen die zu ihnen passenden
Tools finden, das erfahren Sie in der neuen Fol-

ge. Horen Sie gleich rein!
Der b1-Podcast von gambit ist bei
Spotify und allen bekannten
Podcast-Plattformen
verfligbar!

Willkommen im Team!

gambit freut sich gleich dreifach
uber Mannschaftszuwachs und
fachkundige Unterstutzung fir
Kontakt und Kreation: Annika
Esser als Senior Projektmanagerin,
Simon Meier als Digital Art Creator
und Mara Miska als Auszubilden-
de zur Kauffrau fiir Marketing-
kommunikation starten ab sofort
bei uns durch.

Ein Gewinn fur die Projektsteu-
erung und digitale Konzeption.
Schdn, dass ihr da seid! Annika Esser Mara Miska Simon Meier

Senior Projektmanagerin Auszubildende Kauffrau fur Digital Art Creator
Marketingkommunikation

gambit communication Kundenzeitschrift
Herausgeber: gambit marketing &
communication GmbH

hotline: 0231.952053.13

Tina Kamrath
Geschdftsfiihrende Gesellschafterin

Westfalendamm 277
D-44141 Dortmund
fon +49.231.952053.0
info@gambit-do.de
www.gambit-do.de




