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Nach dem Relaunch zeigt unsere neue
digitale Homebase, was gambit
ausmacht: unsere Stdrken, unsere
Services und vor allem unser Team.
Reinklicken, entdecken und
uns neu kennenlernen.
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GAMBIT WEBSITE RELAUNCH ga m b |t
Unsere Kund:innen aus der Bauindustrie kennen es: Irgendwann reicht eine
Renovierung nicht mehraus, um zeitgemaRe Strukturen zu schaffen. Ein Neustart
muss her. Mit strategischer Planung und einem gescharften Selbstverstandnis,
zeigt das Endergebnis genau, woflir man steht. In diesem Fall: wofur wir stehen!

Denn mit dem Relaunch von gambit-do.de sind wir exakt diesen Weg gegangen.

GRUND
wgm AUF

Personlich, strategisch, reduziert
Kommunikation beginnt beim Menschen, nicht
beim Format. Unsere tagliche Arbeit ist gepragt
von vertrauensvoller Zusammenarbeit, offenem
Austausch und einem I6sungsorientierten Ziel-
verstandnis — was unsere neue Website nun
als grundlegendes Prinzip erlebbar macht. Das
Webdesign ist nutzerorientiert, reduziert und le-
bendig mit Gbersichtlicher Navigation und Clips
aus dem realen Agenturalltag.

Der Relaunch riickt dabei bewusst Prozesse und
nicht nur Ergebnisse in den Fokus. Wie entstehen
Strategien? Und wie werden daraus konkrete
MaBnahmen? So wird unser Full-Service-Ansatz
transparent: Wir setzen Projekte gemeinsam mit
unseren Kund:innen ,hands-on“ um — von der
Markenpositionierung Uber 2D- und 3D-Visu-
alisierungen bis hin zu Content-Kreation oder
Messestandkonzeption.

Klar positioniert in der Baubranche

Gleichzeitig unterstreicht der Relaunch unsere
Kompetenz als spezialisierte Kommunikations-
agenturfurdie Bau-und Industriebranche. Unser
Branchenverstandnis pragt Struktur, Inhalte und
Cases der neuen Website. Die neue Plattform
zeigt gambit so, wie wir arbeiten: strategisch,
pragmatisch und vor allem menschlich.




IMMERSIVE VISUALISIERUNGEN FUR SCHELL = SCHELL
®

Wenn
CGl auf
Kl trifft

Die neue Dimension
der Authentizitat

Ein moderner, kindgerechter Waschraum in einer Kita: Das Licht fallt weich auf die

Armaturen, der Spiegel im Holzrahmen glanzt und die pastelligen Seifenspender
zeichnen Schatten an die Wande. Mittendrin: Leon. Er wascht sich konzentriert
die Hande, um auch noch die letzten Reste Seifenschaum von den Fingern zu
bekommen. Was auf den ersten Blick wie ein aufwendiges Fotoshooting aussieht,
ist in Wahrheit das Ergebnis einer technologischen Symbiose, die in der Marken-
kommunikation vollig neue Wege eroffnet. Ohne Location, ohne Models, aber

mit konsistenter Qualitat und Reflexion bis ins letzte Detail.
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DELTA

DAS DELTA®-SAFIX SYSTEM

Unverzichtbar bei
Unterdeckplatten
aus Holzfasern

Fir sicheres und

einfaches Arbeiten r~6

YEARS

WARRANTY"

DELTA®-SAFIX: Sicherheit ohne Kompromisse

Unterdeckplatten aus Holzfasern sind oft herausfordernd beim Thema Durchsturzsicherheit und
Verlegekomfort. Das neue DELTA®-SAFIX System 16st dieses Branchenproblem. Die von gambit ent-
wickelte Kampagne unter dem Leitmotiv ,Unverzichtbar” greift deshalb exakt diese Painpoints auf.
Visuell stark und direkt in der Ansprache positioniert sie DELTA®-SAFIX als unverzichtbaren Sicher-
heitsbaustein fiir modernes Arbeiten auf dem Dach — sei es Uber pragnante System-Renderings,
lebendige Kurzvideos, informative Broschiiren oder ansprechende POS-Medien.

DELTA®-SAFIX System

Die wichtigsten Informationen auf einen Blick
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DELTA-XX PLUS® SAFIX (auf Basis der DELTA-XX PLUS® STRONG)
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DELTA®-SAFIX PROFIL

Materal

Crossmedial von der Messe in den Markt

Die DACH+HOLZ 2026 markierte den Auf-
takt einer mehrphasigen Kommunikations-
strategie fuir beide Neuprodukte mit ihren
individuellen Inszenierungen. Messe, Social
Media, AuBendienstunterlagen, POS-Ma-
terialien und Fachmedieninput wurden ge-
zielt verzahnt, sodass die Botschaften kon-
sistent kommuniziert werden — und wirken.
Fur DORKEN bedeutet das eine gesteigerte
Markenprasenz, klare Differenzierung im

Wettbewerbsumfeld und eine starkere Veran-
kerung der Produktvorteile entlang der gesam-
ten Customer Journey. Die Messe wurde damit
vom singuldren Event zum strategischen Mul-
tiplikator. Die stringente Verkettung von Live-
Erlebnis, digitaler Verlangerung und modularem
Content ist perfekt fir das Informations-
verhalten der Zielgruppen. Eine ganzheitliche
Strategie, die zeigt: Entscheidend ist immer
auch das strategische Zusammenspiel.

gambit's work:

- Kampagnenkonzeption und -umsetzung

+ Messestandentwicklung und Kreation
samtlicher Messegrafiken

+ Entwicklung von Animationen und Filmen
flr diverse Kanale

+ Generierung CGl-basierter Bildmotive und
grafischer Darstellungen

« Erstellung der Print- und Onlinemedien
inkl. Social-Media-Kommunikation fur
die verschiedenen Zielmarkte
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WEDI FUNDO SOLIDO ...WEdI

an ARDEXGROUP Company

Mehr Spielraum fur alle ...

Eine Produkteinfuhrung mit neuer Perspektive

Zeitgemale barrierefreie Bader Uberzeugen heute funktional, wirtschaft-
lich und gestalterisch. Diese Anforderungen normgerecht zu vereinen, ist
eine komplexe Aufgabe — der sich wedi als Hersteller hochwertiger System-
l6sungen fur Bader und andere Nassraume innerhalb der ARDEX Group
stellt. Mit Fundo Solido entwickelte wedi ein Duschbodensystem, das neue
Freiheiten bei der Planung und Umsetzung moderner Badlosungen mit PVC-
Belagen eroffnet. Zur Markteinfuhrung sollten nicht nur technische Vorteile

kommuniziert werden. Ziel war es, Barrierefreiheit neu zu interpretieren —als
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Gewinn fur alle Beteiligten.

Gemeinsam mit wedi entwickelte gambit die kom-
munikative Leitidee der Einfihrungskampagne. Im
Zentrum steht der Claim: ,Mehr Spielraum fir alle.”
Der Begriff ,Spielraum® funktioniert dabei bewusst
auf mehreren Ebenen. Das Key Visual — eine Roll-
stuhlbasketballerin im Bad — bricht mit klassischen
Bildern barrierefreier Raume. Statt Einschrankung
zeigt die Kampagne Aktivitat, Selbstbestimmung
und Starke. Gleichzeitig macht der Claim den kon-
kreten Nutzen, also den Gewinn fir samtliche Ziel-
gruppen deutlich:

+ mehr Gestaltungsfreiheit fir Architekt:innen

+ mehr Planungssicherheit fiir Fachplaner:innen

- effizientere Ablaufe flir Handwerk und Betrieb

- wirtschaftliche Vorteile fiir Investor:innen
Barrierefreiheit wird nicht als Sonderlésung insze-
niert, sondern als rundum Uberzeugendes System in
der Badgestaltung und ist damit Ausdruck moderner
Architektur.

Konsistente Kampagnenwelt

Ausgehend von dieser Leitidee entwickelte gambit
eine eigenstandige Bildwelt sowie das zentrale Key
Visual der Kampagne. Es transportiert Dynamik und
Modernitat und verankert Fundo Solido klar im Kon-
text zeitgemafBer Planung. Ein aufmerksamkeits-
starkes Teaservideo ubertragt die Kampagnenidee
ins Bewegtbild und sorgt fur hohe Sichtbarkeit so-
wie die emotionale Aktivierung. Flankiert wurde die
Kampagne durch verschiedene Kommunikations-
mafRnahmen — von Social Media Postings bis hin zu
Flyern und vertriebsunterstiitzenden Materialien.

So entstand eine Produkteinfiihrung, die techni-
sche Innovation mit emotionaler Relevanz verbin-
det und das Thema Barrierefreiheit erfolgreich neu
positioniert. In einem vom demografischen Wandel
getriebenen Markt, in dem Barrierefreiheit immer
mehr zum Qualitatsstandard wird, beweist wedi mit
Fundo Solido seine Fachkompetenz und zeigt: Es gibt
eine praktische Systemlésung fir diese neue Selbst-
verstandlichkeit im Bauen.

Hier geht's zur
Landingpage

Flyer fir Planende und
zielgruppenspezifische
Postings, z. B. flr
Handwerker:innen.

gambit's work:

« Entwicklung der kommunikativen
Leitidee zur Produkteinfiihrung

« Claim-Entwicklung
~Mehr Spielraum fir alle”

+ Konzeption und Kreation
des Key Visuals

- Entwicklung der Bildwelt
und Kampagnenlinie

- Konzeption und Umsetzung
eines aufmerksamkeitsstarken
Teaservideos

+ Konzeption von Social-Media-
Kommunikation

+ Gestaltung von Flyern und
Vertriebsunterlagen
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ALLER GUTEN DINGE SIND ZWEI

Von der
Imagekampagne

ZUr

Produktbuinne

Weiterentwicklung einer starken Markenidee

Wer einen starken Kampagnenerfolg erzielt, bleibt
dran. Der Wiedererkennungsfaktor, die aufgebaute
Emotionalitat und die bereits verankerten Marken-
werte bilden die perfekte Basis fiir den nachsten
Schritt — und genau den ist TRILUX mit twenty3 ge-
gangen. Mit der Kampagne feel free. twenty3 hat
TRILUX bereits 2024 zusammen mit gambit einen
neuen kommunikativen Rahmen fir das GrofRhan-
dels-Portfolio geschaffen. Im Mittelpunkt standen
damals die ubergeordneten Nutzenargumente
— Simplicity, Quality, Connectivity und Flexibility —
und damit die Frage, wie moderne Lichtlosungen
den Arbeitsalltag von Elektrikern einfacher machen.
Der erfolgreiche Auftakt sollte nun um eine weitere
Phase erganzt werden und von der Imageebene zur
konkreten Produktfokussierung fuhren.

gambit's work:

- Strategische Weiterentwicklung der twenty3 Kampagne

+ Konzeption der zweiten Kampagnenphase mit
Produktfokus

+ Planung und Durchfiihrung des Studioproduktionstags
+ Film- und Fotoproduktion auf Greenscreen-Basis
« Entwicklung vielseitig einsetzbarer Video- und Bildassets

- Content-Erstellung fuir Website, POS, Messe und
MarketingmaRnahmen

rrux | twenty3

Zielsetzung: Eintauchen

Leitgedanke der Weiterentwicklung war
es, die etablierte Bildwelt und Storyline
konsequent fortzufiihren und zugleich in-
haltlich zu vertiefen. Wahrend der erste
Kampagnenteil Orientierung schuf, zeigt
die zweite Phase, wie sich die Markenver-
sprechen im einzelnen Produkt erfillen.
Im Fokus standen daher ausgewadhlte
Leuchten und ihre Features — verstandlich
erklart, visuell pragnant inszeniert und
flexibel gestaltet fiir unterschiedlichste
Kommunikationskanale.

Freiraum durch Studioproduktion

Fiir die Umsetzung entwickelte gambit er-
neut ein filmisches Setting, das nahtlos an
die bestehende Kampagnenwelt ankniipft,
jedoch den neuen Fokus optimal unter-
stiitzt. Ein kompletter Drehtag im Studio
von Meinschafer bildete die Basis — erneut
mit dem auRergewohnlichen Parkourlaufer,
der als pragendes Kampagnenelement Pra-
zision, Starke und Flexibilitat verkorpert.
Alle Szenen entstanden bewusst auf Green-
screen-Basis. Dieses Setup ermoglichte ma-
ximale Freiheit in der Postproduktion, denn
Hintergriinde, Lichtstimmungen und An-
wendungsszenarien konnten individuell an-
gepasst und fiir verschiedene Markte sowie
Kommunikationsformate optimiert wer-
den. So entstand hochwertiges Video- und
Bildmaterial, das konsistent die Marke tragt
und gleichzeitig vielseitig einsetzbar ist.

Content, der funktioniert

Das produzierte Material bildet die Grund-
lage fiir vielfaltige Touchpoints entlang der
Customer Journey. Videos und Visuals kom-
men am Point of Sale, als Social Ads sowie
auf der TRILUX Website zum Einsatz und
unterstiitzen dort Beratung, Vertrieb und
Produktverstandnis gleichermafen.
Dariuiber hinaus entstand umfangreicher
Content fiir weitere kommunikative MaR-
nahmen —von Messeauftritten iber Banner
und Anzeigen bis hin zu Onepagern und digi-
talen Assets. Der konzentrierte Dreh und die
prazise Vorplanung erméglichten eine effi-
ziente Content-Produktion mit maximaler
Skalierbarkeit.

Die Fortfiihrung von feel free. twenty3 zeigt
exemplarisch, wie eine starke Kampagne-
nidee strategisch weiterentwickelt werden
kann — konsistent in der Markenfiihrung,

flexibel in der Anwendung und wirkungs-
voll im Vertrieb. Image- und Produktkom-
munikation wachsen dabei enger zusam-
men, wahrend die Markenidentitat durch
die konsequente Weiterfiihrung nachhaltig
gestarkt wird. Der modular produzierte Con-
tent sorgt mit seiner kanallibergreifenden
Skalierbarkeit fiir zeitsparendes und zeitge-
males Marketing. twenty3 geht strategisch
den nachsten Schritt und zeigt, wie aus ei-
ner Idee ein langfristig tragfdahiges Marke-
nerlebnis wird.

75
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TRILUX OFFICE SPRINTER

Messen sind heute nicht mehr nur Ausstellungs-
flache, sie sind Biihne, Erlebniswelt und ein
komplexes Okosystem mit vielen Stimmen auf
engstem Raum. Gleichzeitig schlagen tberall die
uberbordenden Terminkalender zu: Reisezeiten
sind knapp bemessen und Meetings auf Augen-
hohe schwer unterzubringen. Fur beratungsin-
tensive Losungen und langfristige Investitions-
entscheidungen braucht es mehr als ein kurzes
Zeitfenster zwischen zwei Standbesuchen. Es

braucht Raum, Fokus und echte Begegnung.

Fotorealistische Renderings des gambit-Teams machten die
Innenraumplanung schon friih erlebbar. So konnten Details
prazise abgestimmt und getestet werden, bevor die eigentliche
Umsetzung begann.

LICHT KOMPETENZ

Genau hier setzte TRILUX mit einer neuen Idee an: Ein mobiles Office,
das Beratung, Produktprasentation und Markeninszenierung mit-
einander verbindet. Das unabhangig vom klassischen Messestand
agiert und doch ein wirkliches Erleben ermdglicht. Das die Nahe zu
Kund:innen wortwortlich und im (bertragenen Sinne schafft. Mit
dem TRILUX Office Sprinter entstand ein rollender Showroom, der
Lichtkompetenz dorthin bringt, wo Entscheidungen fallen und Projek-
te ihren Anfang nehmen: direkt zum Firmensitz von Architekt:innen,
Planer:innen, Handelspartner:innen und Auftraggeber:innen.

Das Office kommt zum Unternehmen

Ziel war es, weit mehr als ein Prasentationsfahrzeug zu entwickeln.
Der Sprinter sollte ein vollwertiger Kommunikationsraum werden.
gambit entwickelte daflir ein ganzheitliches Konzept, das Raumgestal-
tung, Markenwirkung und Vertriebsstrategie miteinander verbindet.
Die zentrale Fragestellung, die Design und Strategie leitete, war: Wie
muss ein Raum gestaltet sein, damit Beratung unterwegs genauso
hochwertig funktioniert wie im Headquarter?

Die Antwort ist ein modernes Interior-Konzept, das bewusst an ein
zeitgemalRes Office erinnert: mit klaren Linien, hochwertigen Materia-
lien und einer Atmosphare, die Professionalitat und Offenheit verbin-
det. Ausgesuchte Oberflaichen und exakt aufeinander abgestimmte
Farbnuancen sorgen dabei fiir emotionale Aufladung ohne Uberfrach-
tung. Die Produkte wirken im Raum, der zugleich warm und einladend
das personliche Gesprach unterstitzt.
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erklaren?
erleben!

Herzstlick des Office Sprinters ist die inter-
aktive Prasentation der Lichtlésungen. Statt
klassischer Ausstellungssituation entstand ein
Setting, in dem Produkte unmittelbar im Nut-
zungskontext erfahrbar werden. Gezielte Ge-
staltungselemente ermoglichen es, Funktionen
intuitiv zu demonstrieren, Szenarien flexibel zu
wechseln und technische Vorteile verstandlich
zu vermitteln. Lichtwirkungen werden unmit-
telbar erlebt und nicht nur vorgefiihrt.

Was im Raum selbstverstandlich wirkt, ist das
Resultat sorgfaltigster Planung. Detaillierte
3D-Visualisierungen vom gambit-Team mach-
ten samtliche Ideen schon in der Konzeptpha-
se greifbar, sodass Raum- und Markenwirkung
sowie Nutzerfihrung methodisch abgestimmt
werden konnten.

Die TRILUX Light Tour lebt von der Idee, Innovationen

nicht nur zu zeigen, sondern erlebbar zu machen.

gambit hat das Fahrzeugkonzept und die kommunikative

Inszenierung der Tour mafSgeblich geprdgt — vom Design

des Show-Sprinters bis zur Story der Roadshow. So konnten

wir ein Format schaffen, das unsere Lichtlésungen direkt

zu unseren Kunden bringt und echten Dialog erméglicht.

Philipp Schiemann, Senior Market Manager Germany, TRILUX

Von der Idee zur Tour

Damit das mobile Format seine volle Wirkung entfaltet, braucht es eine
klare kommunikative Klammer. Deshalb entwickelte gambit eine tUberge-
ordnete Strategie zur Begleitung der Tour. Dazu zahlen unter anderem:

« der konzeptionelle Aufbau der Tour-Kommunikation,

- eine eigene Landingpage flr Terminplanung und Informationen,

+ Social-Media-MaBBnahmen zur Aktivierung der Zielgruppen,

- kontinuierliche Content-Begleitung entlang der gesamten Tour.

Der Office Sprinter wird damit zu einer Plattform fur Begegnung, Beratung
und Markenbindung, die aktiv zur Interaktion einladt und langfristig im
Gedachtnis bleibt.

Mehr als ein Fahrzeug

Die TRILUX Light Tour spiegelt einen zentralen Branchentrend: Erfolgreiche
Hersteller warten nicht mehr auf Besucher:innen — sie bringen ihre Kom-
petenz direkt zu ihnen. Personlich, flexibel und tUberzeugend. Der TRILUX
Office Sprinter ist ein Beispiel dafiir, wie aus Gestaltung ein strategisches
Werkzeug wird — und aus einem Fahrzeug ein rollender Touchpoint fir
langlebige Kundenbeziehungen.

TRILUX

gambit's work:

- Erstellung des mobilen Office-Konzepts

- Interior Design des Innenraums mit
Showroom-Charakter

- Gestaltung interaktiver Prasentationselemente
- Designentwicklung der Fahrzeugbeklebung
- 3D-Visualisierungen zur Veranschaulichung
+ Kommunikationskonzept inkl. Naming der Tour

+ Entwicklung der Landingpage und Social-
Media-Kommunikation
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TRILUX

BERUHRUNGSPUNKTE AUF DER GIRA KEUCO
MILAN DESIGN WEEK 2026

# VITRUVapproved

Antike Theorie modern inszeniert: Unter #VITRUVapproved prasentieren

Gira, KEUCO und TRILUX ihre Losungen im BERUHRUNGSPUNKTE Show- 'E-.-.ﬂ_ pE
room im Brera Design District zur Mailander Design Week. EF;"-.; [
eEF I

Im Mittelpunkt stehen die Prinzipien des romischen Architekturtheoreti-
kers Marcus Vitruvius Pollio: Bestandigkeit, Funktionalitat und Schonheit.
Diesen Leitmotiven folgen alle Produkte der drei Marken, sie sind also
ganz klar #VITRUVapproved.

Von der ersten Idee bis zur Markeninszenierung stammen Konzeption
und Umsetzung vollstandig vom gambit-Team. Wahrend die letzten Vor-
bereitungen laufen, wachst die Vorfreude auf eine inspirierende Woche.
Sehen wir uns in Mailand?

gambit communication Kundenzeitschrift
Herausgeber: gambit marketing &
communication GmbH
Westfalendamm 277
Tina Kamrath D-44141 Dortmund

Geschdftsfiihrende Gesellschafterin fon +49.231952053.0
info@gambit-do.de

www.gambit-do.de




