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DES CHIFFRES

*

ET DES LETTRES

[] 5APPLI
10 FOIS A LA UNE

S 18 STATIONS

29 MAG/JOURNAUX
[2] 30 SITES INTERNET
X 35 IDENTITES

A #%  + DE 43 EVENEMENTS
42 PRODUITS DERIVES

"®¥ 230 PARTENAIRES
615 SUPPORTS

+ DE 1350 ARTICLES
) 3400 M.

fikens CREATEURS D'EVENEMENTS
~ LABORATOIRE D'IDEES
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NOUVELLE DEFINITION

2017 aVat d'Isere

PRIX COUP DE COEUR DU JURY

HIGH FIVE FESTIVAL
LIKE THAT
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O
UN AVENIR

BIEN TRACE !

g

epuis 2008, Like That est a
Dlo téte de nombreux projets
et, pour ainsi dire, d’événements
majeurs. Créer l'événement est
dans les genes de I'agence. Il suffit
juste de faire un bond en arriere
pour se rappeler que l'agence et
certains de ses membres etaient

aux manettes d'événements

phares comme le Mondial du
Snowboard et le Mondial du Ski aux
2 Alpes. Deux événements qui ont
marqué toute une géenération et qui
rassemblaient pas loin de 25 000
personnes pendant 6 jours durant
les vacances de la Toussaint. Des
ses debuts, 'agence a convaincu

et a su trouver des événements qui
réunissaient I'industrie, a I'image des
Mondiaux, mais aussi du iF3 Europe
et de The Reels. Des événements
d'‘ampleur internationale qui ont
clairement aide I'agence a mettre
le pied a I'étrier et G se tfracer une
voie royale.

/\

Mondial du Freeski : 2004 & 2008
Mondial du Showboard : 2004 & 2008
Taranava Freestyle : 2004 a 2007 <

iF3:2010 a 2013
The Reels : 2012 a 2013
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DE SERIEUX
COUPS DE
PATTE |

——

on expertise événementielle
So conduit 'agence Like That &
metire a contribution son « savoir-
faire » au service de margques,
de stations de ski et d'institutions.
Plus que du consulting, c'est
du « constructing » et la
distinction a son importance.
Laccompagnement se fait du
brainstorming a la réalisation. Des
commandes gu'elle cosigne ou
exécute en margue blanche,
selon la volonte du client.

/\

Décathlon
Rossignol <

La Plagne

Val Thorens

Val d’Isére

Mc Donald

Sony

Les Ménuires
Tecnica

Burn / Coca Cola
Fun Radio

Sosh

Union Sport et Cycle
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PHILOSOPHIE

ON LAISSE NOS

DIRECTIONS ARTISTIQUES

PARTIR DANS TOUS

LES (BONS) SENS !

) 4

Les arts graphigues nous
passionnent, c'est pourquoi a
I'agence notre parti pris a foujours
été de ne pas nous enfermer dans
un style bien défini. Un jour, on a eu
la riche idée d'ouvrir les portes de
l'agence aux jeunes talents comme
aux talents aoffimés, et depuis,
chacun de nos projets est teinté
d'une couleur & d'une approche
différentes. Comprenez qu’on laisse
notfre souris vagabonder au détour
du Web et qu'on ame s'‘entourer
d'arfistes différents pour créer les
identités graphiques de nos clients et
de nos propres événements. Nos D.A.
font des veiles régulieres et ne se
donnent aucune limite, ni frontiere.
Voild grce G quoi notre graphiste
Moris ne tourne jamais en rond, et ce

VvV

n‘est pas pousser le bouchon que de
le dire. Il s‘'occupe de décliner pour
les différents supports, I'ensemble
des identités graphiques et a I'heure
actuelle il peut se targuer d'avoir
collaboré avec + de 40 artistes.

Tougui

A33

Nikibi

Atomike Studio
Jimbo Phillips
Nico Thomas
Jack Hudson
Charlie Adam

Toni Efer <

Georges Abolin
Brokovich

Andi Meier
Luca Beaufort
Yoko Honda
Thomas Burden
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COLLECTIONS
CAPSULES

O

CREATION
ILLIMITEE
EN SERIE LIMITEE

S

epuis quelgues années, Like
DThoT affrme  son aptitude
a vouloir créer des synergies avec
les marques qu’elle affectionne.
Inspirée et fascinée par la mode,
a force d'ecumer les salons et
de serrer des mains, l'‘agence
a fraduit ses réves en réalités,
signant ainsi plusieurs collections
« capsules » a l'effigie de ses
événements. Bien plus que des
I'agence

produits derivés,

s'octroie le plaisir de pousser

de dessiner

VvV

la collaboration,

4

et penser les séries en gardant
le souci du détail en guise de
signature. Produits que s‘arrache
son public. A tel point que, sur
le High Five festival, un véritable
pop-up store offre aux festivaliers
la promesse de retrouver ces
produits collectors.

Apo - Burn Street - Fatcan
Atomic -Neff - Pull In
Grassroots California

Want’Head - LCF - Opinel

Racer - Picture - Dakine <

Mizu - Easy Showboards
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CHEZ LIKE THAT,

LE DIGITAL N'EST PAS

—————
UNE STRATEGIE

MAIS UN REFLEXE

e monde 2.0, nest pas un
I_univers inconnu chez Like That,
bien au contraire, c'est un monde
que l'agence a tout de suite voulu
explorer et integrer a ses projets. On
peut méme dire que I'agence a le
réflexe 2.0, surfout qu’elle compte
parmi ses collaborateurs proches des
spécidlistes en la matiere, A linstar
de Nineteen Squared. Avec cette
agence, Like That a développe une
solufion informatisee et sécurisee
pour la gestion des tests de matériel
sur un événement comme le Rock
On Snowboard Tour. Un systeme
pensé et créé de toutes pieces qui
permet a l'agence de collecter
des bases de données depuis des
annéesetguirépondauxobjectifs CRM

des marques. L'étroite collaboration
avec Nineteen Squared va plus loin.
Ensemble, ils développent toute la
strategie et I'opérationnel digital, telle
que la gestion d'un chronométrage
connecté, pour le Grand Prix de Serre
Chevalier, relié a une appli accessible
a lensemble des paricipants qui
peuvent suivre leur scorng en
temps réel. Nous avons aussi cree
notre propre systeme de billetterie
online pour le High Five Fesfival. La
programmation et l'innovation pour
rester a la pointe, c'est le leitmotiv
quotidien de l'agence, et forcement,
ces réflexions et compétences,
croisées avec les réseaux sociaux, font
de Like That une agence connectée.
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AVEC LE KUMI YAMA, LIKE THAT

S’AFFIRME, CONFIRME, S'EXPOSE

) 4

Le Kumi Yama a été le top départ
et le meilleur laboratoire qui puisse
exister pour Like That. En 2008, la
société des remontées mecaniques
des 2 Alpes commande a I'agence
son premier évenement. L'objectif
est simple : « I'événement doit étre
atypique pour valoriser le glacier et
son snowpark ». En juillet 2008, Like
That lance le Kumi Yama, et une belle
histoire commence. Le PDG enplace
est sceptique quant a I'impact d’'un
événement qui puise son influence
au pays du Soleil-Levant. Pourtant il
signe et ne le regrettera jamais, au
point de renouveler et faire grandir
I'expérience Kumi Yama pendant
7 ans.Avec cet événement, 'agence
va faire ses armes, ses classes, et la
station des 2 Alpes va se démarquer,
attirer les meédias internationaux,
s'offrir une communication d'une
grande ampleur, et voir les meilleurs
skieurs et snowboardeurs mondiaux
se succéder chagque été. En 7 ans,
le Kumi Yama a réuni 16 nations de
compeétiteurs, plus de 19 meédailles
aux X-Games & 5 médaillés
olympigues dont les Américains

v Danny Kass, Sage Kotsenburg,

O

ET S'TEXPORTE

Sammy Carlson, le Japonais Kazu
Kokubo, le Canadien JF Houle, le
Suedois Henrik Harlaut, les Frangais
Kevin Rolland, Mathieu Crepel, Arthur
Longo, le Finlandais Jesper Tjdder,
I'Estonienne Kelly Sildaru ou encore la
Japonaise Ayana Onozuka. Mais, au-
dela des stars du freestyle, la force
du Kumi Yama aura été de créer
chague année un décor unique
sur le snowpark rendant hommage
a la culture joponaise. L'événement
a été considéré comme « l'un des
événements les plus créatifs de la
scene freestyle », selon le média
americain - www.newschoolers.com.
Nombreux sont aussi les éloges au
Japon de la part des médias, a un
tel point qu’en 2013 Like That aura
la chance de travailler en étroite
collaboration avec les ayants droit
de Dragon Ball Z, pour réaliser une
édition qui restera gravée dans les
annales. Lannée 2013 marguera
également la consécratfion pour
le Kumi Yama, puisque le groupe
japonais MACEARTH CO. décida
d’acquérir la licence Kumi Yama,
et ainsi d'exporter I'événement au
Japon.

KUMI YAMA

Les 2 Alpes - 2008 — 2014
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AVEC VARS TOURNAMENT,

LIKE THAT CREE L'EVENEMENT

SUR LA PLANETE FREESTYLE,

ET C'EST PEU DE LE DIRE !
. 4

Commondé par la station de
Vars et créé de toutes pieces

par Like That, le Vars Tournament a
su au travers de 2 éditions s'imposer
au rang infernatfional. La stafion
des Alpes du Sud souhaitait un
événement pour créer de la viralité
sur la toile, et ainsi metfire en avant
son snowpark aux yeux et a la face
du monde. Elle a été plus que servie,
car les meilleurs skieurs mondiaux
s'y sont affrontes, avec d'ailleurs sur
la 1 édition une victoire du vice-
champion olympique (I’Américain
Gus Kenworthy). Un événement
freestyle hors du commun, inspiré du
skatelboard et en particulier de « The
Berrics », qui a eégalement affiché son
influence pour l'univers de la boxe,

via la dimension affrontement « un
confre un » que l'on retrouve dans
le format de compétition. Dans sa
communication, I'événement joue
le rOle de « combats clandestins »,
dans le sens ou il a réuni des riders
qui n‘ont jamais eu l'occasion de
s'affronter. On refrouve encore une
fois la signature « Like That », qui
aime tant scénariser ses projets.

Le buzz est au rendez-vous, et les
chiffres parlent d’eux-méme : au
cumul des 2 éditions, le nomlbre
de vues des vidéos produites par
'agence dépasse les 2 000 000
(Youtube + Vimeéo + Zapiks).

VvV

VARS TOURNAMENT

Vars - 2013 - 2014
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. MISSION JPV : OBJECTIF LUNE!!

Tignes - 2015

L

\

\
A

O
QUAND L'AGENCE

DECROCHE LA LUNE

POUR SON CLIENT !
e N —

n 2015, le vice-champion du monde

de half-pipe Joffrey Pollet-Villard
frappe 4 la porte de Like That pour
I'accompagner dans son projet : battre
un record du monde.
Ni une, ni deux, I'histoire commence &
se framer dans la téte des membres de
I'agence. Un défi taillé sur mesure que
I'agence ne tardera pas a dessiner et &
organiser a I'échelle de la réputation du
champion. Joffrey fait le show dés qu'il
s'élance en compétition et le public
ameéricain en a déja fait son chouchou
scandant « To The Moon » d chacun de
ses passages. Les commentateurs en
perdent leurs voix tant ce skieur monte
haut, fres haut méme, a tel point qu’aux
derniers championnats du monde il a
donné du fil a retordre aux caméramans
qui n‘arrivaient pas a le garder dans le
cadre. Il n‘en fallait pas plus pour que
I'agence engage un projet dénommé
« objectif lune ». Le Half-Pipe de Tignes
a été désigné comme rampe de
lancement, et pour mesurer une telle

a été spécialement construite. Une
véritable sculpture 3D de 8 metres de
haut positionnée sur le coping du half-
pipe afin de mesurer précisément la
performance de « JPV ». Avec ce défi,
Joffrey Pollet-Villard voulait inscrire son
nom dans le monde du freestyle et dans
le Guinness Book.

Apres 3 jours d'essais, de tentatives, de
calages, de frayeurs..., le Francais a fait
un grand pas dans le monde du freestyle.
Sous les yeux ébahis des officiels et de
quelgues skieurs pros présents venus
le soutenir, Joffrey s'est littéralement
satellisé... se payant méme le culot de
battre le record, non pas avec un saut
droit, mais avec une figure complexe,
A savoir un « alley oop flat spin 540° ».
Du haut de ses 23 ans, il rentre dans la
légende avec un saut a 8,04 metres, et
déloge ainsi I'’Américain Peter Olenick,
qui avait mis la bare a 7,58 métres.
Like That a mis son carnet d'adresses &
contribution pour que ce record fasse le
tour des JT et soit relayé dans la presse

v performance, la répligue d'une fusée comme il se doit.
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ERIFTELE FUSER

JOFFREY POLLET-VILLARD - TIGNES - |4 MARS 2015
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HIGH FIVE FESTIVAL,

OU L'EVENEMENT QUI UNIT

L'INDUSTRIE DU SKI COMME

LES 5 DOIGTS DE LA MAIN !

epuis 2010, l'industrie du ski et
Ddes stations ont les yeux rives
vers Annecy, puisque le High Five
Festival lance en avant-premiere la
saison d’hiver en fanfare. Il faut dire
que, chague année, le public est
de plus en plus nombreux a fouler
les marches de cet événement
unique. Chague année, c'est plus
de 20 000 personnes qui foulent
les marches du festival. Considére
comme le festival de Cannes du Ski,
le High Five Festival s'est imposé au
fil des années comme I'événement
international de référence. Le High
Five, c’est un programme charge,
avec : des projections de fims de
ski et snowboard en avant-premieres

) 4

mondiales ou européennes, un
village ou les marques dévoilent leur
nouveau matériel, des séances de
dédicaces avec les pro-riders, une
déferlante d‘animations, des master
class, un hétel et espace fooding
éphémere, des talks, des spectacles,
des soirées avec des artistes de
renom... Un festival alternatif
« copié », mais qui a toujours su
regaler. Chague année, le festival se
distingue par sa creativite, et ouvre
la saison d’hiver en avant-premiére.
Créé de toutes pieces par Like That,
ce festival est une des valeurs stres
et fait office d'atout de taille pour
I'agence.

V O

HIGH FIVE FESTIVAL

Annecy - Depuis 2010
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SOSH BIG AIR

Annecy - 2016 - 2017
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QUAND LIKE THAT
VOIT LES CHOSES

EN BIG

———w

ertainement le pari le plus fou
Cjomois réalisé par I'agence, en
collaboration avec l'agence BUG.
On connaissait Like That pour son
sens du détail affrmé, mais, avec
le Sosh Big Air, 'agence a montre
qu’elle aimait voir et faire les choses
en grand, en fres grand méme. Plus
gu’un événement, c’est un véritable
chantier qui a été nécessaire a la
constfruction de la structure XXL, en
plein centre-vile d’Annecy, puis sur
le Paquier ou, pendant 2 jours, vingt
des meilleurs riders au monde ont
chaussé leurs skis doubles spatules
pour dompter le tremplin du Sosh Big
Air, haut de 47 m. Cet événement
hors du commun a su montrer que

I'agence ne fait pas que déplacer
les monfagnes, mais sait aussi
en construire. Un savoir-faire, allié
au faire-savoir | On peut parler
de véritable réussite, aussi bien
meédiatigue que populaire, car ce
sont pas moins de 40 000 personnes
qui ont assisté aux finales de I'édition
2017. L'évéenement a fait les gros
fitres, s'offrant une place parmi les
10 plus gros évenements sportifs
en 2017 en France. Paris Match
a méme fitré dans ses colonnes a
propos de I'événement : « Le Sosh
Big Air a été un véritable succes,
surpassant méme les prestigieux
X Games en terme d’‘ambiance. »

VvV
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QUAND

LIKE THAT
PART EN LIVE!

— ey

our le compte d’Eurosport
PeT Canal France, Like That
a imagine et piloté la fournée
#EurosportWinterfour qui a vu le
jour en février 2017. Une promesse :
« Faire vivre aux vacanciers une
expérience dans un parcours inspiré
d’une coupe du monde de ski alpin,
et leur offrir en instantané la vidéo de
leur descente, le tout monté comme
un direct de Coupe du Monde sur
Eurosport ». Une communication co-
brandee EUROSPORT et CANAL qui
reprend les symboles phares des
compeétitions et qui place le public
au ceoeur de l'action. Lagence a
ainsi pris les routes de I'Alpe d'Huez,
La Clusaz, Vars & Val Thorens pour
déployer le dispositif qu’elle a mis
sur pied avec les 2 marques, et

o pour garantir une présence en

front de neige opftimale. Plusieurs
personnalités d’Eurosport, comme
Laury Thillemman, Christion Califano,
Marion Rousse, Alain Bernard et
Lionel Charbonnier, se sont joints &
la tournée. En 2018 & 2019, Like That
a fait évoluer le concept, proposant
aux vacanciers de s'affronter sur un
geéant parallele, aux allures du cirque
blanc. Jouez la gagne, une idée
« simple - basigue » qui a fait carton
plein & chaque étape (Saint Gervais,
Tignes, Avoriaz, Grand Bornand...).
Au fravers de cette tournée, I'agence
a su montrer I'étendue de son
expertise en montagne, et gqu'elle
savait aussi bien les « Milleniums »
qu’un public familial qui fait du ski
1 fois par an.

VvV

™ #EUROSPORTWINTERTOUR

2017 - 2018 - 2019
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ILS NOUS ONT DIT OUI.
ON A TRAVAILLE AVEC EUX,
POUR EUX, ET MAINTENANT,
ILS DISENT : « WE LIKE THAT ».
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EUROVET

@) FACEBOOK.COM/LIKETHATEVENTS

) @UIKETHATEVENTS

(O] @UIKE_THAT_EVENTS

flikers |



