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Insight O

Ihmiset haluavat auttaa, mutta
lahjoittaminen tuntuu etaiselta ja arjesta
irralliselta. Pelkka rahansiirto ei luo samaa
merkityksellisyyden tunnetta, kuin yhteinen
hetki, jonka voi kokea ja jakaa muiden kanssa.

Sen sijaan ihmiset haluavat osallistua
johonkin nakyvaan ja jaettavaan, jossa
auttaminen tapahtuu kokemuksen kautta.
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Tapahtumakonsepti kino

Tapahtumakonseptimme on koko perheelle suunnattu kesainen open air cinema -
ulkoilmaelamys. Tapahtuma jarjestetaan kesaisessa puistoymparistossa, jossa katsojat voivat
nauttia elokuvaillasta omilla picnic-vilteillaan rennossa ja yhteisollisessa tunnelmassa.

Tapahtuma on tietenkin lemmikkiystavallinen, joten myos lemmikit ovat tervetulleita mukaan.
Alueella myydaan mm. herkkuja seka ihmisille etta koirille. Nain piknik-elamys on
kokonaisvaltainen koko perheelle.

Elokuvien valissa jarjestetaan puheenvuoroja, joissa kerrotaan mahdollisuuksista ryhtya
lahjoittajaksi seka tuodaan esiin tapahtuman taustalla olevan toiminnan merkitysta. Paikan
paalla on mahdollisuus tehda lahjoituksia ja tukea toimintaa konkreettisesti. Open air cinema -
tapahtuma yhdistaa elokuvan, yhteisollisyyden ja hyvantekevaisyyden ainutlaatuiseksi
kesaillan kokemukseksi.
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Kohderyhma Kino
Ensisijainen kohderyhma on 25-60-vuotiaat naiset ja nuoret aikuiset, jotka
arvostavat elainten hyvinvointia ja hakevat matalan kynnyksen elamyksia
arkeensa. Tama kohderyhma on aktiivinen sosiaalisessa mediassa ja he
jakavat mielellaan kokemuksiaan.
Miksi tama kohderyhma? Miksi juuri naiset?
e Arvostavat eldinten hyvinvointia ja e Tutkimusten mukaan naiset osallistuvat
eettisia valintoja herkimmin hyvinvointiaktiviteetteihin
e Osallistuvat herkasti hyvinvointi- ja e Naiset ovat aktiivisempia
yhteis6tapahtumiin hyvantekevaisyys- ja
e Jakavat kokemuksia aktiivisesti somessa elainsuojelutoiminnassa.

elamyksista enemman.
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Elokuvien valissa tarjottu mainostila tavoittaa e Tapahtumassa myydaan popcornia,
tarkasti rajatun, eldinten hyvinvoinnista juomia, koirien herkkuja ja
kiinnostuneen kohderyhman. teematuotteita.

Yritykset saavat nakyvyytta vastuullisen ja e Myyntivoitot ohjataan lahjoitukseen.

positiivisen tapahtuman yhteydessa.
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Kavijoiden on helppo lahjoittaa paikan paalla e Yritykset maksavat nakyvyydesta ja
mobiilimaksulla tai QR-koodilla. myyntipaikoista, joilla he paasevat
Kun osallistuja kokee itse merkityksellisen tavoittamaan spesifin kohderyhman.
kokemuksen, syntyy halu antaa takaisin. e« Kumppanit voivat ohjata osan myynnista

lahjoitukseen.



Media ja markkinointi

Instagram toimii tapahtuman paaasiallisena somekanavana, silla
visuaaliset ja elamykselliset hetket leviavat siella helposti.
Tapahtuma on suunniteltu kuvattavaksi ja jaettavaksi.
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Samankaltaisia jaettavia ilmidita on nahty esimerkiksi Linnanmaen
valokarnevaaleilla, joissa visuaalinen ymparisté houkuttelee kuvaamaan ja
jakamaan kokemuksia. Myos Barbie-elokuvan ymparille syntyi someilmio,
kun katsojat pukeutuivat vaaleanpunaiseen ja jakoivat asujaan somessa.
Vastaavasti Nenapaiva on onnistunut rakentamaan helposti
tunnistettavan hyvantekevaisyysbrandin.

Tapahtumaa levitetaan sosiaalisessa mediassa yhteistyokumppaneiden,
paikallisten vaikuttajien ja tapahtumakalentereiden kautta, jotta syntyy
yhteisoéllinen “mennaan porukalla auttamaan ja nauttimaan” -henki jo ©Q=ew ™

k ™ i -
uonokino @ Mikas sen Parempaa kuin Popparit, leffa

ennen tapahtumaa. onea autaminen? No e mikean!

#kuonokino #kesailta #Kulkurit




Kuono
Kino

Tiivistelma

Tapahtumakonsepti perustuu ajatukseen, etta ihmiset haluavat auttaa, mutta pelkka rahalahjoitus
tuntuu usein etaiselta eika synnyta vahvaa merkityksellisyyden tunnetta. Siksi lahjoittaminen
vhdistetaan yhteiseen ja elamykselliseen kokemukseen. Konseptina on kesainen open air cinema -
ulkoilmaelokuvailta kauniissa puistoymparistossa, jossa osallistujat voivat nauttia elokuvista
rennossa piknik-tunnelmassa omilla vilteillaan.

Keskimaarainen tapahtuman kavija arvostavaa elainten hyvinvointia, eettisia valintoja ja
vhteisoéllisia elamyksia. Visuaalinen ymparisto, yhteisollinen tunnelma ja lemmikit tekevat
tapahtumasta helposti jaettavaa somesisaltoa. Elokuvien valissa kerrotaan elainsuojelutyosta ja
mahdollisuuksista lahjoittaa, jolloin osallistujat voivat tukea toimintaa helposti ja konkreettisesti
samalla kun nauttivat yhteisesta kesaillan elamyksesta.
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